PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

o
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ l u

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgzlzue;lilr)motu Teoria komunikacji medialnej i spolecznej przelil(r)r?iotu 19
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
wlelsl [ [ 1 [ | slels] [ [ | T | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 30 Wyktad 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spoteczne;j.
CEL PRZEDMIOTU
Celem wyktadow jest zapoznanie studentéw z teoriami komunikacji medialnej i spoteczne;j.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.
W1 - . — — —— K Wo1
WL1 Ma szerf)ka} wiedze na temat przemian kulturowych i roli komunikacji medialnej w -
tworzeniu kultury.
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
w2 W21 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu teorii komunikacji w kontekscie historycznym. K W03
Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.
Zna gtéwnych przedstawicieli nauk o komunikacji, ktorzy okreslali role komunikacji
W3 oo . . A . K W07
W3.1 |medialnej. Zna modele komunikacyjne i r6znice mi¢dzy zmieniajgcymi si¢ systemami -
komunikacji - od interpersonalnej do medialnej z czasu Internetu.
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U1l |[fotografii i grafiki. K _U02
U1.1 Potrafi za pomocg uzyskanej wiedzy oceniaé zjawiska wspotczesnej komunikacji
" |medialne;j.
Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
U2 |wykorzystaniem odpowiednich zrodet. K _U09




U2l Potrafi omawia¢ poznawane zjawiska medialne w kontekscie kulturowym i historycznym,
* |z wykorzystaniem odpowiedniej literatury.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach.
U3 - - ~ - — p - — K U10
U3l Za pomocg poznanej terminologii potrafi opisywac zjawiska wspolczesnej komunikacji -
spotecznej.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.
K1 Ma $wiadomos¢ tego, jak szerokg dziedzing wiedzy jest komunikacja spoteczna i medialna| K K01
K1.1 |- aby jej uzywacija wdrazaé, potrzeba statego doskonalenia warsztatu.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.
Na podstawie poznanych faktow i wplywu komunikacji na przemiany kulturowe, ma
K2 i s . . . o L . K_KO05
K21 $wiadomos§¢ tego,'J. ak wazne miejsce zajmuje koml.mlkaCJa w Swiecie lud.zklch / -
" |spotecznych relacji. Rozwoj technologiczny ukazuje regularne poszerzanie sfer
komunikacyjnych.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan
K3 |zawodowych. K K08
K3.1 Ma $wiadomos¢ tego, ze poziom komunikacji przektada si¢ wprost na poziom relacji
" [spotecznych, a takze na poziom dziatan zawodowych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 30 18
1 |Definicje i podziat mediow 4 2
2 |Ery komunikacji jako ery kultury 2 2
3 |Wykresy komunikacji — od interpersonalnej do medialne; 2 2
4 |Postaci komunikacji nowych mediéw: Marshall McLuhan, Lev Manovich, Jean Baudrillard 4 2
5 |Komunikacja niewerbalna. 2 1
6 Bariery, szumy i zaktocenia w komunikacji. Pojecie kompetencji i Swiadomosci — jezykowe;j i ) |
komunikacyjnej
. Przedstawiciele teorii komunikacji w aspekcie zmian technologicznych, kulturowych, itp.: 4 5
Derrick de Kerckhove, Stuart Hall, Vilém Flusser, Paul Virilio
8 4 maksymy konwersacji wg Paula Grice’a. Kwadrat komunikacji interpersonalnej wg F. 4 5
Schulza von Thuna
9 |Zasady etykiety, netykiety, etyki jezykowe;. 4 3
10 [Komunikacja inkluzywna w mediach i na co dzien 2 1

METODY DYDAKTYCZNE

Sugerowana w sylabusie literatura przedmiotu; prezentacje multimedialne; materialy w wersji audio, video, pdf, jpg.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Egzamin ustny

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 | wip | (cemaminusiy K_Wo1
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
w2 | waa | fcezaminustny K_W03
2|aktywnos$¢ na zajeciach




W3 W3.1 1|egzamin ’u'stny _ K_Wo07
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejgtnoéci|Wyklad
Ul | ULp jcemaminusmy K_U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 egzamm,u,stny _ K U09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Us | u3g | jcemaminusmy K_U10
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
Ki | K11 | Hcezaminustny K_KO1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 egzamln,u'stny _ K K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 K3.1 1 egzamln,u'stny _ K K08
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow
Kryteria oceniania wg skali:
bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zajgc 0 12
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 45 45
3 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 25 25
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa
1 McQuail D., Teoria komunikowania masowego, thum. M. Bucholc, A. Szulzycka, Wydawnictwo PWN, Warszawa
2024.
Uzupelniajaca
! Baran S., Davis D. K., Teorie komunikowania masowego, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagicllonskiego, Krakow
2007.
) Dobek-Ostrowska B. (red.), Nauka o komunikowaniu: podstawowe orientacje teoretyczne, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2001.
3 Filipiak M., Homo communicans: wprowadzenie do teorii masowego komunikowania, Wydawnictwo Uniwersytetu
Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2004.
4 Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Wydawnictwo

PWN, Warszawa 2006.
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgzlzue;lilr)motu Komunikacja wizualna przelil(r)r?iotu 20
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E1 2 9 | E1 2
15 (z01| 2 9 |Z01| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Student powinien posiada¢ umiejgtnosci pozwalajgce na plastyczny zapis problemoéw zwigzanych z projektowaniem
graficznym (typografia, kompozycja, rysunek, wiedza o kolorze). Podstawowa znajomos$¢ programow graficznych do
grafiki wektorowej, edycji tekstu i pracy z programami rastrowymi.

CEL PRZEDMIOTU

Poprzez wiedze¢ i wyksztalcone umiejetnosci student bedzie realizowal podstawowe zadania zwigzane z projektowaniem
graficznym i konstruowaniem komunikatu wizualnego w sposob indywidualny, kreatywny a jednoczesnie otwarty na
sygnaty oséb kooperujacych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K W02

Wi1.1 |Student ma wiedzg potrzebng do realizacji prac projektowych.

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych

W2 |aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i1 zaktocen. K W16
W21 |Student ma wiedzg potrzebng do realizacji prac projektowych.
UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U1l |fotografii i grafiki. K U02

Student umie postugiwac si¢ programami graficznymi w stopniu umozliwiajgcym

ULl wykonanie prostych zlecen graficznych.




Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
U2 |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie. K U03

Student umie postugiwaé si¢ programami graficznymi w stopniu umozliwiajagcym

pes wykonanie prostych zlecen graficznych.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektéw multimedialnych. K K02

K1.1 |J est gotowy do odpowiedzialnego analizowania i tworzenia tresci wizualnych.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,

K2 .
spotecznym i gospodarczym.

K_KO03

K2.1 |J est gotowy do odpowiedzialnego analizowania i tworzenia tresci wizualnych.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

(73]
(=]
o
(=]

Wyklad

[
()]

Projektowanie graficzne - definicja i charakterystyka

Kompozycja klasyczna w projektowaniu

UI versus UX

Psychologia koloru - czytelno$¢, kontrast, harmonia

Znak a tres¢ - odpowiednie logo

Jezyk wizualny

Grafika a sztuka

Druki informacyjne

Nol Holol BN Ko W NV, NN HOST § O3 Foo
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Zastosowanie fotografii

p—
()]

Cwiczenia

Kompozycja klasyczna w projektowaniu

Kompozycja Gestalt

Co to jest Ul i dlaczego to nie to samo co UX - podobienstwa i roznice w praktyce

Praca na siatkach. Wielko$¢ 1 format

Anatomia pisma

Czytelnosc, kontrast, harmonia - ¢wiczenia

Znak a tres¢. Co to jest dobre LOGO

Layout

Neo} fool BN Ko R, JESNy RUSH | (O B

Sztuka w grafice - przyktady

—
(e}

Tworzenie drukow informacyjnych
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11 |Fotografia w praktyce - przyktady i rozwigzania

METODY DYDAKTYCZNE

Literatura przedmiotu. Programy graficzne z pakietu Adobe, komputer, rzutnik.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Wyktady majg charakter interaktywny. Studenci otrzymujg pytania i dyskutuja z prowadzgcym zajecia. Weryfikacja ich
wiedzy odbywa si¢ podczas egzaminu ustnego.

Cwiczenia

Kazdy ze studentow oceniany jest indywidualnie, szczegodlng uwagg zwracajac na samodzielno$c¢, kreatywnos¢,
zaangazowanie 1 wspolprace z prowadzacym. Umieje¢tnos$¢ przekazu wiasnych przemyslen, umiejetnos¢ argumentacji,
przedstawienie swoich racji w formie graficznej i werbalnej sg sktadowg ogdlnej oceny studenta. Kazdy temat omawiany
jest ze studentem w obecnosci grupy. Jedno z zadan jest dziataniem w grupie i grupa jest oceniana rownorzgdnie.
Zaliczenie z oceng po przedstawieniu prac w formie wydruku komputerowego w formacie podanym w temacie ¢wiczen
oraz w formie zapisu elektronicznego.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD OPIS EFEKT




Wiedza|Wyklad

Wi | wip | fegzaminustny K_W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 | w2 | fegraminustny K_WI16
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejgtnoéci|Wyklad
Ul | ulg |cezaminustny K_U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
vz | vza | cezaminustny K_U03
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
Ki | K11 | —[cgzaminustny K_K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 | K21 | cezaminustny K_KO03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Wiedza|Cwiczenia
1|{kolokwium ustne
W1 Wi1.1 2|projekt K W02
3|aktywnos¢ na zajeciach
1|kolokwium ustne
W2 w21 2|projekt K W16
3|aktywnos¢ na zajgciach
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
1|kolokwium ustne
U1 Ul.1 2|projekt K U02
3|aktywnos¢ na zajgciach
1|{kolokwium ustne
U2 U2.1 2|projekt K U03
3|aktywnos¢ na zajeciach
Kompetencje|Cwiczenia
1|{kolokwium ustne
K1 K1.1 2|projekt K K02
3|aktywnos¢ na zajeciach
1|kolokwium ustne
K2 K2.1 2|projekt K K03
3|aktywnos¢ na zajgciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w peni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem

30 | 18




s | 1 |Przygotowanie do zajg¢¢ 10 12
é 2 [Czytanie wskazanej literatury 20 20
§ [ 3 |Przygotowanie projektu 20 20
&| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 30
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa
1 [Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Warszawa 2009.
2 [Dabner D., Stewart S., Zempol E., Vickress A., Szkota projektowania graficznego, Warszawa 2018.
3 [Mueller-Brockmann J., Systemy siatek w projektowaniu graficznym, Krakow 2020.
Uzupelniajaca
1 [Airey D., Logo Design Love, Gliwice 2015.
) Heller S., Anatomia projektu / The anatomy of design: wspotczesne projektowanie graficzne - wplywy i inspiracje,
Warszawa 2008.
3 |Wolny-Zmorzynski K. (red.), Komunikacja wizualna w prasie i w mediach elektronicznych, Warszawa 2013.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY “;‘D Mc
e}
2 ]
: i AI -

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgzlzue;lilr)motu Antropologia kultury mediéw przelil(r)r?iotu 21
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15]zs] 2| | | | | | | lolzs|2] | [ | [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Wymagana jest podstawowa wiedza z zakresu filozofii i socjologii.
CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest propedeutyka antropologii i filozofii kultury; uswiadmomienie studentow wieloaspektowanego
rozumienia kultury, praw i zjawisk nimi rzgdzacych oraz wyboru postaw, prowadzacych do integranego rozwoju
cztowieka jako odbidrey i tworcy kultury, w tym mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

K 1
Zna i rozumie filozofi¢/antropologie komunikacji i jej praktyczne zastosowanie w _Wo

W1 dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-kulturowe;.

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
Zna i rozumie filozofig/antropologie komunikacji i jej specyfike w spoteczenstwie
postmodernistycznym.

w2 K_W07

W21

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promoc;ji i reklamie, w tym nauke o metodach
diagnozowania jego potrzeb i oceny jako$ci ustug medialnych.

w3 K_ W11

Zna i rozumie wiedz¢ o cztowieku, jego bytowe;j strukturze oraz o czlowieku jako

Wil podmiotowi i tworcy kultury.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

U1 K_U01

Potrafi samodzielnie i rzetelnie poszukiwac i weryfikowaé informacje pozyskane z

s réznych zrodet. Krytycznie odnosi¢ si¢ do nich.




Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

U2 Potrafi postugiwac podstawowa terminologi¢ z zakresu filozofii kultury i antropologii. K U10
U2.1 [Samodzielnie rozpoznaje zagadnienie i problemy i potrafi je analizowac.

Potrafi prowadzi¢ dzialania i analizy spoteczne niezbedne do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcéw medidw oraz oceny jakoSci ustug zwigzanych z dziatalno$cig spoteczno-zawodows.
U3 Potrafi samodzielnie analizowa¢ i diagnozowac procesy zachodzace w przekazie K U12
U3.1 [medialnym i filozofii komunikacji w aspekcie spotecznym, odnoszac jej do dziatalno$ci
zawodowej.

Kompetencje

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej

K1 cechuje go uczciwosé i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng. K K06

K1.1 |Kieruj e si¢ imperatywem odpowiedzialno$ci spotecznej i rzetelnosci zawodowe;.

Jest gotowy do odpowiedzialnego petlnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
K2 |zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. K K07

K2.1 |J est gotowy do podejmowania dziatan moralnych na gruncie aktywnosci zawodowe;.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jako§¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci

= medialne;j.

K_K09

K3.1 |Podejmuje moralne dzialania chronigce kultur¢ i komunikacje spoteczna.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Wyklad 15

Wprowadzenie: czym sg kultura, antropologia i antropologia kultury mediéw?

Nauki o kulturze i wybrane definicje kultury.

Kultura jako relacja, "medium" (posrednik).

Pola uprawy kultury: prawda, dobra, pigkno, sacrum i profanum.

— =N =N \S|\&

2
2
Czlowiek jako podmiot i twoérca kultury. 3
3
3
2

(e XN RV, RSN RUSH | (O B

Migdzy ideologig i kulturg. Spoteczny wymair kultury.

METODY DYDAKTYCZNE

Tablica, rzutnik multimedialny. Dialog dydaktyczny, prezentacja multimedialna, wybrane fragmenty literatury fachowej i
picknej 1 inne. Konsultacje.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Zaliczenie w formie ustnej. Obecno$¢ na zajeciach dydaktycznych i aktywnos$¢.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Wyklad

W1 WL1 1 kolokwu{rln ustne' . K Wol
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

w2 W2.1 1 kolokwu{rln ustne' . K Wo7
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

W3 W3l 1 kolokwu{rln ustne' . K Wil
2|aktywnos$¢ na zajeciach

Umiejetnosci| Wyklad

Ul U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U0l
2|aktywno$¢ na zajeciach -

U2 U1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -

_— . 1|kolokwium ustne © 111




vJo UJel |

2|aktywnoéc' na zajeciach

| AN Ul

Kompetencje|Wyklad

K1 K11 1 kolokwu%rrn ustn§ . K K06
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K2 K2.1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K K07
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K3 K3.1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K_K09
2|aktywnos$¢ na zajeciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 |Przygotowanie do zajgc 15 21
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 10 10
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

1 |Daszkiewicz W., Byt — cztowiek — kultura. Studium z filozofii kultury, Lublin 2019.

2 [Godlewski G., Antropologia kultury: zagadnienia 1 wybor tekstow, Warszawa 2005.

3 |Jaroszynski P., Kultura. Dramat natury i osoby, Lublin 2020.

Uzupehiajaca

2004.

Herzfeld M., Antropologia: praktykowanie teorii w kulturze i spoteczenstwie, ttum. Maria M. Piechaczek, Krakow

2 [Krasnodebski M., Antropologia edukacji, Gtogow 2018 [wybrane fragmenty].

3 |Mencwel A. (red.), Antropologia kultury: zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa 2005.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU : l J

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu .. ., Kod
i) Historia mediow e 22

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢

Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski

Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia

isjzor] 1] | | | | | | lofeor] 1] [ | | | | |

SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad 15 Wyklad 9

Razem 15 Razem 9

Praca wlasna studenta 15 Praca wlasna studenta 21

Razem 30 Razem 30

ECTS 1 ECTS 1

WYMAGANIA WSTEPNE

Student uczestniczacy w zaj¢ciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu historii powszechnej.

CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych poje¢ i gltdwnych probleméw teoretycznych w obszarze historii medidow. Wyposazenie
studentow w wiedze z zakresu rozwoju prasy, radia, telewizji i Internetu w procesie historycznym. Wyksztatcenie
podstawowych umiejetnosci analizy tekstow z zakresu historii mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne

w1 dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

- . — - - — — K W02
WL1 Posiada wiedz¢ w zakresie historycznego rozwoju mediow od prehistorii do dzisiaj. -

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W2 - - - — -
W21 |Zna terminologi¢ zwiazang z historig mediow.

K_W03

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie oraz
relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, miedzynarodowej i

W miedzykulturowe;.

K_W04

W3.1 |Posiada wiedze w zakresie ewolucji mediow w Polsce i na §wiecie.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

Ut przydatnos¢, wybrac¢ 1 wykorzystac je w okreslonym celu.

. . Pra— - - - K U01
Dokonuje wyboru informacji zwigzanych z rozwojem mediéw w aspekcie -

Ul.1 .
chronologicznym.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

e fotografii i grafiki.

K_U02




U2.1 |Analizuje procesy historyczne, ktore zaszty w ewolucji mediow.
Potrafi postugiwaé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
U3  |[spotecznej i mediach. K U10
U3.1 |Pos1uguje si¢ aparatem pojeciowym zwigzanym z historiag medidw.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 teoretycznej i prak'tycznej. _ _ _ . . |k ko1
K11 l?okonuje samoks.zt'aice.ma 1 poszerzenia wiadomosci na podstawie wskazanej w sylabusie [ —
literatury uzupetniajace;.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztatltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w aspekcie lokalnym, regionalnym i globalnym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan
K3 K K08
zawodowych. -
K3.1 |Potraﬁ wykorzysta¢ zdobyta wiedzg do praktyki zawodowej zwigzanej z mediami.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
1 |Periodyzacja rozwoju mediow. 2 2
2 |Poczatki mediow — historia pisma. 2 0
3 |Narodziny druku — rewolucja Gutenberga. 2 2
4 [Prasa w rozwoju historycznym. 2 0
5 |Powstanie i rozwdj telegrafu, radia oraz telefonu. 2 2
6 |0d aparatu fotograficznego do pierwszych filmow. 2 2
7 |Dzieje telewizji oraz Internetu. 2 0
8 |Kolokwium pisemne. 1 1

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wtasne prezentacje multimedialne, fragmenty filmow dydaktycznych, podr¢czniki akademickie
wskazane w literaturze podstawowej oraz uzupetniajacej.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium pisemne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 WL1 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
w2 W2.1 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K_Wo03
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W3 W3l 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K_Wo04
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnosci| Wyklad
Ul ULl 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K Uo1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U3 U3l 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
K1 K11 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K Kol
2|aktywnos$¢ na zajeciach -




K2 K2.1 1 komkw“%f'n plser.nne.; pytania otwarte .
2|aktywnos$¢ na zajeciach 8

K3 K3.1 1 komkw“%f'n plser.nne.; pytania otwarte N
2|aktywnos$¢ na zajeciach 8

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
= 1 [Czytanie wskazanej literatury 5 6
A~ 2 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 15
Suma godzin: 30 30
Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1 |Goban-Klas T., Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005.

2 [Goban-Klas T., Powstanie i rozw6j mediow. Od malowidet naskalnych do multimediéw, Krakow 2001.

Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych medidéw, przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak,
Warszawa 2007.

Uzupehiajaca

Chmielewska A., Snopkiewicz J. (red.), Nowe supermedium. Wspotczesne oblicza telewizji i scenariusze
przysztosci, £odz 2023.

2 |McLuhan M., Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka, przet. N. Szczucka, Warszawa 2004.

3 |Ong W. J., Oralnos¢ i pismienno$¢. Stowo poddane technologii, przet. J. Japola, Warszawa 2011.
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU

PANS:

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgzlzue;lilr)motu Kultura jezyka w mediach przelil(r)r?iotu 23
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [sofe2[3] [ | | | | | [ms[e2[3] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomos¢ jezyka polskiego (gramatyki i stylistyki) na poziomie szkoty Srednie;j.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest dostarczenie wiedzy z zakresu terminologii i literatury dotyczacej kultury jezyka polskiego w

mediach, a takze z zakresu jezykoznawstwa noramtywnego; wyszkolenie umiej¢tnosci poprawnego uzywania

polszczyzny w zaleznosci od stylu wypowiedzi oraz uswiadomienie wagi kultury jezyka w tworzeniu tresci medialnych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

Wi1.1

Posiada wiedze z zakresu kultury jezyka zorientowang na zastosowanie praktyczne w
dziatalno$ci kulturalnej i medialne;.

K_WO01

W2

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
swiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej
technologii 1 przemian kulturowych.

Ww2.1

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny;
jest §wiadomy procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow
wspolczesnej technologii medialne;.

K_W17

W3

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami.

W3.1 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu kultury jezyka.

K_WI8

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

Ul.1

Dokonuje selekcji informacji w réznorodnych zrodtach medialnych, poddajac je analizie
oraz ocenie.

K_U01




Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z

U2 |wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

U2.1

Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku
polskim, osiggajac zamierzone cele komunikacyjne.

K_U09

U3

Potrafi postugiwaé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

U3.1

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu kultury jezyka.

K_U10

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K1
K1.1

Posiada gotowos$¢ do samodoskonalenia, rozumiejgc nieustanny rozwdj zjawisk, ktore
wchodzg w obszar zainteresowania kultury jezyka.

K_Ko01

K2

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos$¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.

K2.1

Wykorzystuje wiedzg oraz umiejetnosci z kultury jezyka w komunikacji w sposob
etyczny.

K_K06

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci

K3 |medialne;j.

K3.1

Tworzy komunikatywne przekazy medialne, wykorzystujac wiedzg jezykowa do
wlasciwej analizy ich tresci.

K_K09

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

(3]
()

[
=]

(78]
(=]

Cwiczenia

[y
(=]

Definiowanie kultury jezyka.

Podstawowe pojecia kultury jezyka — teksty, uzus, norma, system.

Kulturalnojezykowe podstawy grzecznosci jezykowe;.

Estetyka i etyka stowa w dyskursie medialnym: szanse i zagrozZenia.

Innowacje jezykowe i kryteria poprawnosci jezykowej w obliczu przeobrazen medialnych.

Bledy jezykowe w przestrzeni medialne;j.

Wybrane zagadnienia poprawnosci interpunkcyjnej.

Wybrane zagadnienia poprawnosci ortograficzne;j.

Wybrane zagadnienia poprawnos$ci komunikacyjnej — wlasciwosci komunikacji w Internecie.

Zroznicowanie stylistyczne i terytorialne polszczyzny.

ZlsS|elelw]|a|u|]|w o]—

Poprawnos¢ leksykalna — wyrazy modne.

—
\S]

Wspolczesna norma frazeologiczna.

—_—
W

Koncowki zenskie w polszczyznie a dyskusje w mediach.

—_
N

Mowa nienawisci a hejt w przestrzeni medialne;j.

—_— === =] =] =] == =] o] =

15

Popularyzacja kultury jezyka w mediach - programy radiowe, TV, blogi, dziatania w sferze
mediow spotecznosciowych.
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METODY DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputer, rzutnik, filmy dydaktyczne, prezentacje multimedialne. Pomoce: publikacje naukowe i
popularnonaukowe, strony internetowe, kanaty YouTube poswigcone kulturze jezyka.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonywanie ¢wiczen pisemnych i prezentacji multimedialnych, aktywnos¢ - podczas zaje¢. Na zakonczenie zaje¢ -

egzamin ustny.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD

OPIS

EFEKT




Wiedza| Cwiczenia

W1

Wi1.1

egzamin ustny

prezentacja multimedialna

K_Wo0l1

aktywnos¢ na zajgciach

W2

Ww2.1

egzamin ustny

prezentacja multimedialna

K W17

aktywnos¢ na zajgciach

W3

W3.1

egzamin ustny

prezentacja multimedialna

K_WIS8

WIN|—= W[ |—=WwW|N]|—

aktywnos¢ na zajgciach

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

U1

Ul.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_U01

U2

U2.1

egzamin ustny

prezentacja multimedialna

K_U09

aktywnos¢ na zajgciach

U3

U3.1

egzamin ustny

prezentacja multimedialna

K_U10

W =W~ —

aktywnos¢ na zajgciach

Kompetencj e| Cwiczenia

K1

K1.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_KO01

K2

K2.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_K06

K3

K3.1

prezentacja multimedialna

===

aktywnos¢ na zajgciach

K_K09

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagniecte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
g 1 |Przygotowanie do zajec 10 10
-§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 15 20
g 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 10 17
~| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 10
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

1 [Jadacka H., Kultura jezyka polskiego. Fleksja, stowotworstwo, sktadnia, Warszawa 2008.

2 [Karpowicz T., Kultura jgzyka polskiego. Wymowa, ortografia, interpunkcja, Warszawa 2018.




3 |Markowski A., Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadnienia leksykalne, Warszawa 2020.

Uzupelniajaca

1 [Naruszewicz-Duchlinska A., Kultura zachowan jezykowych w internecie, Warszawa 2019.

Wedzinska M., Hejt i mowa nienawisci jako nieprawidtowosci komunikacji w sieci, "Rocznik Towarzystwa
Naukowego Plockiego", nr 14/2022, s. 403-432.

Wileczek A., Wspotczesna mtodomowa. Lingwistyczno-kulturowe konceptualizacje zjawiska, "Educatio Nova", nr
6/2021, s. 185-206.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

PANS

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgzlzue;lilr)motu Analiza zawarto$ci nowych mediow przelil(r)r?iotu 24
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzosj2a| [ | | | | | [ofaos|2a] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediow, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglednieniem zagadnien percepcji
sluchowej 1 wzrokowej. Program ¢wiczen obejmuje szczegdtowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i
przetwarzania dzwigkow 1 obrazow, ktore sktadajg si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.

Wi1.1 |Zna i rozumie aparat badawczy potrzebny do analizy zawarto$ci mediow.

K W12

UmiejetnoSci

Ul |fotografii i grafiki.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

K_U02

Ul.1

poziomu przekazu, funkcjonowania.

Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze do analizy zawartos$ci mediow - oceny ich wartosci,

U2 |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi

K_U03

U2.1

je do dziatalno$ci kulturalnej i medialne;.

Potrafi samodzielnie zaplanowa¢ i realizowa¢ badanie zawartosci medidw 1 wykorzystaé

Kompetencje

K1

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos$¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.

K_K06




Analiza zawarto$ci mediow data mu §wiadomos¢ tego, jak wazna jest etyka (w tym etyka

Ki.1 jezyka) w tworzeniu materiatdw medialnych.

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jako§¢ wypowiedzi; tworzenia wartosciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K2 |medialne;. K K09

Jest gotowy do statej dbatosci o poziom techniczny i merytoryczny przygotowywanych

K2.1 przez siebie materiatdw medialnych.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Cwiczenia 15

Analiza zawarto$ci a strukturalna analiza tresci — po co badac?

Analiza komunikatow i innych gatunkéw telewizyjnych pod katem wywierania wplywu.

—l—=l—=|\&]|\&

I Wi |~

Analiza informacyjnych audycji telewizyjnych: jeden temat, rézne sposoby interpretacji —
osigganie okreslonych efektow.

2
2
Podstawowe elementy strukturalne przekazu — znaczenie tytutu audycji telewizyjne;j. 2
2
2

5 |Analiza pola semantycznego, analiza okreslen wartosciujacych Osgooda, analiza obrazu.

Telewizyjny program informacyjny (dziennik): rodzaje dziennikéw, definicja komunikatu,
6 |[struktura logiczna dziennika, rola prezentera w telewizyjnym programie informacyjnym, 2 1
elementy ,.kadru prezentera”, plany filmowe, plany ,,kadru prezentera”.

7 |Prezentacja projektéw i prezentacji studentow. 3 3

METODY DYDAKTYCZNE

Podreczniki 1 literatura uzupehiajaca oraz fachowa prasa (wiarygodno$¢ przekazow medialnych). Analiza przekazow
telewizyjnych w telewizji i internecie — dyskusja, studium przypadku. Przedstawienie prezentacji multimedialnych
studentow na temat wiarygodnos$ci zrodet przekazu (internet, komputer, projektor).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywnos$¢ (udziat w dyskusjach) i obecno$¢ na zajeciach. Dobor materiat do poréwnan oraz ich krytyczna ocena.
Przygotowanie i przedstawienie prezentacji o dwoch wybranych audycjach traktujgcych ten sam temat na rézne sposoby
— prowadzenie dyskusji na temat intencji tworcow.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi WL1 1|praca serfllestraln'a . K W12
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul U1 1|praca ser,rlf:stralnfi . K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1|praca ser,rlf:stralnfi . K U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 KL1 1|praca serfllestraln'a . K K06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca serfllestraln'a . K K09
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami




dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
3 1 [Przygotowanie do zajec 6 6
& | 2 |Czytanie wskazanej literatury 10 10
5 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 5 9
§ 4 [Przygotowanie pracy semestralnej 7 9
&~ | 5 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 7 7
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Gackowski T., Skrypt do analizy zawarto$ci prasy, Warszawa 2007.

Kobenhavn K., Metody badania komunikacji i mediow : Perspektywa teoretyczna i analityczna, £.6dz 2021, ibook

3 |Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawarto$ci medidw : przewodnik dla studentow : wersja 1.1, Krakow 2004.

Uzupelniajaca

1 [Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Warszawa 2021.

2 [Hofman L. (red.), Medialny obraz $wiata, t. 1, Zagadnienia teoretyczne, Lublin 2015.

3 |Hofman L. (red.), Medialny obraz $wiata, t. 2, Studium przypadku, Lublin 2015.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;gzlzue;lilr)motu Metody badan medioznawczych przelil(r)r?iotu 25
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15]z05] 2 | | | | | | [ [ofeosja| | | | | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Student ma juz w miar¢ ugruntowang wiedz¢ na temat rodzajéw medioéw i ich funkcjonowania, w tym nowych mediow.

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest poznanie i zrozoumienie istoty metod badan medioznawczych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

Zna praktyczne zastosowania metod naukowych w badaniach nad mediami i komunikacja
spoleczng i medialng.

W1

K_WO01
W1.1

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym swiecie.
W2 W1 Zna systemy badan nad mediami w podziale na poszczego6lne medium, zna specyfike i K W07
" |wagg badan medioznawczych.

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.
Zna metody jakos$ciowe i ilosciowe w badaniu medidw, wie, czym jest badanie tresci i

w3 W3.1 |zawartosci. Zna metodologie badan medioznawczych w podziale na poszczegdlne LS
medium.
UmiejetnoSci
Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
Ut analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K U0z

fotografii i grafiki.

Ul.1 |P0traﬁ wykorzysta¢ poznane metody badan do przeprowadzenia analizy mediow.

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i warsztatowe
zwigzane ze sferg dziatalno$ci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z zakresu sztuk filmowych
U2 i teatralnych. K U04




U1 Potrafi stworzy¢ scenariusz ankiety, zbudowac¢ hipoteze badawcza i dostosowac do niej
* |potrzebne narz¢dzia badawcze.
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach.
U3 - — . - . = p K U10
U3l Potr'flﬁ opisywac zjawiska medialne za pomoca poznanej terminologii z zakresu badan -
medioznawczych.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 teoretycznej 1 pr.aktycznej. _ _ . ' . . . K_K01
K11 D.zm;l'ﬂ uzysk.anej sw1a§0rp0sc1 teg(’),’ jak wazne sz.; badania medioznawcze w ocenie
zjawisk medialnych widzi zasadno$¢ doskonalenia poznanych metod.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztatltowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.
K2 Widzac, jak szerokg i ztozong nauka jest medioznawstwo, a takze widzac wyniki prac K K05
medioznawczych, jest gotowy do uznania tego, jak wazna jest umiejetnosé obiektywnej =
LG oceny przekazu medialnego 1 jak wielki ma to wptyw na ksztattowanie wigzi spotecznych.
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwosé i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalng.
K3 Ma $wiadomos¢ etycznej odpowiedzialno$ci badacza i jest gotowy do rzetelnej, jak K_K06
K3.1 |najbardziej obiektywnej pracy nad tym, aby tworzony przez niego przekaz medialny byt
warto$ciowy i profesjonalny.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
1 |Naukowy a potoczny obraz §wiata. Nauka o metodach badan naukowych. 2 1
2 |Hipoteza badawcza i sposoby jej zbadania 2 1
3 Metody ilosciowe i jako$ciowe. Prezentacja gtownych strategii badan ilosciowych i ) )
jakosciowych
4 |Zasady tworzenia ankiety 3 2
5 |Triangulacja w badaniach medioznawczych 2 1
6 |Przeglad gtownych zastosowan badan medioznawczych w nowych mediach 4 2
METODY DYDAKTYCZNE
Wskazana literatura przedmiotu; prezentacje multimedialne; badania medioznawcze z oficjalnych stron agencji
medioznawczych.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Kolokwium ustne
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 WL1 1 kolokwh{r’n ustne' . K_Wo1
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w2 W2.1 1 kolokwh{r’n ustne' . K Wo7
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W3 W3l 1 kolokwh{r’n ustne' . K W12
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnosci| Wyklad
Ul U1 1|praca serflrestraln.a . K U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
_— 1 1|praca semestralna © T4




v et 2|aktywno$é na zajeciach B

U3 U3 1|praca serfllestraln'a . K U10
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

Kompetencje|Wyklad

K1 K11 1 kolokwu%rrn ustn§ . K Kol
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K2 K2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K K05

K3 K3.1 1 kolokwu{rln ustne': . K K06
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
g 1 |Przygotowanie do zaje¢c 10 11
~§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
g 3 [Przygotowanie pracy semestralnej 10 10
~| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 10
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2

LITERATURA

Podstawowa

1 |Gackowski T., Metodologie badan medioznawczych, Aspra, Warszawa 2014.

2 [Taylor L., Medioznawstwo : teksty, instytucje i odbiorcy, Krakow 2006.

Uzupelniajaca
! Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2006.
) Sokotowski M. (red.), Media i spoteczenstwo: nowe strategie komunikacyjne, Wydawnictwo Adam Marszalek,

Torun 2008.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU

PANS

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgazue;lilr)motu Cyberzagrozenia w nowych mediach przelfi(r)r?iotu 26
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15]z05] 1| | | | | | [ [ofeos|a| | | | | | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem 25
ECTS 1 ECTS 1
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawy

wiedzy spoteczne;j

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z nowym zagrozeniem w cyberprzestrzeni i potrzeba badan tego zjawiska. Ponadto ksztalttowanie
perspektywy socjologicznej w rozsadnym rozumieniu i bezpiecznego korzystania z Internetu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K_W02

Wi1.1 |Zna i rozumie media - ich zalety, ale i zagrozenia, jakie nios3.

W2

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy kultury,
poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o metodach
diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.

K W11

W21 |Zna i rozumie nauke¢ o cztowieku w kontekscie cyberzagrozen.

UmiejetnoSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

K_U02

Potrafi wykorzysta¢ t¢ wiedzg do wlasnej profilaktyki, a takze do etycznego i

ULl odpowiedzialnego korzystania ze $wiata cyfrowego.

U2

Potrafi postugiwac¢ si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu: jezykoznawstwa,
filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

K_Ull

U2.1 |P0traﬁ postlugiwac si¢ terminologig z zakresu cyberzagrozen.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

W wn




o KL1 Ze wzgledu na szybko zmieniajacg si¢ technologie widzi sens statego doskonalenia si¢ w o
problematyce cyberzagrozen.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 regionalnym i g,glo.balnym. _ _ ' . __ K K05
K2.1 Jest §wiadomy wplywu technologii cyfrowych na Zycie pojedynczego cztowieka, jak i -
catych spoteczenstw.
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos$¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.
K3 K_Ko06
K3.1 |J est gotowy do odpowiedzialnej dziatalnosci w sferze mediow cyfrowych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Wyklad 15 9
1 |Wprowadzenie do przedmiotu. Przedstawienie tematyki i wymagan zaliczen. 1 1
2 |Geneza Internetu. Przestanki przemian technologii info-komunikacyjnych. 2 2
3 |Wychowawcze i demoralizujace czynniki zwigzane z Internetem. 2 2
4 |Przemoc wirtualna. Jej skutki i przeciwdzialanie. 2 0
5 |Ciemna strona sieci. Uzaleznienia od Internetu. 2 2
6 |Niebezpieczenstwa gier komputerowych. Spoteczny odbior gier i ich znaczenie. 2 0
7 |Patologie w cyberprzestrzeni jako problem spoteczny. 2 2
8 |Fonoholizm jako nowe uzaleznienie wsrdd nastolatkow. 2 0
METODY DYDAKTYCZNE
Metody podajace. Programowe, prezentacje multimedialne, materialy informacyjne, filmy dydaktyczne.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Aktywno$¢, kolokwium z wiedzy.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
Wi W11 1 kolokwil%rrn ustn§ . K W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 W21 1 kolokwil%rrn ustn§ . K Wil
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejgtnoéci|Wyklad
Ul ULL 1 kolokwh{r’n ustne' . K U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 kolokwh{r’n ustne' . K U1l
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
K1 K11 1 kolokwil%rrn ustn§ . K Kol
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1 kolokwil%rrn ustn§ . K K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 K3.1 1 kolokwil%rrn ustn§ . K K06
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow
3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry | bdb | 5 |zak1adane efekty zostaly w petni osiggnicte




dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . L
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9

PW| 1 [Przygotowanie do zajec¢ 10 16

Suma godzin: 25 25

Punkty ECTS: 1 1
LITERATURA
Podstawowa

1 [Castells M., Spoteczenstwo sieci, Warszawa 2012.

2 |Gawkowski K., Cyberkolonializm, Gliwice 2018.

3 [Orlinski W., Internet : czas si¢ ba¢, Warszawa 2013.

Trejderowski T., Kradziez tozsamo$ci: terroryzm informatyczny : cyberprzestepstwa, Internet, telefon, Facebook,
Warszawa 2013.

Uzupelniajaca

Jelemiak J., Zycie wirtualne dzikich, Warszawa 2013.

Padlo K., Cyber-zagrozenia, "Wychowawca", 1230-3720, 2016, nr 2, s. 18-19.

Rogowski. A., Zrozumie¢ social media, Gliwice 2020.

AW |—

Sokotowski M., Nowe media i wyzwania wspotczesnosci, Torun 2013.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY £ I c
L
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ l u

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgazue;lilr)motu Gatunki internetowe przelfi(r)r?iotu 27
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E2 | 2 9 | E2| 2
15 [z02] 1 9 |Z02| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie z podstawowymi gatunkami internetowymi: czat, blog, strona www, e-mail, SMS. Zaznajomienie z

wybranymi koncepcjami dotyczacymi komunikowania w Internecie. Ksztaltowanie wiedzy na temat przebiegu i cech
specyficznych komunikowania za posrednictwem Internetu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Zna historyczny i spoleczny dyskurs zwigzany z Internetem. Rozumie praktyczne

Wi.1 .
zastosowanie.

K_W02

W2

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

W21 |Rozpoznaje gatunki internetowe.

K_WO08

UmiejetnoSci

U1

Potrafi rozpoznawacé i nazywaé typowe gatunki dziennikarskie, dokona¢ ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz
umiejscowi¢ tekst w odpowiednim kontekscie.

K_U07

Rozpoznaje i nazywa gatunki internetowe, potrafi je analizowac¢, stosujac adekwatne

S metody.

U2

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

K_U10

U2.1 |P0traﬁ stosowa¢ adekwatne do komunikacji medialnej stownictwo.

Kompetencje




Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K1 |regionalnym i globalnym. K K05
K1.1 |Ma $wiadomosé oddziatywania mediow.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
| Internet jako medium, warunki powstania Internetu, specyfika komunikacji za posrednictwem ) )
Internetu.
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego. Poziom pisowni, ortografii i interpunkcji.
2 |Poziom leksykalny i sktadniowy (leksyka internetowa, zapozyczenia, stowotworstwo w 2 1
stownictwie internetowym (przedrostki i akronimy).
3 Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego ¢.d. Emotikony. Pseudonimy (nicki). Adresy ) |
elektroniczne i sygnatury. Netykieta. Pojecie gatunku i wzorca gatunkowego.
4 |Czat — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. 2 1
5 |Blog — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. Rodzaje blogow. 2 1
6 |Strona www — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku. 2 1
7 |Poczta elektroniczna — e-mail — wyznaczniki gatunku. 2 1
8 |SMS - wyznaczniki gatunku. 1 1
1 |SMS - wyznaczniki gatunku. 2 0
2 |Tytuty w tekstach internetowych — zasady przygotowania. 5 1
3 |Blogi, vlogi internetowe — analiza, zasady tworzenia, przyktady. 2 4
4 |Mem internetowy jako gatunek wypowiedzi. Tworzenie memow. 4 1
5 Tekstowe i hipertekstowe gatunki dziennikarstwa internetowego: tekst w sieci, news goracy, 1 )
news agencyjny, news prasowy, raport big picture, redakcja na zywo.
6 |Najwazniejsze cechy jezyka publikacji internetowych. 1 1
METODY DYDAKTYCZNE
Komputer, smartfon, tablet, kamera, dyktafon cyfrowy, aparat fotograficzny, mikrofony.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Egzamin praktyczny.
Cwiczenia
Aktywno$¢, projekt adekwatny do tematyki zajec 1 zatozonych efektow.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 W1.1 1]egzamin praktyczny K W02
W2 W2.1 1|egzamin praktyczny K W08
Umiejgtnoéci|Wyklad
U1 Ul.1 1|egzamin praktyczny K _U07
U2 U2.1 1|egzamin praktyczny K U10
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 | 1|egzamin praktyczny | K K05
Wiedza| Cwiczenia
wi | wia |proiekt K_W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w2 | waa |—proekt K_W08
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul | uta okt K_U07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
T T 1 1 projekt K TT1N




o " | 2|aktywnosé na zajeciach | *=
Kompetencj e| Cwiczenia
Ki | K1 |—fproiekt K_K05
2|aktywnos$¢ na zajeciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
1 |Przygotowanie do zajgc 10 22
E Przygotowanie projektu 15 15
3 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 20
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

1 |Grzenia J., Komunikacja jezykowa w internecie, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2022.

Wolny-Zmorzynski K., Furman W., Internetowe gatunki dziennikarskie, Wydawnictwa Akademickie 1
Profesjonalne, Warszawa 2010.

Uzupehiajaca

1 |Bauer Z., Chudzinski E. (red.), Dziennikarstwo i $wiat mediow, Krakow 2000.

2 |Olszanski L., Media i dziennikarstwo internetowe, Poltext 2012.

3 [Podracki J., Wolanska E., Jezyk w mediach elektronicznych, Warszawa 2008.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU

1C

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(midulu) Gatunki prasowe przedmiotu 28
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 [z03] 2 9 |z03| 2
15 [z03] 1 9 |Z03| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe widomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim, umiejetnos¢ selekcji materiatu, znajomos$¢ podstawowych

zasad poprawnosci jezykowe;.

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec¢ jest zapoznanie studentdw z wyznacznikami najwazniejszych gatunkdéw informacyjnych i publicystycznych
(w dziennikarstwie prasowym). Sposrod gatunkoéw informacyjnych najwigcej uwagi poswigci si¢ informacji prostej i
informacji ztoZzonej oraz sprawozdaniu i relacji. W przypadku gatunkow publicystycznych bedg to komentarz, felieton,
artykut publicystyczny, rozne rodzaje reportazy, wywiad, esej i recenzja.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W1

Wi1.1 |Zna wyznaczniki terminologiczne z zakresu prasy.

K_W03

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

w2 Ww2.1

Rozréznia gatunki prasowe, potrafi wskaza¢ ich nazwe i wyznaczniki na konkretnych
przyktadach.

K_WO08

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

U1
Ul.1

Potrafi wyszuka¢, przeanalizowac, dokona¢ selekcji, oceni¢ przydatnos¢ i wykorzystac
informacje.

K_U01

Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz
U2 |umigjscowic tekst w odpowiednim kontekscie.

K_U07




U1 Potrafi rozpozna¢, nazwac, zanalizowac, zinterpretowac i umiejscowic poszczegdlne
* |gatunki prasowe.
Kompetencje
Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K1 |medialne;j. K K09
KL1 Ma $wiadomos¢ koniecznos$ci dbania o kulture i etyke wypowiedzi oraz koniecznosci
* |tworzenia komunikatywnych przekazow.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 Pojecie gatunku i wzorca gatunkowego. Jezyk wypowiedzi w prasie: stownictwo, 1 |
kolokwializacja, wulgaryzmy, odmiany jezykowe w prasie. Btedy jezykowe.
, Cechy informacyjnych gatunkow prasowych: informacja prosta i rozwinigta, wzmianka, ) |
notatka, infografia, infografika, zapowiedz.
3 Cechy informacyjnych gatunkow prasowych: fait divers, sprawozdanie, korespondencja, ) |
sylwetka, przeglad prasy, reportaz, fotoreportaz.
4 |Cechy publicystycznych gatunkow prasowych: felieton, artykut, artykut wstepny. 2 1
5 Cechy publicystycznych gatunkow prasowych: reportaz, komentarz, recenzja, powies¢ w ) |
odcinkach.
6 Cechy publicystycznych gatunkoéw prasowych: esej, dziennik, sylwetka prasowa, zyciorys, ) |
nekrolog/wspomnienie.
7 |Cechy informacyjno-publicystycznych gatunkéw prasowych - wywiad, debata. 2 1
8 Cechy informacyjno-publicystycznych gatunkéw prasowych: list do redakeji, odpowiedz na list ) 5
do redakcji.
Cwiczenia 15 9
Cwiczenia w sposobach wzbogacania tekstu prasowego. Gatunki prasowe a jezyk: jak unikaé
1 [najpowazniejszych bledow sktadniowych, fleksyjnych i interpunkcyjnych? Cwiczenia w 2 1
tytutowaniu tekstow. Sktadniki komunikatu prasowego.
5 Struktura informacji rozwinietej, rodzaje lidéw. Cwiczenia w pisaniu informacyjnych 5 3
gatunkéw prasowych.
3 Felieton — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni felietonisci. Cwiczenia w pisaniu ) |
publicystycznych gatunkow prasowych.
4 Reportaz literacki i pl}blicystyczny — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni reportazysci. 4 5
Recenzja. Dziennik. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych gatunkoéw prasowych.
5 Esej — wyznacznﬂ’d gatunkowe, historia, wybitni esei$ci. Dziennik: cechy gatunkowe, wybitni ) 5
przedstawiciele. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych gatunkow prasowych.
METODY DYDAKTYCZNE
Przyktadowe teksty z dziennikarstwa prasowego. Prezentacje multimedialne.
KRYTERIA OCENY
Wyklad
Kolokwium ustne.
Cwiczenia
Pisemne lub praktyczne kolokwium zaliczeniowe, obejmujgce weryfikacje znajomosci wyznacznikow gatunkow
prasowych i umiejetnosci pisania tekstu mieszczacego si¢ w konkretnym gatunku prasowym.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
W1 Wi1.1 1|kolokwium ustne K W03
W2 Ww2.1 1|kolokwium ustne K W08

Umiej e;tnoéci|Wyklad




Ul Ul.1 1|kolokwium ustne K U01
U2 U2.1 1|kolokwium ustne K U07
Kompetencje|Wyklad
K1 K1.1 llkolokwium ustne | K K09
Wiedza|Cwiczenia
W1 WL1 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K_Wo03
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w2 W2.1 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K_Wo8
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul ULl 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K Uo1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1 kolokwu%rrn plsemné pytania otwarte K U07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K11 1 kolokwu{rln plser'nne. pytania otwarte K K09
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
Przygotowanie do zajec¢ 10 22
E Czytanie wskazanej literatury 10 10
Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 25 25
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3
LITERATURA
Podstawowa

Kaczmarczyk M., Gatunki prasowe w praktyce. Cwiczenia warsztatowe dla studentéw dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej, Sosnowiec 2006.

Wojtak M., Analiza gatunkdéw prasowych. Podrecznik dla studentéw dziennikarstwa i kierunkow pokrewnych,
Lublin 2008.

Uzupehiajaca

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa
2005.

2 [Hennessy B., Dziennikarstwo publicystyczne, przet. A. Sadza, Krakow 2009.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ l J

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu ) . Kod
(mg i) Gatunki radiowe redmia 29
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [asfzo3] 2 [ [ | | | | | lolzo3] 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim.
CEL PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat publicystycznych gatunkdéw radiowych. Wyksztalcenie umiejetnosci przekonujacego
mowienia 1 wlasciwej prezentacji przed mikrofonem. Na zajeciach charakteryzowane sg gatunki publicystyczne,
przedstawiana jest tez historia i wspolczesnos¢ polskiej publicystyki radiowej. Omawiane sg tez zwiazki retoryki z
publicystyka. Studenci uczg si¢ jasno, precyzyjnie i przekonujgco wyraza¢ swoje zdanie na forum publicznym. Maja
rowniez okazj¢ pozna¢ warsztat pracy publicysty radiowego.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Wi W1.1 |Posiada wiedz¢ w zakresie historycznego rozwoju gatunkow radiowych.

. . - - - - K W02
Rozumie podziat rynku radiowego ze wzgledu na: zasieg, sposob finansowania, tresci, -

odbiorcow, formaty stacji radiowych.
W1.3 |Zna strukture rynku radiowego w Polsce.

W1.2

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W2 W2.1 |Postuguje si¢ terminologia zwigzana z radiem i jego specyfika. K W03
W2.2 |Zna struktur¢ personalng redakcji radiowe;.

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

W3 Wil Zna i rozumie typologi¢ gatunkow radiowych oraz ich zastosowanie w praktyce medialnej.| K W08

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrddtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac¢ 1 wykorzystac je w okreslonym celu.




U1 ULl Dokonuje wyboru informacji zwigzanych z rozwojem radia oraz potrafi dokonac ich K _U01
*  |analizy.
Ul1.2 [Potrafi dokona¢ weryfikacji oraz selekcji zdobywanych informacji.
Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U2 |fotografii i grafiki. K U02
U2l Wykorzystuje wiedzg teoretyczng na temat ewolucji gatunkdéw radiowych w praktyce.
Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz
U3 |umigjscowic tekst w odpowiednim kontekscie. K U07
U3 Rozpoznaje, klasyfikuje i nazywa typowe gatunki radiowe, dokonuje ich analizy i
" |interpretacji, umiejscawiajgc w odpowiednim konteks$cie.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 Dokonuje samoksztalcenia i poszerza swoje wiadomosci oraz umiejetnosci na temat K _Ko02
K1.1 . . ) , L .
najnowszych zmian w obrebie gatunkow dziennikarskich.
K1.2 [Jest gotowy do redagowania réznych form dziennikarskich radiowych.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
. spotecznym i gos-podarczym.- ' . ' ' _ T
K2.1 Odnosi zdobytg wiedze¢ na temat gatunkdéw radiowych do projektowania dziatan -
zawodowych.
K2.2 |Posiada umiej¢tnos¢ samodzielnego nagrania i zmontowania zredagowane;j tresci.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do projektowania dziatan
zawodowych.
K3 K3.1 Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedz¢ do praktyki zawodowej zwigzanej z mediami, K K08
* |szczegodlnie w aspekcie radiowym.
K32 Jest gotowy do wykorzystywania zdobytej wiedzy i umiejetnosci na rzecz spotecznosci
lokalnej.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
Struktura rynku radiowego w Polsce. Podzial rynku radiowego ze wzgledu na: zasieg, sposdb
finansowania, tresci, odbiorcow, formaty stacji radiowych. Charakterystyka jezyka radiowego: ) 5
jezyk dziennikarzy radiowych jako jezyk mowiony; rola dzwigku w przekazie radiowym.
Struktura personalna redakcji radiowe;j.
Typy audycji radiowych: koncert radiowy, lista przebojow, magazyn (publicystyczny,
kulturalny, kulturoznawczy, artystyczny), program muzyczny, program polityczny, reportaz, ) !
dokument, feature, serwis informacyjny, stuchowisko (teatr radiowy), sonda, wywiad,
pogadanka.
Stuchowisko a inne gatunki radiowe. Srodki wyrazu. Proces powstawania. Stuchowiska w
Polsce. Przyktady stuchowisk cigglych. Autorzy oryginalnych stuchowisk Teatru Polskiego 2 1
Radia. Stuchowiska Teatru Polskiego Radia wydane drukiem.
Cwiczenia w redagowaniu wywiadu radiowego i reportazu radiowego. 2 1
Cwiczenia w redagowaniu felietonu radiowego, komentarza radiowego. 2 1
Cwiczenia w redagowaniu tekstow z zakresu dziennikarstwa interwencyjnego i $ledczego. ) |

Cwiczenia z relacjonowania wydarzen.




Sztuka przekonujacego mowienia — zajgcia praktyczne: ¢wiczenia z zakresu wystapien
7 |publicznych, analiza wystgpien pod katem poprawnosci jezykowej, dykecyjnej, jak rowniez 3 2
ocena merytoryczna przemowienia.

METODY DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, program do montazu materiatdw audio, dyktafon, sala z wyghuszonymi $cianami oraz
profesjonalnym sprzgtem do nagrywania.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Kolokwium pisemne pytania zamkni¢te z wiedzy teoretycznej. Weryfikacja wiedzy praktycznej: wybor dwoch gatunkow
1 nagranie materiatu adekwatnego do stylistyki tego gatunku.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W11 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
) 2|aktywno$¢ na zajeciach
wi W12 1 kolokwu%rrn plsemné pytania zamknigte K_W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W13 1|kolokwium pisemne pytania zamknigte
) 2|aktywno$¢ na zajeciach
W2.1 1]aktywnos$¢ na zajgciach
w2 W22 1 {kolokwium pisemne pytania zamknigte K W03
) 2|aktywno$é na zajeciach
w3 | waa |—proekt K_W08
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
ULl ; pli‘t”ekt —
U1 a Wnosc na zajeciac K Uo1
1|projekt -
Ul.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U2 U2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K U02
U3 | usa | okt K_U07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach
K1 K12 1 projekt K_K02
) 2|aktywno$é na zajeciach
K2.1 ; plr:t“ekt —
K2 a ywnosc na zajgciac K K03
1|projekt -
K2.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
K3.1 ; plr:t“ekt —
K3 a ywnosc na zajgciac K KO8
1|projekt -
K3.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagnicte

dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami




dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . A
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
s | 1 |Przygotowanie do zaje¢ 5 9
—§ 2 |Czytanie wskazanej literatury 5 6
g} 3 [Przygotowanie projektu 20 20
~| 4 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 6
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 |Bauer Z., Chudzinski E., Dziennikarstwo i1 $wiat mediow, Krakow 2000.
2 |Dimitrijevi¢ L., Laboratorium Reportazu, Warszawa 2017.
3 Dzierzynska-Mielczarek J., Rynek mediow w Polsce. Zmiany pod wptywem nowych technologii cyfrowych,
Warszawa 2018.
4 Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe : teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa
2006.
5 |Kita M., Loewe L., Jezyk w radiu. Antologia, Katowice 2020.
6 |Kowalska-Elkader N., Historie eksperymentalne : Szkice o gatunkach radia artystycznego, £.6dz 2020.
7 |Loewe L., Jezyk w mediach: Antologia, Katowice 2014.
8 |Michalak K., Dzwigk bez fikcji. O radiowym reportazu artystycznym, Warszawa 2023.
9 |Pawlik A., Teatr radiowy i jego gatunki, Torun 2014.
10 |Wolny-Zmorzynski K., Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji, Torun 2021.
Uzupelniajaca
1 |Beliczynski J., Radio jako obiekt zarzadzania, Krakow 2005.
) Bialek M., The tradition of polish radio reportage : in the circle of audio literature, 2021. [dostgp Academica]
3 Chmielewski P., Komunikacja w radiu finansowanym przez spotecznos¢. Przypadek internetowe;j stacji Radio 357,
"Studia Medioznawcze", 2023, t. 24, nr 2 (93), s. 153—-164.
4 Czarnek-Wnuk P. (red.), Nacewska Z. (red.), Wyrebski R. (red.), Zjawiska propagandy i manipulacji w prasie,
telewizji, radiu i Internecie, £.6dz 2022.
Czarmnek-Wnuk P. (red.), Nacewska Z. (red.), Zjawiska propagandy i manipulacji w prasie, telewizji, radiu i
> |iternecie, t. 2, Lodz 2023
6 Czarnek-Wnuk P., Elementy rozrywki w muzycznej audycji towarzyszacej na przyktadzie programow z wybranych
rozgtosni komercyjnych, 2017. [dostep Academica]
. Czarmek-Wnuk P., Rola prowadzacego programy rozrywkowe w rozgtosniach komercyjnych, 2019. [dostep
Academica]
g Jezinski M., Autorska audycja radiowa jako forma rytualu = Authors radio broadcast as a form of ritual, 2017.
[dostep Academica]
9 Kempa P., Radio Eska Wroctaw - zarzadzanie stacja : od Radia Solidarnos¢ do sukcesu komercyjnego, 2011.
[dostep Academica]
10 |Magdon A., Reporter i jego warsztat, Krakow 2000.
11 |Misiak T., Kulturotworcza rola Radia Afera, 2017. [dostep Academica]
12 |Myslinski J., 90 lat Polskiego Radia, 2015. [dost¢p Academica]
13 [Nierenberg B., Sternicy mediow, Warszawa 2023.
14 [Pawlik A., O autorstwie tekstow audialnych w teatrze radiowym, 2013. [dostgp Academica]
15 |Sowula G., Polskie Radio na pasku BBC, 2020. [dostep Academica]




16

Stachyra G., Podcasting w perspektywie specyfiki produkcji radiowej, 2016. [dostep Academica]

17

Szews P., Radio Eska 1.6dz, czyli lokalne radio sieciowe, 2015. [dostep Academica]

18

Wielopolska-Szymura M., Dwojka, radio z kulturg : o kulturotworczej misji Programu II Polskiego Radia : ujecie
monograficzne, 2016. [dostep Academica]

19

Wielopolska-Szymura M., Rozglosnie BBC World Service, Radio France Internationale i Voice of America w
komunikowaniu mi¢gdzynarodowym. Od propagandy do dyplomacji publicznej, Katowice 2019.

20

Zwolinska B., Na poczatku byt dzwigk. Tworczos$¢ radiowa Feliksa Netza, Gdansk 2014.

21

Zurakowska M., Literatura w radiu : gatunki, szanse, zagrozenia : na przykladzie rozgtoséni regionalnych, 2017.
[dostep Academica]
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgazue;lilr)motu Gatunki telewizyjne przelfi(r)r?iotu 30
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
[ [ Isles[2] [ [ [ T T [ [ [ lslesl2l [ [ | T |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Wiedza ogdlna o jezyku polskim oraz telewizji.
CEL PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat informacyjnych, publicystycznych i informacyjno-publicystycznych gatunkoéw
telewizyjnych. Historia i wspotczesno$¢ polskiej publicystyki telewizyjnej. Zwigzki retoryki z publicystyka.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K W02

Wi1.1 |Zna i rozumie specyfike mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W2.1 |Rozumie podstawowe terminy charakterystyczne dla mediow.

w2 K_W03

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.
W3.1 |Rozr(')2nia cechy charakterystyczne gatunkéw wypowiedzi.

w3 K_WO08

UmiejetnoSci

Potrafi rozpoznawac i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokonac ich analizy i interpretacji,
podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz
Ul |umigjscowic tekst w odpowiednim kontekscie. K U07

Wykorzystuje wiedze na temat gatunkow dziennikarskich, aby okresli¢ tres¢ 1 znaczenie

s zawartych w nich komunikatow.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

- - . K K02
Wykorzystujac nabyta wiedze¢ potrafi formutowaé komunikaty za pomocg ré6znych -

Ki.1 gatunkow telewizyjnych.




Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |[spotecznym i gospodarczym. K K03
K2.1 Rozumie praktyczne zastosowanie gatunkow telewizyjnych w relacjach spotecznych na
" |[poziomie lokalnym, regionalnym i globalnym.
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K3 teoretycznej i p.rakt'ycznej. ' . . : ' K K01
K3.1 Podejm}lje prace; sarnoksztaicenl.owa( w zakresie najnowszych trendow w kreowaniu -
wypowiedzi w mediach elektronicznych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
| Wyznaczniki dyskursu telewizyjnego. Styl w telewizji. Charakterystyka tekstow telewizyjnych. ) |
Autotematyzm telewiz;ji.
) Charakterystyka informacyjnych gatunkéw telewizyjnych: wzmianka, informacja, zapowiedz, 4 )
sprawozdanie, relacja, korespondencja, raport, reportaz telewizyjny.
3 Charakterystyka publicystycznych gatunkoéw telewizyjnych: film dokumentalny, powie§¢ w 4 3
odcinkach, komentarz, felieton, recenzja.
4 Charakterystyka informacyjno-publicystycznych gatunkow telewizyjnych: wywiad, debata, talk- 3 )
show.
5 |Telewizja w Internecie. 2 1

METODY DYDAKTYCZNE

Podreczniki i literatura uzupehiajaca. Fachowa prasa z dziedziny mediow (Press). Analiza charakterystycznych
przyktadow gatunkow telewizyjnych (Internet). Studenci przedstawiajg prezentacj¢ multimedialne (z interaktywnymi
linkami) oraz krotkie audycje filmowe na temat wybranych gatunkow telewizyjnych (rzutnik, komputery).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Aktywnos$¢, udziat w dyskusjach na temat wybranych audycji z charakterystycznymi cechami gatunkoéw telewizyjnych.
Ocena umiejetnosci rozrozniania gatunkow telewizyjnych. Przygotowanie i przedstawienie prezentacji (filmu) na temat
wybranych gatunkoéw telewizyjnych. Rozmowa na zaliczenie z ocena.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

Wi WL1 1|praca serfllestraln'a . K W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W2 W21 1|praca serfllestraln'a . K Wo3
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W3 W3.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W08
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 1|praca serfllestraln'a . K U07
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K11 1|praca ser,rlf:stralnfi . K K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca ser,rlf:stralnfi . K K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 K3.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K Ko01

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow




3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow | 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 15 9
3 1 [Przygotowanie do zajec¢ 5 8
& | 2 |Czytanie wskazanej literatury 10 10
5 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 6 9
§ 4 [Przygotowanie pracy semestralnej 8 8
&~ | 5 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 6 6
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa

1 |Bauer Z., Chudzinski E. (red.), Dziennikarstwo i $wiat mediow, Krakow 2000.

2 [Godzic W., Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.

Uzupelniajaca

Boyd A., Stewart P., Alexander R., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow
informacyjnych, przel. A. Sadza, Krakéw 2011.

2 [Godzic W. (red.), 30 najwazniejszych programéw TV w Polsce, Warszawa 2005.

Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz i M. Filiciak,
Warszawa 2007.
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Nazvzzlgzlzue;lilr)motu Podstawy fotografii I przelil(r)r?iotu 31
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| [ [asfzoif2a] [ | | | | | [ofeorf2a] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Brak.
CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia majg na celu nabycia u studentéw praktycznych umiejetnosci podstaw fotografowania. Umiejetnosci
samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak
1 w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci Swiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celow
wyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiejetnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i
inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowienich obszarow fotorafii celem $wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

w1 K_W02

Ma wiedzg¢ w zakresie podstaw historii fotografii. Rozpoznaje przyklady znanych dziet

W1 fotografow.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W2 ; -
W21 |Zna zasady dziatania aparatu fotograficznego.

K_W03

Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii w
W3 |sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K W06

W3.1 |Ma wiedzg w zakresie doboru parametréw do wykonania poprawnego zdje¢cia.

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
Ul |[przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. K U01

Ul.1 |Umie identyfikowac i eliminowac najczestsze bledy spotykane w fotografii.




Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
U2 fotografii i grafiki. K U002
Student potrafi postugiwac si¢ aparatem fotograficznym i samodzielnie wykonac
fotografie.

U2.1

Potrafi postugiwaé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
U3  |[spotecznej i mediach. K U10
U3.1 |Potraﬁ dobra¢ odpowiedni obiektyw do rodzaju wykonywanej fotografii.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

K1 KL1 Student jest przygotowany do postugiwania si¢ fotografig na uzytek wlasny i dalszego LA
" |ksztalcenia na wyzszych poziomach nauczania.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
L spotecznym i gospodarczym. R
K2.1 |Zna 1 szanuje prawo autorskie.
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.
K3 K3.1 Jest gotowy do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania LA
" |prywatnosci 0s6b fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 |Rys historyczny fotografii. 1 1
, Budowa aparatu fotograficznego, podstawowe funkcje i postugiwanie si¢ nim. Réznice w 3 5
rejestracji obrazu a widzeniu oka ludzkiego.
3 Trojkat ekspozycji - odpowiedni dobor ekspozycja za pomoca czasu, przystony i czuto$ci w 5 )
aparacie fotograficznym.
4 |Metody i techniki pomiaru o$wietlenia. 3 2
5 Podziat i r6zne typy obiektywow — dlugos$ ogniskowej, otwor wzgledny obiektywu, zdolnos¢ 3 )
rozdzielcza obiektywu.

METODY DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstep do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabedg konkretne umiejetnosci praktycznych
(komputer, rzutnik multimedialny, telwizor, gtosniki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami
(sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze
(wyposazenie atelier fotograficznego, oswietlenie, statywy fotograficzne) .

KRYTERIA OCENY

7

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaje¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwos$cig wiasne;j
interpretacji. Omowienie i analiza pracy studenta oraz jej ocena. Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢
na zaj¢ciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W02

W2 W2.1 1|aktywnos$¢ na zajgciach K W03

w3 | waa |—fproiekt K_W06
2|aktywno$¢ na zajeciach

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

Ul Ul.1 1 |aktywnoéé na zaj¢ciach K U01




1|projekt
vz | v P K_U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
1|projekt
U3 | usl P K_U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko01
1|projekt
K2 | K21 P K_K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
1|projekt
K3 | K3.1 P K_K07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 [Przygotowanie do zajeé 5 5
E Czytanie wskazanej literatury 5 8
3 |Przygotowanie projektu 25 28
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 |Feininger A., Nauka o fotografii, Warszawa 1987.
2 [Hedgecoe J., Nowy podregcznik fotografii, thum. K. Wojciechowski, Arkady Warszawa 2005.
3 |McWhinnie A., Fotografia podrgcznik, Warszawa 2004.
Uzupehiajaca
1 |Bavister S., Fotografia cyfrowa dla poczatkujgcych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000.
2 |Brauchitsch von B., Mala historia fotografii, thum. J. Kozbiat i B. Tarnas, Cyklady, Warszawa 2004.
3 |Plater-Zyberk M., Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;gzzuelir)mom Podstawy fotografii IT przelfi‘r’iom 32
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
| | [asfzo2f 2| [ | | | | | lolzo2f 2] [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE
Wiedza nabyta w pierwszym semestrze Podstaw fotografii
CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia majg na celu nabycia u studentéw praktycznych umiejetnosci podstaw fotografowania. Umiejetnosci
samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak
1 w praktyce zawodowej. Nabywanie umiejetnosci Swiadomego postugiwania si¢ zapisem fotograficznym do celow
wyrazania intencjonalnych tresci. Nabywanie umiej¢tnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i
inscenizowania obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiejetnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow
fotograficznych do odpowiednich obszarow fotografii celem swiadomej kreacji stylistycznej w swojej wiasnej pracy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoleczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.
W1 . . - —— - K W02
WL1 Ma wiedzg jak dobra¢ odpowiedni sprzet fotograficzny do wykonywania zadanego -
" |rodzaju fotografii.
Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).
W2 - . = K W03
W21 |P051ada wiedze na temat kompozycji obrazu. -
Ma wiedzg¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia fotografii w
W3 |sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. K W06
W3.1 |Ma wiedze o przygotowaniu studia do wykonywania w nim fotografii.
UmiejetnoSci
Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.
U1l - - . p — K U01
ULl Potrafi dobra¢ osprzgt i parametry aparatu do uzyskania zadanych efektow na zdjgciu. -




Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

U2 ltotografii i grafiki.

K_U02

U2.1 |Rozpoznaje rodzaje kompozycji i potrafi je nazwac i zastosowac.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej i mediach.

U3 K_U10

Samodzielnie potrafi pracowa¢ w studio fotograficznym, dobiera¢ rodzaje o$wietlenia i

eS modyfikatoréw do wykonywania zadanych prac fotograficznych.

Kompetencje

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

teoretycznej 1 praktycznej.
K1 y ) 1 prakty )

- . , — —— — K K01
KL1 Dostrzega koniecznos¢ ciggtego aktualizowania i poglgbiania wiedzy z zakresu fotografii. -

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |spotecznym i gospodarczym. K K03
Postrzega fotografie jako narzgdzie, ktore mozna wprowadzi¢ w obszar dzialan
plastycznych i kreacji wykonywanego dzieta.

K2.1

Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K3 . . . - — - K K07
K3.1 Jest gotowy' do stosowania fotografii zgodnie z zasadami etyki i poszanowania -
prywatnos$ci osob fotografowanych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 15 9
Cwiczenia 15 9
1 Glebia ostrosci - przystona jako narzedzie do uzyskania odpowiedniej plastyki obrazu. 4 5
Perspektywa w fotografii.
2 |Zasady kompozycji obrazu. 4 2
3 Praca w studio fotograficznym. Lampy studyjne $wiatta btyskowego i ciaglego. Balans bieli 7 5
wedlug wzorca. Rodzaje modyfikatorow oswietlenia.

METODY DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstep do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabedg konkretne umiejetnosci praktycznych
(komputer, rzutnik multimedialny, telewizor, gto$niki). Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami
(sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze
(wyposazenie atelier fotograficznego, o§wietlenie, statywy fotograficzne).

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaje¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwos$cig wiasne;j
interpretacji. Omowienie i analiza pracy studenta oraz jej ocena. Procentowy udziat w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢
na zaj¢ciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

W1 Wi1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K W02

w2 | wap [Lproekt K_W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -

w3 | wag [iproekt K_W06
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Umiejetnoci| Cwiczenia

Ul UL1 Uprojekt K_U01

2|aktywno$¢ na zajeciach -




1|projekt
vz | v P K_U02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
1|projekt
U3 | usl P K_U10
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 K1.1 1|aktywno$¢ na zajeciach K _Ko01
1|projekt
K2 | K21 P K_K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
1|projekt
K3 | K3.1 P K_K07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 [zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
, . Srednia liczba godzin na
Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 15 9
1 [Przygotowanie do zajeé 5 5
E Czytanie wskazanej literatury 5 8
3 |Przygotowanie projektu 25 28
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 |Feininger A., Nauka o fotografii, Warszawa 1987.
2 [Hedgecoe J., Nowy podrgcznik fotografii, thum. K. Wojciechowski, Arkady, Warszawa 2005.
3 |McWhinnie A., Fotografia podrgcznik, Warszawa 2004.
Uzupehiajaca
1 |Bavister S., Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000
2 |Brauchitsch von B., Mala historia fotografii, thum. J. Kozbiat i B. Tarnas, Cyklady, Warszawa 2004.
3 |Plater-Zyberk M., Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007.
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ l J

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;gzlzue;lilr)motu Podstawy edytorstwa przelfi(r)rjliotu 33
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 [z02| 2 9 |z02| 2
15 [z02] 1 9 |Z02| 1
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
WYMAGANIA WSTEPNE
Podstawowa znajomos¢ oprogramowania Office.
CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest wyposazenie studenta w wiedzg teoretyczng z zakresu terminologii edytorskiej i typograficznej, w
znajomos$¢ zasad przygotowywania publikacji w zalezno$ci od jej przeznaczenia, a takze w umiejetnos¢ odpowiedniego
formatowania tekstu i obrazu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
W1 |zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. K W01

Wi1.1 |Zna i rozumie znaczenie i wartos¢ edytorstwa pos$rod nauki o nowych mediach.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

w2 W2.1 |Zna terminologi¢ z zakresu edytorstwa i typografii. K_w03
UmiejetnoSci
Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi
Ul |informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie. K U03

Potrafi zaplanowa¢, zaprojektowaé, zrealizowaé projekt graficzny z zakresu edytorstwa

s (np. zin, ulotka, plakat, zaproszenie, oktadka, itp.)

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu roznych kanalow i technik komunikacyjnych w dziatalnos$ci medialnej, promocyjno-

U2 |reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwinigte umiej¢tnosci w | K _U08
zakresie komunikacji interpersonalne;.

U2.1 |Potraﬁ operowaé terminologia z zakresu edytorstwa i typografii.




Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 |prowadzenia projektoéw multimedialnych. K K02
K1.1 |J est gotowy do samodzielnego projektowania prac edytorskich.
Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wiasciwej analizy tresci
K2 |medialne;j. K K09
K2.1 Jest gotowy do tworzenia komunikatywnych projektow edytorskich, tworczych i
" |estetycznych.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 |Historia edytorstwa - historia pisma i obrazu jako elementu tekstu. 2 0
2 |Stownik typograficzny 1 2 2
3 |Stownik typograficzny 2 2 2
4 |Ztoty podzial i ciag Fibonacciego w edytorstwie 2 1
5 |Zasady korekty edytorskiej 2 1
6 |Uktad tekstu i jego wptyw na komunikatywnos$¢ publikacji 1 1
7 |Estetyka w edytorstwie - przeglad publikacji 2 0
8 |Rodzaje ilustracji 2 2
Cwiczenia 15 9
1 |Uktad tekstu i jego wplyw na komunikatywnos$¢ publikacji 2 2
2 |Zasady sktadu tekstu w zaleznosci od typu publikacji 2 1
3 |Podstawy programu Indesign 5 3
4 |Projektowanie krojow pisma 4 3
5 |Rodzaje ilustracji 2 0

METODY DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputery z oprogramowaniem Adobe (Indesign), tablety graficzne, program Canva, program do
projektowania czcionek, rzutnik, wi-fi, kartki papieru, linijka, otdwek, pisak, itp.. Pomoce: publikacje, wyktad, dyskusja,
¢wiczenia graficzne.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Kolokwium pisemne z wiedzy (z terminologii). Aktywno$¢ i zaangazowanie podczas zajec.

Cwiczenia

Praca semestralna - zaprojektowanie tekstu z oprawg ilustracyjng lub / i projekt wtasnego kroju pisma. Aktywnos¢ i
zaangazowanie podczas zaj¢c.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Wyklad

kolokwium pisemne pytania otwarte
kolokwium pisemne pytania zamknigte K W01

W1 Wi1.1

aktywnos¢ na zajgciach

kolokwium pisemne pytania otwarte
kolokwium pisemne pytania zamknigte K W03
aktywnos¢ na zajgciach

W2 w21

WIN|— W —

Umiej e;tnoéci|Wyklad

kolokwium pisemne pytania otwarte
kolokwium pisemne pytania zamkni¢te K _U03

U1 Ul.1

aktywnos¢ na zajgciach

— LW =

kolokwium pisemne pytania otwarte




U2 U2.1 2|kolokwium pisemne pytania zamkni¢te K _U08
3|aktywnos¢ na zajgciach
Kompetencje|Wyklad
1]kolokwium pisemne pytania otwarte
K1 Kl1.1 2|kolokwium pisemne pytania zamkni¢te K _ K02
3|aktywnos¢ na zajgciach
1|kolokwium pisemne pytania otwarte
K2 K2.1 2|kolokwium pisemne pytania zamknigte K K09
3|aktywnos¢ na zajeciach
Wiedza|Cwiczenia
Wi WL1 1|praca serfllestraln'a . K_Wo1
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W2 W1 1|praca serfllestraln'a . K_W03
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul U1 1|praca serflrestraln.a . K U03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1|praca serflrestraln.a . K U08
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 KL1 1|praca serfllestraln'a . K K02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 ; praca semestralna K_K09

aktywnos¢ na zajgciach

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagniecte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
g 1 |Przygotowanie do zajec 20 17
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 15
g 3 |Przygotowanie pracy semestralnej 10 15
~| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 5 10
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

1 [Mitchell M., Wightman S., Typografia ksigzki. Podrecznik projektanta, thum. D. Dziewonska, Krakow 2015.

2 [Mrowczyk J., Niewielki stownik typograficzny, wydawnictwo Czysty Warsztat, Warszawa 2008.

3 |Wolanski A., Edycja tekstow. Praktyczny poradnik, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2008.

Uzupehiajaca




Bringhurst R., Elementarz stylu w typografii, ttum. D. Dziewonska, Krakow 2018.

Cave R., Ayad S., Historia ksigzki. Od glinianych tabliczek po e-booki, thum. E. Romkowska, Wydawnictwo
Arkady, Warszawa 2015.

Garbal L., Edytorstwo. Jak wydawa¢ wspolczesne teksty literackie, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2011.
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvz;gzlzue;lilr)motu Media spolecznosciowe przelfi(r)rjliotu 34
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr I Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15| E1 2 9 El 2
15 (z01| 2 9 |Z01| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE
Student uczestniczacy w zajgciach powinien posiadac¢ podstawowg wiedzg z zakresu wiedzy o mediach.
CEL PRZEDMIOTU

Poznanie gtéwnych problemoéw teoretycznych na obszarze refleksji o Internecie i mediach spotecznosciowych.
Wyposazenie studentow w wiedze o Internecie, blogach, Facebooku, YouTubie, Second Lifie, mediach alternatywnych i
globalnych. Rozwijanie umiej¢tnosci oceny i analizy przekazow w mediach spoteczno$ciowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
W1 |dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. K W02

Wi1.1 |Zna i rozumie specyfike mediow spotecznosciowych.

W2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

. . . - . . K W03
W21 |Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu medidow spolecznosciowych. -

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rol¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym $wiecie.
W3 W3l Zna i rozumie form¢ komunikowania si¢ za pomocg mediow spotecznosciowych, ich K W07
" |wplyw na spoteczne zycie cztowieka, na reklame.

UmiejetnoSci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,

U1l |[fotografii i grafiki. K _U02
U1.1 Potrafi zdobytg wiedz¢ wykorzysta¢ do tworzenia kreatywnego 1 warto$ciowego przekazu
" |w mediach spoteczno$ciowych.




U2

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w
zakresie komunikacji interpersonalne;.

Potrafi w sposob profesjonalny uzywacé jezyka branzowego z zakresu mediow

U2.1 e
spoteczno$ciowych.

K_U08

Kompetencje

K1

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujagc media jako narz¢dzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
spotecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do operowania kanalami mediow spotecznosciowych w celu czynnego

K1.1 . . .
uczestniczenia w zyciu kulturalnym.

K_KO03

K2

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan
zawodowych.

Jest $waidomy tego, jak wielkg wage majg media spotecznosciowe w ksztaltowaniu wigzi

K2.1 spotecznych.

K_KO08

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT

(73]
(=]

[y
(=]

[
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Wyklad

Internet jako medium spoteczno$ciowe.

Internet jako medium spoteczenstwa informacyjnego.

Media alternatywne i spotecznie zaangazowane.

Media globalne jako media spotecznosciowe.

Blogi i blogowanie jako medium spoleczno$ciowe.

Facebook jako medium spotecznosciowe.

Instagram jako medium spolecznosciowe.

YouTube jako medium spotecznosciowe.

NeR ol BN Ko QU ISy RUST § O3 N

Nowe zjawiska w mediach spotecznosciowych.

Il il ) Y Y N )
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Media spotecznosciowe i ich rola - informacyjna, edukacyjna, reklamowa, dziennikarska,
rozrywkowa itd.

—_—

—_—

—
—

Twitter.

—
\S]

Tik Tok jako media spolecznosciowe.

—_—
W

Kultura uczestnictwa jako medium budowania spotecznosci internetowych.

—_
AN

Second Life jako medium spotecznosciowe.

—_
(9]

Second Life jako medium spotecznosciowe.

—
[o)

Tozsamo$¢ internetowa 1 awatarowa.

—
|

Wyszukiwarki internetowe 1 spolecznosciowe.

—_ = O =] =] O]

Cwiczenia 15

Spotecznos¢ internetowa (wirtualna).

Funkcjonowanie w spotecznosci internetowe;.

Rola mediéw alternatywnych i spotecznie zaangazowanych - przyktady.

Media globalne a media lokalne.

Blogi i blogowanie - na wybranych przyktadach.

Facebook - tworzenie profilu, udostgpnianie etc.

—_—l—_—l == =] —
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Instagram jako medium spoteczno$ciowe: platforma do prezentowania tresci wizualnych,
multimedialnych i interaktywnych.

O | O|=|—=]—=|—=]—= |\ O|OO|=|O|O]|—]|—

oo

YouTube jako medium spotecznosciowe: udostepnianie, edycja, nadawanie na zywo i
komentowanie filmow.

9 |Twitter i tweety. 1

10 [Media spolecznosciowe i ich rola - na wybranych przyktadach. 2

11 |Facebook, Instagram, Twitter jako r6zne media spotecznosciowe. 0

— | oo ©




12 [You Tube a TikTok.

13 [Kultura uczestnictwa w spoteczno$ciach internetowych.

14 |Second Life jako medium spotecznos$ciowe.

15 [Wokot Second Life jako medium spotecznosciowego.

16 |Tozsamos¢ internetowa 1 awatarowa.

— = OO =] =]
OO~ |||~

17 |Wyszukiwarki internetowe i spotecznos$ciowe -przyktady i oméwienie.

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, smartfon, kamera, mikrofony, dyktafon.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Egzamin ustny.

Cwiczenia

Weryfikacja wiedzy praktycznej: utworzenie serii postow na kanaty mediow spotecznosciowych PANS lub nagranie
odcinka na wybrany temat na kanal YouTube.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad

W1 W1.1 1]egzamin ustny K W02

W2 W2.1 1|egzamin ustny K W03

W3 W3.1 1]egzamin ustny K W07
Umiej(;tnoéci|Wyklad

U1l Ul.1 1]egzamin ustny K U02

U2 U2.1 1|egzamin ustny K _U08
Kompetencje|Wyklad

K1 K1.1 1|egzamin ustny K _Ko03

K2 K2.1 1]egzamin ustny K K08

Wiedza| Cwiczenia

Wi W11 1|praca ser’rlf:stralnfi . K W02
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 W21 1|praca ser’rlf:stralnfi . K W03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
W3 W3l 1|praca ser’rlf:stralnfi . K W07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul ULl 1|praca serfllestraln'a . K U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
U2 U2l 1|praca serfllestraln'a . K U08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencj e| Cwiczenia
K1 K11 1|praca ser’rlf:stralnfi . K K03
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca ser’rlf:stralnfi . K K08
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié




dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
g 1 |Przygotowanie do zaj¢c 10 22
& | 2 |Czytanie wskazanej literatury 10 10
i 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 10 10
§ 4 |Przygotowanie pracy semestralnej 15 15
A1 5 [Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 25 25
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa
1 [Manovitch L., Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006.
2 [Konopka M., Informorfoza. Zarzadzanie informacjga w nowych mediach, Krakow 2017.
3 |Jaskiernia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006.
4 |Hofmokl J., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009.
Uzupehiajaca
1 |Drzyzga P. (red.), Nowe media. Tradycyjne $rodki przekazu, Tychy 2001.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu S ST Kod 35
(modutu) przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15702 2 | | | | | | | lolzo2) 2| | [ | [ | | |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawy prawoznawstwa.

CEL PRZEDMIOTU

1. Zapoznanie studentow z podstawowymi pojeciami prawa prasowego oraz zastosowaniem tej gatgzi prawa na
podstawie ustawy o prawie prasowym, ustawie o radiofonii i telewizji oraz ustawie o dost¢pie do informacji publiczne;j.
2. Przedstawienie praw i obowigzkéw dziennikarzy, m.in. prawa do uzyskania informacji, prawa do uzyskania
odpowiedzi na krytyke, obowigzku zachowania szczegolnej starannosci oraz tajemnicy dziennikarskiej.

3. Wyjasnienie prawnych regulacji, dotyczacych znaczenia autoryzacji oraz sprostowania.

4. Student zapozna si¢ z szeroko pojeta organizacjg dziatalnosci prasowej, radiowej i telewizyjne;j.

5. Rozwinie umiejetnos$é postugiwania si¢ jezykiem prawnym i prawniczym, m.in. w obszarze odpowiedzialnosci
cywilnej i karnej dziennikarzy oraz prasy.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediéw oraz instytucji
spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym role etyki w pracy
zawodowej.

Student wykazuje si¢ wiedza, dotyczaca najwazniejszych regulacji prawa prasowego,
W1 takich jak: prawa i obowigzki dziennikarzy, pojecie i znaczenie autoryzacji oraz K W13
sprostowania, organizacja dzialalno$ci prasowej, organizacja dziatalnosci radiowe;j i
telewizyjnej, ustawowe wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i
telewizyjnych oraz odpowiedzialno$¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy. Rozumie
role etyki w pracy dziennikarza.

Wi1.1

Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa prasowego oraz
wiasnosci intelektualne;j.




W2

Posiada wiedze¢ na temat wolno$¢ wypowiedzi 1 informacji, wolno$¢ stowa i wolnosé
W2.1 |prasy w prawie miedzynarodowym publicznym, prawie europejskim oraz w prawie
polskim.

K_WIS

W3

Zna i rozumie migjsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

Student wykazuje si¢ znajomos$cig podstawowej wiedzy dotyczgcej miejsca prawa
prasowego w strukturze nauk prawnych oraz w strukturze nauk o komunikacji spotecznej i

R mediach, zna jego pojecie, funkcje, zasady prawa oraz zrodta prawa.

K_Wo0l1

UmiejetnoSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdtowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

Potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze teoretyczng z zakresu prawa prasowego w celu

Ul.1 . . ,
rozwigzywania prostych kazusow.

K_U02

U2

Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang
sferg dziatalnosci spolecznej 1 medialnej, w szczegdlnosci prawa prasowego, i zwigzane z
zarzadzaniem wlasnoscig intelektualng.

Posiada umiejetnos¢ identyfikowania naruszen prawa prasowego, w szczegolnosci

v21 zagrozen, dotyczacych wolnosci pracy oraz zna ich skutki prawne.

K_U05

U3

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim 1 jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w
zakresie komunikacji interpersonalne;.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pisSmie na tematy
U3.1 |[dotyczace regulacji prawa prasowego, uzywajac w sposob prawidlowy jezyka prawnego i
prawniczego.

K_U08

Kompetencje

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktycznej.

Ma $wiadomos¢ koniecznosci aktualizacji nabytej wiedzy teoretycznej i praktycznej oraz

K1.1 . . .
poszerzania umiej¢tnosci z zakresu prawa prasowego.

K_Ko01

K2

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy badawczej
cechuje go uczciwos$¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z dziatalno$cig profesjonalna.

Student jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnos$ci za trafno$¢ przekazywanych wiedzy
oraz zachowania szczegdlnej starannos$ci i rzetelnosci przy zbieraniu i wykorzystywaniu
materialow prasowych w pracy dziennikarskiej. W swojej dziatalnos$ci profesjonalnej
kieruje si¢ zasadami etyki dziennikarskie;j.

K2.1

K_K06

K3

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

Student jest kompetentny do podejmowania i uzasadniania samodzielnych decyzji oraz
K3.1 |dziatan zawodowych w zakresie odnoszacym si¢ do obowigzujacych regulacji z zakresu
prawa prasowego.

K_K07

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 15

Wyklad 15

Pojecia prawa prasowego, jego zasady oraz zrddta prawa.

N|\e|\e

Wolnos$¢ wypowiedzi i informacji, wolno$¢ stowa i wolno$¢ prasy w prawie migdzynarodowym

—_

Prawa i obowiazki dziennikarzy w ujgciu prawa prasowego.

E-N) AVST BN S

2

. . . . . 2
publicznym, prawie europejskim oraz w prawie polskim.

2

2

Pojecie i znaczenie autoryzacji oraz sprostowania.




Organizacja dziatalnosci prasowe;.

Organizacja dziatalnosci radiowej i telewizyjne;.

Ustawowe wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i telewizyjnych.

(ol BN No N RV}
[l INSA NS NS
—_ = — | —

Odpowiedzialnos¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy.

METODY DYDAKTYCZNE

Podstawowe akty prawne: Konstytucja RP z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz. U. z 1997 Nr 78, poz. 483 z p6zn. zm.; Ustawa
z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz. U. z 1984 r. Nr 5, poz. 24 z pdzn. zm.; Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji, Dz.U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z pdzn.zm.; Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do
informacji publicznej, Dz. U. Z 2001 r. Nr 112, poz. 1198 z p6zn. zm. Orzecznictwo sgdowe. Komentarze.

KRYTERIA OCENY

Wyklad

Podstawa zaliczenia przedmiotu jest obecno$¢ na zajeciach oraz podejscie do ustnego kolokwium na koniec semestru.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza|Wyklad

Wi W11 1 kolokwu%rrn ustn§ . K WI3
2|aktywno$¢ na zajeciach -

w2 W21 1 kolokwu%rrn ustn§ . K WIS
2|aktywno$¢ na zajeciach -

W3 W3l 1 kolokwu%rrn ustn§ . K Wol
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Umiejgtnoéci|Wyklad

Ul ULL 1 kolokwu{rln ustne' . K U02
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

U2 U1 1 kolokwu{rln ustne' . K U05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
1|{kolokwium ustne

U3 U3.1 — — K U08
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Kompetencje|Wyklad

K1 K11 1 kolokwu%rrn ustn§ . K Kol
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K2 K2.1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K K06
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K3 K3.1 1 kolokwu%rrn ustn§ . K K07
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Srednia liczba godzin na

Forma aktywno$ci . . L .
zrealizowanie aktywnosci




Godziny zaje¢ (wg planu studidéw) z nauczycielem 15 9
1 |Przygotowanie do zaje¢c 5 5
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 10
3 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 26
Suma godzin: 50 50
Punkty ECTS: 2 2
LITERATURA
Podstawowa
1 Czarny-Drozdzejko E., Autoryzacja wypowiedzi w $wietle Prawa prasowego, "Przeglad Sadowy", 2018, nr 11-12, s.
34-49.
2 |Sienczyto-Chlabicz J., Prawo medidéw, LexisNexis Polska, Warszawa 2013.
3 [Sobczak J., Prawo prasowe. Komentarz, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2008.
Uzupehiajaca
Gorski A., Odpowiedzialno$¢ dziennikarza za materiat prasowy — rdznice pomiedzy zniestawieniem a ochrong dobr
1 |osobistych: uwagi praktyczne, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, 2013, tom 5/16, s. 155-174.
) Kosmaty P., Wykroczenia w dziatalnosci prasowej dziennikarzy, "Kwartalnik Krajowej Szkoty Sadownictwa i
Prokuratury", 2018, z. 4, s. 43-58.
3 Zaremba M., Tajemnica zawodowa dziennikarza a jego odpowiedzialno$¢ prawna, "Studia Medioznawcze", 2003,

nr 2, s. 24-40.
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INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu . Kod
(midulu) Copywriting przedmiotu 36
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \%! Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
[ [ lsofeos[2] T [ [ T T [ T [ Tws[eos[2] [ [ [ [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomos¢ podstaw marketingu oraz podstawowych form redakcyjnych o charakterze argumentacyjnym.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania w réznych jednostkach organizacyjnych zwigzanymi z
szeroko rozumianym zawodem copywritera.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne
dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

Wi1.1

Zna i definiuje zasady dzialania copywritingu.

K_W02

W1.2

Zna i definiuje zasady dziatania narzedzi w pracy copywritera.

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W2 W2.1

Rozumie powigzanie ré6znych mediow z dziatalnoscig copywritera.

W2.2

Zna powigzania terminologii z zakresu mediow 1 potrafi je wykorzysta¢ w dziatalnosci
copywritera.

K_W03

UmiejetnoSci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich
przydatnos¢, wybrac¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

Ul.1

Rozumie znaczenie zdobywania informacji z réznych zrodet i wykorzystuje je zgodnie z
przeznaczeniem.

K_U01

U2

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09

U2.1

Wykorzystuje wiedzg na temat precyzyjnego wypowiadania si¢ w mowie i piSmie przy
tworzeniu narzedzi np. slogandéw reklamowych.




Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

U3

U3.1 |Zna zasady wspotpracy w grupie do stworzenia zadania praktycznego.

K _Ul4

Wspdlpracuje w grupie w celu realizacji zadan zgodnych z potrzebami wykonania

e zadania.

Kompetencje

Jest gotowy do tworczego i przedsiebiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.

K1

KL1 Podejmuje prace samoksztatceniowa w zakresie prowadzenia projektéw multimedialnych.

K_K02

Rozumie znaczenie wdrazania tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania w

K1.2 ramach tworzenia projektow multimedialnych.

K2

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
regionalnym i globalnym.

K_K05

K2.1 |Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na r6znym poziomie.

K3

Jest gotowy do odpowiedzialnego petlnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K_K07

K3.1 |Rozpoznaje dylematy zwigzane z zawodem copywritera i znajduje rozwigzania.

TRESCI KSZTALCENIA

TEMAT 30

18

Cwiczenia 30

18

Podstawowe pojecia, zjawiska i mechanizmy z zakresu copywritingu - wprowadzenie do
problematyki.

Wiedza copywritera — elementy retoryki, semiotyki oraz psychologii wobec dziatan
praktycznych.

Profil klienta, produkt i most korzysci.

Interaktywna struktura tekstu.

[, [E NN LUSH B )

Teoria oraz retoryka reklamy i rodzaje reklam.

WlWl s ESN

Redagowanie tresci reklamowych w oparciu o elementy retoryki i znajomo$¢ podstaw
semiotyki kultury.

|

Redagowanie tresci o charakterze marketingowym w Internecie. 3

\S) EEN =] W

[c <IN RN e

Opisy produktow — najczestsze btedy i ich korekta, specyfika i tworzenie tego typu tresci.

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik multimedialny, prezentacje multimedialne, filmy dydaktyczne.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialow w postaci projektu sloganu reklamowego, ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej
umiejetnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim. Tworzenie napisow reklamowych, korekta tekstow etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Cwiczenia
Wi.1 ; plr:t“ekt e
w1 a ywnosc na zajeciac K W02
1|projekt -
W1.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
W21 ; Zli(t)JekrEoéé na zajeciach
w2 - Yvrd 248 K_Wo03
w2.2 PRS-
2|aktywnos$¢ na zajeciach




Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

1 jekt
Ul Ul.1 projet K_U01
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
1 jekt
U2 U2.1 projet K_U09
2|aktywnos$¢ na zajeciach
U3.1 ; plr:t’jekt —
a
U3 Wnosc na zajeciac K Ul4
1|projekt -
U3.2 — —
2|aktywno$¢ na zajeciach
Kompetencj e| Cwiczenia
K1.1 ;pli‘t’jekt T
K1 a Wnosc na zajgciac K K02
1|projekt -
K1.2 — —
2|aktywnos$¢ na zajeciach
1 jekt
K2 | K21 proje® K_KO05
2|aktywno$¢ na zajeciach -
1 jekt
K3 | K31 proje® K_K07
2|aktywno$¢ na zajeciach -
FORMY OCENY
Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:
2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow
3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5

student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte

dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami

dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupeié

dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
1 [Przygotowanie do zajeé 15 20
E 2 [Czytanie wskazanej literatury 20 20
3 |Przygotowanie projektu 35 42
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa
) Edwards J., Sekrety copywritingu. O mocy stow, dzigki ktorym sprzedasz wszystko, przet. D. Gasper, Warszawa
2023.
2 [Jaworowicz M., Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Warszawa 2015.
3 |Maciag K., Pisz, publikuj, dziataj. Jak tworzy¢ skuteczne tresci w Internecie, Warszawa 2023.
Uzupelniajaca
1 [Dutko M., Copywriting internetowy, Warszawa 2010.
2 [Jaworowicz M., Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Warszawa 2015.
3 |Wozniczka J., Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.
4 [Wrycza-Bekier J., Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktore porwg thumy, Gliwice 2018.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY £ I c
: B
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ l J

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgzlzue;lilr)motu Retoryka i erystyka przelil(r)r?iotu 37
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \4 Forma zaliczenia Egzamin
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
15 | ES 2 9 | ES 2
15 [ZO5] 2 9 |ZO5| 2
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Znajomos¢ zasad kultury jezyka.

CEL PRZEDMIOTU

Celem jest wyposazenie studentow w wiedze¢ z zakresu terminologii retorycznej, nauka strategii perswazyjnych,
tworzenia wystgpien, umiejetnosci odpowiedniego doboru argumentéw i uswiadomienie im wagi stowa wypowiadanego
publicznie.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

W1 Zna i rozumie miejsce i znaczenie retoryki w komunikacji spotecznej i mediach, widzi jej | K W01
W1.1 |warto$¢ i potrzebe w praktycznej dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-
reklamowej. Zna terminologi¢ retoryczna.

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidlowosci i zaktocen.

w2 W21 Ma wiedzg z zakresu retoryki jako istotnego elementu komunikacji interpersonalnej i g
" |spoteczne;j.
Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
swiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow wspotczesnej
W3 |technologii i przemian kulturowych. K W17

Zna miejsce retoryki w nauce o jezyku, jest Swiadomy tego, jak wazna jest umiej¢tnosc

W3.1 . . .
klarownego i poprawnego uzywania polszczyzny.

UmiejetnoSci




Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy
uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej, promocyjno-
reklamowej 1 biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym rozwini¢te umiejetnosci w
Ul |zakresie komunikacji interpersonalnej. K _U08
Potrafi uzywac terminologi¢ z zakresu retoryki i wykorzystywac wiedzg retoryczng do
Ul.1 |[precyzyjnego i spojnego prezentowania tresci, w zaleznosci od celu wypowiedzi,
odbiorcoOw i medium.
Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z
U2 |wykorzystaniem odpowiednich zrodet. K _U09
U1 Dzicki wiedzy retorycznej potrafi budowac¢ klarowne wypowiedzi, poparte odpowiednimi
zrodtami, potrafi adekwatnie dobiera¢ argumenty.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
K1 teoretycznej i Ir)ra'ktyczne’j,. ' . ' _ _ S K K01
K11 Ma $§wiadomos¢ tego, Ze retoryka jest szequlm za.gadnlemem, a umiejetnosci z jej zakresu| —
nalezy zdobywac stale, takze po zakonczeniu studiow.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidtowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedze do projektowania dziatan
zawodowych.
K2 - - — — - - —— ; K K08
Docenia znaczenie retoryki - jej warto§¢ w budowaniu takich komunikatow, ktore tworza -
K2.1 |wigzi spoteczne, podnosza jako$¢ wykonywanej pracy, moga wplynac na realne zmiany
spoleczne.
Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci
K3 |medialne;j. K K09
K31 Jest gotowy do statej dbatosci o jakos¢ swoich wypowiedzi i wykorzystania retoryki do
budowania warto§ciowych i komunikatywnych przekazow.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Wyklad 15 9
1 |Historia retoryki 2 1
2 |Podstawowe pojecia z zakresu retoryki 2 1
3 |Podziat oracji. Konstrukcja udanej mowy (wypowiedzi) 2 1
4 |Triady retoryczne i ich przydatno$¢ podczas wystapien 2 1
5 |Toposy i argumenty - typologia 2 1
6 |Rodzaje perswazji 1 1
7 |Manipulacja - analiza przyktadéw 1 1
8 |Analiza najwazniejszych wspotczesnych przemdwien (analiza tekstow) 1 1
9 |Przekaz medialny jako przekaz retoryczny 2 1
Cwiczenia 15 9
1 |Uktadanie mowy wedtug przepisu Briana Tracy’ego 3 2
2 |Toposy i argumenty - typologia w praktyce 2 1
3 Analiza najwazniejszych wspotczesnych przemowien (analiza tekstow i nagran z platformy 4 )
TED)
4 |Cwiczenia z wystapien wg gatunkow (laudacja, toast, pozegnanie, zaproszenie, itp.) 4 2
5 |Prezentacja wystgpien studenckich 2 2

METODY DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputer, rzutnik, wi-fi, kartki papieru. Pomoce: publikacje, filmy na platformach YouTube, TED,
prezentacje

KRYTERIA OCENY




Wyklad

Aktywno$¢, egzamin ustny z wiedzy.

Cwiczenia

Aktywno$¢, Praca semestralna z ¢wiczen - przygotowanie wystgpienia / mowy na zadany temat.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza|Wyklad
wi | wig | Ljcgzaminustny K_Wo1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 | wai | Ljcgzaminustny K_WI16
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w3 | waq | Ljcgzaminustny K W17
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Umiejgtnoéci|Wyklad
Ul | urp | fcgraminustny K_U08
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
vz | v2a | lfcgraminustny K_U09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Wyklad
Ki | K11 | Hcezaminustny K_KO1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 | K21 | lcezaminustny K_KO08
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 | K3 | cezaminustny K_K09
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Wiedza|Cwiczenia
Wi WL1 1|praca serfllestraln'a . K Wol
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W2 W21 1|praca serfllestraln'a . K W16
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
W3 Wil 1|praca serfllestraln'a . K W17
2|aktywnos$¢ na zajeciach -
Umiej Qtnoéci| Cwiczenia
Ul U1 1|praca ser’rlf:stralnfi . K U08
2|aktywno$¢ na zajeciach -
U2 U1 1|praca ser’rlf:stralnfi . K U09
2|aktywno$¢ na zajeciach -
Kompetencje|Cwiczenia
K1 KL1 1|praca serfllestraln'a . K Ko1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K2 K2.1 1|praca serfllestraln'a . K KOS
2|aktywno$¢ na zajeciach -
K3 K31 1|praca serfllestraln'a . K K09
2|aktywnos$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow

4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow

4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow

5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktéw

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry

| bdb | 5 |zak1adane efekty zostaty w petni osiagnigte




dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane
NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA
L Srednia liczba godzin na
Forma aktywnosci . . L
zrealizowanie aktywnosci
Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18
g 1 |Przygotowanie do zaje¢c 30 22
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 10 20
g 3 [Przygotowanie pracy semestralnej 20 25
~| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10 15
Suma godzin: 100 100
Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

1 |Lichanski J. Z., Lewandowska-Tarasiuk E. (red.), Nauczanie retoryki w teorii i praktyce, Warszawa 2003.

2 [Perelman Ch., Imperium retoryki : retoryka i argumentacja, Warszawa 2004.

3 |Worsowicz M., O duchu stosownosci. Teoria retoryczna a wspotczesna praktyka medialna, £.6dz 2013.

Uzupehiajaca

1 |Bogotgbska B., Warsowicz M., Retoryka i jej zastosowania, £.6dZ 2016.

2 [Sobczak B., Retoryka telewizji, Poznan 2018.

3 |Tracy B., Mow i zwycig¢zaj, Warszawa 2010.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY
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SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU ¢ [} -

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgzlzue;lilr)motu Arcydziela kinematografii polskiej i Swiatowej przelil(r)r?iotu 38
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \%! Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
[ [ Isofeslal [ [ [ T T | [ [ lwleoslal [ [ | T |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe wiadomosci z zakresu jezyka filmu oraz analizy i interpretacji tekstow kultury.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z typologig arcydziet filmowych i kryteriami ich rozrdzniania. Zaznajomienie z wybranymi
dzietami kintematografii polskiej i $wiatowej o szczegdlnym znaczeniu w kulturze. Wyksztalcenie umiejetnosci

analizowania oraz interpretowania filmu jako tekstu kultury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

W1

Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne.

Wi1.1 |Zna 1 definiuje gatunki filmowe.

K_WO08

W2

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii, jezykoznawstwem,
sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jako$ci, zorientowane na zastosowania
praktyczne.

K_W09

W21 |Rozumie powigzanie nauk o komunikacji spotecznej i mediach z filmoznawstwem.

W3

Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem.

W3.1 |Orientuj e si¢ w podstawowych zagadnieniach metodologii filmoznawczej.

K W12

UmiejetnoSci

U1

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng do szczegdlowego opisu i praktycznego
analizowania procesOw 1 zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

K_U02

Ul.1 |Wykorzystuje wiedz¢ na temat filmow do praktycznej analizy nowych mediow.

Potrafi postugiwacé si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu: j¢zykoznawstwa,

U2 [filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzgdzaniu.

K_Ul1

U2.1 |Pos1uguje si¢ aparatura pojeciowg z zakresu filmoznawstwa.




Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach swiata intermedialnego powstajacych na
przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i sztuce,
U3 [takZze z uwzglednieniem r6znorodnos$ci kultury popularne;. K U16
U3 Orientuje si¢ w najwazniejszych zjawiskach artystycznych, historycznych i spotecznych
" |na przecieciu medioznawstwa i filmoznawstwa.
Kompetencje
Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
o [feeyeane i praktyeael . T
KL1 Podejmuje prace samok.sztalcenlowq w zakresie znajomosci najwazniejszych osiggnieé -
rezyserow XX i XXI wieku.
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réoznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzgdzie komunikacji oraz zroédto wiedzy o zyciu kulturalnym,
K2 |[spotecznym i gospodarczym. K K03
K2.1 Wykorzystuje znajomos¢ arcydziet filmowych do aktywnego uczestnictwa w zyciu
* |kulturalnym.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
. regionalnym i glo'balnym. ' . . _ - s
K3.1 Roz.umle zna§zeme arcydzietl filmowych w relacjach spotecznych na poziomie lokalnym, -
regionalnym i globalnym.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
1 |Podstawowa aparatura poj¢ciowa: arcydzieto i kanon. Wyznaczniki arcydzieta filmowego. 2 3
, Kino nieme i niemiecki ekspresjonizm: Nosferatu - symfonia grozy, rez. Wilhelm Murnau, ) 0
1922.
3 [Kino autorskie: Obywatel Kane, rez. Orson Welles, 1941. 2 0
4 |Kino mefafizyczne: Dziewiata pieczg€, rez. Ingmar Bergman, 1957. 2 2
5 |Francuska Nowa Fala: Do utraty tchu, rez. Jean-Luc Godard, 1960. 2 0
6 |Wtoski neorealizm: Mamma Roma, rez. Pier Paolo Pasolini, 1962. 2 0
7 |Kino gatunkow: Dziecko Rosemary, rez. Roman Polanski, 1968. 2 2
8 |Kino nowej wrazliwosci: Wszystko o mojej matce, rez. Pedro Almodévar, 1999. 2 2
9 |Polska szkota filmowa: Kanat, rez. Andrzej Wajda, 1956. 2 2
10 |Polska Nowa Fala: Diabel, rez. Andrzej Zutawski, 1972. 2 0
11 |Kino moralnego niepokoju: Cos$ za co$, rez. Agnieszka Holland, 1977. 2 0
12 |Kino wartosci: Dekalog VI, rez. Krzysztof Kie§lowski, 1988. 2 0
13 [Polskie kino gatunkéw: Psy, rez. Whadystaw Pasikowski, 1992. 2 1
14 |Kino rozrachunkowe: Ida, rez. Pawet Pawlikowski, 2013. 2 3
15 [Kolokwium pisemne. 2 3

METODY DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, filmy lub ich fragmenty omawiane podczas zaje¢¢, podreczniki
akademickie wskazane w litreturze podstawowej oraz uzupetniajace;.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Student wykonuje prezentacje multimedialng, jako prace etapowa, posSwigcong wybranemu rezyserowi o znaczacym
wplywie na histori¢ kina. Na koniec zaj¢¢ - kolokwium pisemne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

KOD | OPIS | EFEKT

Wiedza| Cwiczenia

kolokwium pisemne pytania otwarte

aktywnos$¢ na zajgciach

1

W1 W1.1 2|prezentacja multimedialna K W08
3
1

kolokwium pisemne pytania otwarte




W2

W21

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_W09

W3

W3.1

kolokwium pisemne pytania otwarte

prezentacja multimedialna

WIN|— W

aktywnos¢ na zajgciach

K_WI12

Umiej Qtnoéci| Cwiczenia

U1l

Ul.1

kolokwium pisemne pytania otwarte

prezentacja multimedialna

aktywnos$¢ na zajgciach

K_U02

U2

U2.1

kolokwium pisemne pytania otwarte

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K Ul1

U3

U3.1

prezentacja multimedialna

N |—=IWIN =W —

aktywnos¢ na zajgciach

K_Ul6

Kompetencj e| Cwiczenia

K1

K1.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_Ko01

K2

K2.1

prezentacja multimedialna

aktywnos¢ na zajgciach

K_KO03

K3

K3.1

kolokwium pisemne pytania otwarte

prezentacja multimedialna

WIN =N ]—=|—

aktywnos¢ na zajgciach

K_KO05

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektow ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0 |student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5 |student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0 |student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 |zakladane efekty zostaty w pelni osiagniecte
dobry plus db+ | 4,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnieciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnicte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehic
dostateczny plus | dst+| 3,5 |zaktadane efekty zostaty osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym
dostateczny dst | 3 |zakladane efekty zostaly osiagniete z istotnymi brakami
niedostateczny ndst| 2 [zakladane efekty nie zostaty uzyskane

NAKLEAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30 18

g 1 |Przygotowanie do zaj¢c 10 20
§ 2 [Czytanie wskazanej literatury 20 20
g 3 |Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacji, demonstracji, itp. 20 22
~| 4 |Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 20 20
Suma godzin: 100 100

Punkty ECTS: 4 4
LITERATURA
Podstawowa

1 |Gwozdz A., Obrazy i rzeczy. Film migdzy mediami, Krakow 2003.

2 [Mamcarz-Plisiecki A., Filozofia i retoryka filmu. Perspektywa realizmu filozoficznego, Lublin 2019.

3 [Plazewski J., Historia filmu 1895-2005, Warszawa 2007.

Uzupehiajaca

1 |Lisowska-Magdziarz M., Znaki na uwigzi. Od semiologii do semiotyki mediow, Krakow 2019.

2 |Ostaszewski J., Historia narracji filmowej, Krakéw 2018.




| 3 |Sova D.B., 125 zakazanych filméw. Historia cenzury w kinie, przet. M. Hen, Warszawa 2006.




PANSTWOWA AKADEMIA NAUK STOSOWANYCH W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY ¢ I c
o
SYLABUS / KARTA PRZEDMIOTU g l u

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazvzzlgzlzue;lilr)motu Marketing w nowych mediach przelil(r)r?iotu 39
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia pierwszego stopnia Profil studiow praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosc¢
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
WYMIAR GODZINOWY ZAJ EC DYDAKTYCZNYCH
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Cwiczenia Wyktad Cwiczenia
[ [ Isoleos[s] [ [ [ T T [ [ [ lwleos[sl [ [ | [ |
SUMARYCZNY WYMIAR GODZINOWY ZAJEC
STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3

WYMAGANIA WSTEPNE

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z realizacji przedmiotu, ale rowniez znajomos$¢ podstaw marketingu,
umiejetnosé wspotpracy z roznymi jednostkami organizacyjnymi.

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania marketingu w r6znych jednostkach organizacyjnych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

KOD |

OPIS

| EFEKT

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

W1
Wi1.1

Rozumie wage mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na r6znym poziomie z
zastosowaniem wiedzy o komunikacji i mediach w dziatalnosci medialnej i promocyjno-
reklamowej.

K_Wo0l1

o dyskursy

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i spoteczne

z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

W21

Wykorzystuje wiedzg na temat mediow spoteczno$ciowych z zastosowaniem ich w
praktyce.

K_W02

W3

Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja).

W3.1

|Zna 1 rozréznia rodzaje mediow.

K_W03

UmiejetnoSci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

Ul |przydatnos¢, wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

K_U01

Ul.1

|Wyszukujf; informacje z r6znych zrodet i stosuje je wg przeznaczenia

Potrafi w

sposéb precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie 1 na pismie w jezyku polskim i

obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujgc i formutujgc wnioski z

U2 |wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09




U2l Redaguje krotkie, a takze dtuzsze teksty/slogany/plany marketingowe etc., ktore sg zgodne
" |z zasadami poprawnej polszczyzny.
Potrafi wspoldziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol zgodnie z
U3 |potrzebami zadaniowymi. K U14
U3.1 |Przyjmuje rozne role wg potrzeb realizacji zadania.
Kompetencje
Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
prowadzenia projektow multimedialnych.
K1 - — . - - . K K02
KL1 Wykorzystuje kreatywne myslenie i dziatanie do stworzenia projektu multimedialnego. -
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wiezi spotecznych na poziomie lokalnym,
K2 |regionalnym i globalnym. K K05
K2.1 |Rozumie znaczenie mediow w ksztattowaniu wigzi spolecznych na ré6znym poziomie.
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia r6l zawodowych, prawidlowego rozpoznania dylematow
zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.
K3 - - — —— - , K_KO07
K31 Roz.po;naje dylematy zwigzane z wdrozeniem dziatan marketingowych w firmach i -
znajduje praktyczne rozwigzania.
TRESCI KSZTALCENIA
TEMAT 30 18
Cwiczenia 30 18
Teoria marketingu, rodzaje marketingu, zachowanie si¢ konsumentoéw (klientow
1 |indywidualnych) oraz przedsigbiorstw (klientow instytucjonalnych) na rynku débr i ustug 5 3
konsumpcyjnych
Pojecie i kryteria segmentacji rynku ze szczegdlnym uwzglednieniem dobr konsumpcyjnych.
2 |Otoczenie marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT - zadania 10 6
praktyczne
3 Marketing mix, podstawowe jego elementy. Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. 5 3
Decyzje przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce
4 |Tworzenie planu marketingowego na przyktadzie wybranych jednostek organizacyjnych. 8 5
System informacji marketingowych w przedsigbiorstwie, procesy formulowania strategii
5 |marketingowej. Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny 2 1
przedsigbiorstwa

METODY DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, studium przypadku i prezentacj¢ multimedialne dla studentdéw, filmy, fotografie, etc.

KRYTERIA OCENY

Cwiczenia

Obserwacja (w r6znych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta
materialdow w w postaci projektu kampanii reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej

umiejetnosci w toku akademickiego ksztatcenia 1 poza nim.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
KOD | OPIS | EFEKT
Wiedza| Cwiczenia
wi | wip [proekt K_Wo1
2|aktywno$¢ na zajeciach -
w2 | wzip | Aproekt K_W02
2|aktywnos$¢ na zajeciach
w3 | waaq |iproekt K_W03
2|aktywnos$¢ na zajeciach
Umiejetnoci| Cwiczenia
Ul UL1 Uprojekt K_U01
2|aktywno$¢ na zajeciach -




vz | wv21 Uprojekt K_U09
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Us | usa |afproiekt K_Ul4
2|aktywno$¢ na zajeciach -

Kompetencj e| Cwiczenia

Kl | KLl ookt K_K02
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K2 | K21 ookt K_K05
2|aktywno$¢ na zajeciach -

K3 | k3@ proekt K_K07
2|aktywno$¢ na zajeciach -

FORMY OCENY

Dla kazdego z efektéw ksztalcenia okreslonego dla przedmiotu w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji, na oceng:

2,0 |student uzyskuje ponizej 51% maksymalnej liczby punktow 4,0

student uzyskuje od 71% do 80% maksymalnej liczby punktow

3,0 |student uzyskuje od 51% do 60% maksymalnej liczby punktow 4,5

student uzyskuje od 81% do 90% maksymalnej liczby punktow

3,5 |student uzyskuje od 61% do 70% maksymalnej liczby punktow 5,0

student uzyskuje powyzej 90% maksymalnej liczby punktow

Kryteria oceniania wg skali:

bardzo dobry bdb | 5 [zakladane efekty zostaly w pelni osiagnigte
dobry plus db+ | 4,5 |zakladane efekty zostaty osiagnigte z niewielkimi niedociggnigciami
dobry db | 4 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte jednak z pewnymi brakami, ktére mozna szybko uzupehié
dostateczny plus | dst+]| 3,5 |zaktadane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami, ale dopuszczalnymi na minimalnym wymaganym

dostateczny

dst

3 |zakladane efekty zostaly osiagnigte z istotnymi brakami

niedostateczny

ndst

2 |zakladane efekty nie zostaly uzyskane

NAKLAD PRACY WLASNEJ STUDENTA

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéow) z nauczycielem 30 18
Przygotowanie do zaj¢c¢ 10 22
E Czytanie wskazanej literatury 10 10
Przygotowanie projektu 25 25
Suma godzin: 75 75
Punkty ECTS: 3 3

LITERATURA

Podstawowa

1 |Kotler P., Marketing od A do Z, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2004.

2 [Michalczyk S., Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, Slask, Katowice 2008.

3 |Grzegorczyk W., Marketing na rynku miedzynarodowym, Oficyna Ekonomiczna, Krakow 2009.

Uzupehiajaca

1 |Sztucki T., Marketing przedsigbiorcy i menedzera, Placet, Warszawa 1996.

2 [Bujko M., Hejnowski S., Sita narracji marketingowej, MT Biznes, Warszawa 2018.

3 |Wozniczka J., Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej, Wroctaw 2009.




