PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Public Relations w Internecie

przedmiotu
Nazwa jednostki j preedmiot| Instytut
Poziom ia I stopnia Profil studiow | Praktyezny
Kierunck studiow| Nowe Media Specialnosé | Public relations, Social media i reklama
Modul ksztalcenia specjalnosciowy Jezyk wykladowy|Polski

Semestr| 111

Forma zaliczenia|

Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

‘Wyklad| 15 ‘Wyklad| 9

Cwiczenial 15 Cwiczenial 9
Laboratoriun| Laboratorium|

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studental 45 Praca wlasna studental 57
Razem 75 Razem 7
ECTS] 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanic studenta ze wspolezesnymi technikami public relations w Internecic. Wyposazenic studentow w wiedzg z zakresu public relations w Internecic na
przykladzie poszczegdlnyeh problemdw 2 zakresu nowych zjawisk komunikacji spolecznej i modelu przestrzeni medialnej winternecie; Rozwaj komunikacii i
Zzmiany spolecznej wywolany przez nowe zjawiska komunikacji i zmiang modelu przestrzeni medialnej. Zapoznanie z metodami korzystania z mediow
spolecznosciowyeh, blogow, serwiséw wideo, aplikacji do obrdbki i publikacji zdjec oraz elekironicznych baz wiedzy w zakresie public relations. Student powinien
rozpoznawaé i rozrozniaé narzedzia public relations w Intemecie oraz prawidlowo wybierac je do wlasnych zadai

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada podstawowa wiedz 2 zakresu komunikacji spolecznej.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach, zorientowane na

WL astosowania praktyczne w dzialalnosei kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej. ESHOL
Zna i rozumic media (Internet, prasa, radio, telewizia) oraz towarzyszace im historyczne i < woz

W2 gpoleczne dyskursy 7 ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -~
Zna i rozumic nauke o czlowicku jako podmiocie komunikowania spolecznego oraz twérey

W3 [kultury, poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promoci i reklamic, w tym nauke K_Wi1
o metodach diagnozowania jego potraeb i oceny jakosci uslug medialnych.

Umicjetnosci

Potrafi samodziclnie zaplanowat i realizowaé typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg

u i kulturalnej i medialnej, 2 wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badaii w tym zakresic.
Potrafi uzywat jezyka specjalistycznego i porozumicwaé si¢ w sposdb preeyzyjny i spojny

| przy uzyciu réznyeh kanaléw i technik komunikacyjnych w dzialalnosei medialnej,
) ‘ o o ' K_U08
m i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obeym, ma przy tym 2

rozwinigte i w zakresic komunikacji j
Potrafi orientowad si¢ w najwaznicjszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych

U3 |na przccigeiu roznych dziedzin dyseyplin ~ medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze K_U16
i sztuce, takize 2 uwzglednieniem réznorodnosei kultury populanej,

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do uezestniczenia w zyeiu kulturalnym i korzystania 2 jego réznorodnych form,

K1 jac media jako narzedzic komunikacji oraz zrédio wiedzy o zyeiu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wiczi spolecznych na poziomic

K2 ‘ ) K_K0S
lokalnym, regionalnym globalnym. !
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 wiezi w § i odnosi zdobyta wiedze do projektowania K_K08

p
dzialaizawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Strategie PR w Internecie.

Internet i media spolecznosciowe jako narzedzie komunikacji w public relations.

Witryna internetowa jako narzgdzie public relations.

Organizacja internetowego biura public relations.

Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie.

Organizacja firmy public relations w Internecic.

Monitorowanie mediow on-line.

Pozycjonowanie witryny public relations.

Praca z grupami dyskusyjnymi online.

Internetowe narzedzia komunikacji.

Media spolecznosciowe w public relations.

Tworzenie blogow i mikroblogow w public relations.

Tworzenie serwisow wideo w public relations.

Tworzenic baz danych w public relations.

Internetowy savoir-vivre.

RAZEM

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Liezba godzin

w

Strategie PR w Internecic.

Internet i med;

i w public relations.

spolecznosciowe jako narzedzie komuniks

Witryna internetowa jako narzgdzie public relations.

Organizacja internetowego biura public relations.

Tworzenie komunikatu prasowego w Internecie.

Organizacja firmy public relations w Internecie.

Monitorowanie mediow on-line.

Pozycjonowanie witryny public relations

2 grupami dyskusyjnymi online.

RAZEM

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura; formy podaweze: wyklad. film, prezentacja, praca w grupach

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywnosc, kolokwium 7 wiedzy, zadanie w grupach 3-osobowych:
tekstéw o charakterze PR

stworzenie dzialu PR dla wybranej instytucji, okreslenie jej dzi

i stworzenie przykladowych

LITERATURA

Podstawowa

1. Wallace P., Psychologia Internetu, Poznari 2004
1 |2 Nowina Konopka M., Informorfoza zarzadzanie informacjq w nowych mediach, Krakéw 2017
3. Jaskiernia A. Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006

U

Manovich L., Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006
Red. Gackowski T., Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, Warszawa 2013
Hofinokl 1., Internet jako nowe dobro wspolne, Warszawa 2009

Red. Drzyzga P., Nowe media.tradycyjne srodki przekazu, Tychy 2007

H




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

oS 4

W GEOGOWIE

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Reklama internetowa

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiéw Nowe media Specjalnosé Pubic Relations, Social Media i reklama
Modut ksztalcenia specialno$ciowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Celem zaje¢ jest zdobycie wiedzy, umiejgtnosci i kompetencji spotecznych w zakresie tworzenia reklamy internetowej

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student zna przyklady reklam internetowych.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rolg komunikacji medialnej we wspotczesnym
Swiecie.

wi K_ W07

Zna i rozumie metody, narzgdzia i techniki pozyskiwania danych, wlasciwe dla nauk o
mediach i komunikacji spotecznej oraz nauk o zarzadzaniu i jakosci, szczegolnie
technologie informacyjne, pozwalajace opisywac¢ wybrane struktury i instytucje spoteczne
oraz zachodzace w nich zmiany.

w2 K_W10

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediow oraz
W3 instytucji spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczosci, w tym
rolg etyki w pracy zawodowe;j.

K_WI3

Umiejetnos$ci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i
U1 praktycznego analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. K_Uo02
przy pomocy filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatdéw i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej,
promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejgtnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej.

u2 K_U08

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych
U3 na przecigciu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o
kulturze i sztuce, takze z uwzglgdnieniem réznorodnosci kultury popularnej.

K_U16

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dzialania, w tym do

K1 samodzielnego prowadzenia projektéw multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych
K2 form, wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu
kulturalnym, spotecznym i gospodarczym.

K_K03




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Reklama - definicja, isotota, rodzaje, przyktady 2
Specyfika funkcjonowania reklamy w Interencie 2
Proces produkcji reklamy w Interencie - preprodukcja 2
Elementy produkcji reklamy 2
Postprodukcja reklamy internetowej 2
Zréodta finansowania reklamy interentowej 2
Tworzenie sceanariusza 2
Tworzenie storyboardu 2
Okres zdjgciowy - proby 4
Okres postprodukcji reklamy - proby 4
Kampania reklamowa w Internecie 2
Internetowe narze¢dzia komunikacji w reklamie 2
Zaliczenie 2
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Reklama - definicja, isotota, rodzaje, przyktady 2
Specyfika funkcjonowania reklamy w Interencie 2
Proces produkcji reklamy w Interencie - preprodukcja 1
Elementy produkcji reklamy 1
Postprodukcja reklamy internetowej 1
Zrodta finansowania reklamy internetowej 1
Tworzenie senariusza 1
Tworzenie storyboardu 1
Okres zdjgciowy - proby 2
Okres posprodukcji reklamy - proby 2
Kampania reklamowa w Interencie 1
Internetowe narzg¢dzia komunikacji w Interencie 1
Zaliczenie 2
RAZEM 0 18 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
Telefony komoérkowe lub aparaty cyfrowe.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Przygotowanie indywidualnego projektu wiasnej reklamy interentowe;.
LITERATURA
Podstawowa
1 Idealna reklama. Sztuka promowania aplikacji w internecie/ Erica Sadun, Steve Sande, Maria Najman (tlum.) - Warszawa: Wydawnictwo Helion,
2014.
2 Skuteczna reklama na Facebooku i Instagramie/Artur Jabtonski - Lubin, Wydawnictwo: Grupa Marketer, 2021.
Uzupelniajaca
1 Reklama, Fletcher Winston, Tomasz Domanski (thum.) - LodZz: Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, 2018.
2 Internet jako nowe dobro wspolne,/ Justyna Homokl - Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Porofesjonalne, 2009.

Reklama w wyszukiwarkach internetowych. Jak planowa¢ i prowadzi¢ kampanig¢. Wydanie II, Kevin Lee, Catherine Seda, Tomasz Walczak (thum.) -
Gliwice, Wydawnictwo: Helion, 2010.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GELOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

VIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Reklama telewizyjna prZ:;l":lliUlu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosé|Public relations, Social media i reklama
Modut ksztalcenia|specjalnosciowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr| VI Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentéw z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglgdnieniem zagadnien percepcji shuchowej i wzrokowej. Program ¢wiczen
obejmuje szczegofowe omowienie zagadnien komputerowe;j rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore skladajg si¢ na nowoczesny przekaz multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych medidw, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w1 spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. KW

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_WwWo3
Ma wied akresie zjawisk medialnych, podst: imacji j / podst: taz

W3 a wiedzg w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu K_W0S

cyfrowego.

Umiejetnos$ci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
U1 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.

Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

w2 spolecznej i mediach.

K_U10

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych na
U3 przecigeiu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i K_U16
sztuce, takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularnej.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uznania wagi medidw w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na poziomie

K2 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidlowych wigzi w $rodowiskach spolecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania K_Ko08
dziataizawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow oraz wykorzystanie

Gamifikacja w elementach reklamowych - jak wciggnac widza w gre

Mechanizmy reklamowe w multimediach

Stworzenie autorskiego projektu reklamowego

ISY INY INY NNy o)

RAZEM

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

Scenariusz reklamowy - praca ze scenariuszem, przygotowanie scenopisow oraz wykorzystanie

Gamifikacja w elementach reklamowych - jak wciggnac widza w gre

Mechanizmy reklamowe w multimediach

Stworzenie autorskiego projektu reklamowego

RAZEM

e |lu|l—~|~|n]| A

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, kamera, praca w Sali do warsztatow filmowych albo w plenerze, oprogramowanie do montazu

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Realizacja 30-sekundowej reklamy telewizyjnej

LITERATURA

Podstawowa

1 |Manovich L., Jezyk nowych mediéw, Warszawa 2006

2 |Hafm0kl J. Internet jako nowe dobro wspélne, Warszawa 2009

Uzupelniajaca

1 |Jaskicmia A., Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nezwa przedmiotu REKLAMA RADIOWA Lo
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|studia I stopnia Profil studiéw|Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnos¢| PR, Social media i reklama
Modut ksztalcenia|specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|VI Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z warsztatem dziennikarskim wiasciwym radiowym formom
wypowiedzi i przygotowanie ich do zastosowania tej wiedzy w praktyce

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza na temat gatunkow informacyjnych i publicystycznych dziennikarskich

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

w1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rolg¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym
$wiecie.

w2 K_Wo07

Zna i rozumie naukg o cztowieku jako podmiocie komunikowania spotecznego oraz tworcy
W3 kultury, poglebiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke K_Wwil
o metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jako$ci ustug medialnych.

Umiejetnosci

Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i
Ul warsztatowe zwigzane ze sferg dziatalnosci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z K_U04
zakresu sztuk filmowych i teatralnych.

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej,

u2 promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym K08
rozwinigte umiejetno$ci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.
U3 Potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ wiasne uczenie si¢ przez cate zycie. K_U15
Kompetencje spoleczne
K1 Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego K_K02

prowadzenia projektow multimedialnych.

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_KO03
spolecznym i gospodarczym.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidlowych wiezi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_Ko08
dziatanzawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Analiza warsztatowa wybranych form radiowych 2
Dzwigk jako istota radia 2
Jezyk reklamy radiowe;j 2
Analiza reklma radiowych 2
Realizacja reklamy radiowej 7
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Analiza warsztatowa wybranych form radiowych 1
Dzwigk jako istota radia 1
Jezyk reklamy radiowej 1
Analiza reklma radiowych 1
Realizacja reklamy radiowej 5
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, dyktafon, studio radiowe lub/i sala do nagran

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Realizacja reklamy radiowe;j.

LITERATURA

Podstawowa

|M. Chylinski,S. Russ-Mohl, Dziennikarstwo. Warszawa, 2008.

|Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediéw, Krakow 2009.

Uzupelniajaca

Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz,Gdansk : GWP , 2004 .

Jedrzejewski S., Od muzyki w radiu do muzyki w sieci, w: Kultura Wspotczesna . - 2017, 3 (96), s. 78-90

Boyd A., Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programéw informacyjnych, Krakow 2006.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Infl w mediach Y przedmiotu
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom ia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnosé | Public relations, Social media i reklama
Modul ksztalcenia specjalnosciowy Jezyk wykladowy| Polski

Semestr| v/ Forma zaliczenial

Zaliczenie z oceny

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad| Wyklad|
Cwiczenial 15 Cwiczenia| 9
Laboratorium| Laboratorium|

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studental 10 Praca wlasna studental 16
Razem 25 Razem 25
ECTS] 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

ic studentow

i na platformach

spolecznosciowych.

oraz ze strategiami w marketingu na platformach

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

student zna podstawowe zagadnienia z marketingu i rodzaje platform spolecznociowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszjce im historyczne i

WI | gpoleczne dyskursy 7 ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. LR

W2 |Zna i rozumic terminologie z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_W03

Wy [firozumic orazrole i medialnj we y < wor
swiccic -

Umicjetnosci

Potrafi wykorzystaé podsiawowy wiedze teoretyczng do szczegslowego opisu  prakiycznego

U1 |analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowancgo kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Uy |Potraf poshugivacsi p aparatem pojs 2 zakresu nauk o K U1
spolecznej i mediach. =
Potrafi orientowad si¢ w najwaznicjszych zjawiskach $wiata intermedialnego powstajacych

U3 |na przccigeiu roznych dziedzin dyseyplin ~ medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze K_U16
i sztuce, takize 2 uwzglednieniem réznorodnosei kultury populanej,

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworezego i przedsigbiorezego myslena i dzialania, w tym do samodziclnego

K1 v o e K_K02
prowadzenia projekiéw multimedialnych. !
Jest gotowy do uezestniczenia w zyeiu kulturalnym i korzystania 2 jego réznorodnych form,

K2 jac media jako narzedzic komunikacji oraz zrédio wiedzy o zyeiu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 wiezi w § i odnosi zdobyta wiedze do projektowania K_K08

p
dzialaizawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Modele komunikacji w marketingu elektronicznym. 2
Pomiary i i izacja kampanii i planowanie kampanii S
reklamowych 2 wykorzystaniem serwerow reklam. ?
Platformy w mediach S ich analiza oraz 3
Wplyw marketingu oraz wplyw na p 2
Spoteczna rola influencera w mediach S ych. Przeglad kanatow 5
influenceréw w Polsce i na $wiecie. -
Platformy handlu elektronicznego. Wykorzystanie wybranych platform spolecznosciowych w marketingu S
i analizy sieci spolecznych. ?
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w c L/P
Modele komunikacji w marketingu elektronicznym. 1
Pomiary i i Kampanii i planowanie kampanii R
reklamowych 2 wykorzystaniem serwerow reklam. 2
Platformy w mediach Sciowych ich analiza oraz wprakiyce. 2
Wplyw marketingu oraz wplyw na p 2
Spoleczna rola influencera w mediach s . Przeglad kanalow .
influencerow w Polsce i na éwiecie.
Platformy handlu elektronicznego. Wykorzystanie wybranych platform spolecznosciowych w marketingu .
i analizy sieci spolecznych
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura, kanaly mediow spolecznos
kulturowe:

owyeh, strony internetowe analizujgce media spolecznosciowe i ich wplyw na przemiany

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Analiza wybranego kanahu mediow spolecznosciowyeh w celu stworzena listy tematéw, osob, trendow o najwickszej ogladalnodei

LITERATURA

Podstawowa

M. Filiciak, G. Ptaszak, K ic si¢ w mediach Jezyk, edukacja, seniotya, Wydawnictwa Akademickie i Profesionalne,
Warszawa 2009 r.

2 [J Krolewski, P.

E- Marketing. Wspolczesne trendy. Pakiet Startowy, wyd. PWN, Warszawa 2020

1 |P.Kotler, H. Kartajaya, I. Setiawan, Marketing 4.0 Era cyfrowa, Wyd. mt biznes, Warszawa 2017

2 |E-Marketing, planowanie, narzedzia, praktyka, red. G. Mazurek, Wyd. Poltext, Warszawa 2018

A. McStay, Reklama cyfrowa, Podreeznik, Analiza dzialan reklamowych najwickszych éwiatowych firm medialnych, wyd. Uniwersytetu Lédzkiego.
Lodz 2020




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

YIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Projekty multimedialne w mediach spolecznos$ciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia,

studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Modul specjalnosciowy: Pubic Relations, Social

Ki k studid i j §¢
ierunek studiow, Nowe media Specjalnos¢ Media i reklama
Modut ksztatcenia specjalno§ciowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr| I Forma zaliczenia) Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka)

Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wlasna studenta 20 Praca wlasna studenta 32
Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Celem zajgc jest zdobycie wiedzy i umiejgtnosci w zakresie tworzenia projektow multimedialnych w mediach spotecznosciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu funkcjonowania nowych mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane
na zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;.

K_Wo1

w2
cyfrowego.

Ma wiedze¢ w zakresie zjawisk medialnych, podstaw animacji cyfrowej / podstaw montazu

K_W05

Umiejetnosci

u1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, ocenic¢ ich
przydatno$¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okre§lonym celu.

K_U01

02

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy
filmu, fotografii i grafiki.

K_U02

U3

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narze¢dzi
informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.

K_U03

Kompetencje spoleczne

K1

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy
teoretycznej i praktyczne;j.

K_KO01

K2 prowadzenia projektow

multimedialnych.

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K_K02




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Prezentacje multimedialne - rodzaje i ich zastosowanie
Projekt multimedialny zareklamowania produktow wybranych przedsigbiorstw mediach 4
spofecznosciowych
Obraz w projekcie multimedialnym 2
Dzwigk w projekcie mulitmedialnym 2
Postprodukeja w projektach medialnych w sferze social media 4
Tworzenie kampanii reklamowej za pomoca wybranych prezentacji interaktywnych i prezentacji 10
liniowych.
Prezentacja prac studentow - dyskusja nad nimi. 6
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L /P
Prezentacje multimedialne - rodzaje i ich zastosowanie
Projekt multimedialny zareklamowania produktow wybranych przedsigbiorstw mediach 5
spolecznosciowych
Obraz w projekcie multimedialnym 1
Dzwigk w projekcie mulitmedialnym 1
Postprodukeja w projektach medialnych w sferze social media 2
Tworzenie kampanii reklamowej za pomoca wybranych prezentacji interaktywnych i prezentacji 6
liniowych.
Prezentacja prac studentow - dyskusja nad nimi. 4
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Sala komputerowa ze specajlistycznmy sprzgtem wykorzystywanym do projektow multimedialnych.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Zaliczenie ustne pry udziale prezentacji wynikow pracy wlasnej w ramach zadania.

LITERATURA
Podstawowa
1 Sztuka interaktywna. Spoteczny kontekst odbioru : perpektywy Ervinga Goffmana a nowe media / Izabela Franckiewicz-
Olczak - Warszawa, Wydawnictwo: Oficyna Naukowa, 2016.
Uzupelniajaca
1 Estetyka wirtualno$ci, Michat Ostrowicki (red.) - Krakéw, Wydawnictwo: Universitas , 2005.

2 Sztuka kreatywnego myslenia / Gerard I. Nierenberg, Dariusz Bakalarz (przekt) - Warszawa: Studio Emka, 1996.

3 Sekrety skutecznych prezentacji multimedialnych/ Pawet Lenar - Glwice, Wydawnictwo: Onepress, 2017.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Gamifikacja Tt
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom ia I stopnia Profil studiow| Praktyezny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnosé | Public relations, Social media i reklama
Modut ksztalcenia specjalnosciowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| VI Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

‘Wyklad| 15 ‘Wyklad| 9

Cwiczenial 15 Cwiczenial 9
Laboratoriun| Laboratorium|

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studental 70 Praca wlasna studental 82
Razem 100 Razem 100
ECTS] 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU
Zapoznanie studentow z podstawami technik w relacjach w grach obejmuje

omowienie zagadniei gamingowyeh, kidre skladaja si¢ na nowoezesne formy pracy .

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETN( SCI 1 KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa  zakresu reklamy, nowych mediow,

clementow

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszjce im historyczne i

WI | gpoleczne dyskursy 7 ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. LR

W2 |Zna i rozumic terminologie z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_W03

Wy [firozumic orazrole i medialnj we y < wor
swiccic -

Umicjetnosci

Potrafi wykorzystaé podsiawowy wiedze teoretyczng do szczegslowego opisu  prakiycznego

U1 |analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowancgo kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi samodziclnie zaplanowac i realizowaé typowe projekty i zadania zwiazane ze sferg

U2 |dziatalnosei kulturalnej i medialnej, 2 wykorzystaniem ogolnie dostepnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badaii w tym zakresic.

s |Potraf poshugivac si p aparatem pojs 2 zakresu nauk o K U1
spolecznej i mediach. =

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworezego i przedsigbiorezego myslena i dzialania, w tym do samodziclnego

K1 v o e K_K02
prowadzenia projekiéw multimedialnych. !
Jest gotowy do uezestniczenia w zyeiu kulturalnym i korzystania 2 jego réznorodnych form,

K2 jac media jako narzedzic komunikacji oraz zrédio wiedzy o zyeiu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 wiezi w § i odnosi zdobyta wiedze do projektowania K_K08

p
dzialai zawodowych.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat

w C L/P
Wykor i zmanyeh 2 gier poza Kontekstem gier, zwlaszeza |, R
w rdzych dziataniach grupowych
Socjal Graph - informacje plynace oraz systemy nagradzania 4 4
Struktura gry - jak budowaé hicrarchic 4 4
Tworzenie wasnego systemu gamifikacji 3 3

RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat

w C L/P
Wykor i zmanyeh 2 gier poza Kontekstem gier, zwliszeza | s
w rdzych dziataniach grupowych
Socjal Graph - informacie plyngce oraz systemy nagradzania 2 2
Struktura gry - jak budowaé hierarchie 2 2
Tworzenie whasnego systemu gamifikacji 2 2

RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, tablety graficzne, rzutnik, wi-fi, gry, oprogramowanie o tworzenia gier

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium z wiedzy teoretycznej: w zakresie wiedzy praktycznej - przygotowanie scenariusza gry i/lub stworzenie gry

LITERATURA

Podstawowa

Pawel Tkaczyk - GRY WALIZACIA. Jak zastosowac y gier w dziala
Onepress

2 [MeStay, Andrew, Reklama cyfrowa : podrecznik / Andrew MeStay ; tl. Karolina Jankowiak, Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego , 2020




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Fotografia w mediach spolecznosciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Public Relations, Social media i reklama
Modut ksztatcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy)| Polski
Semestr, \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 70 Praca wiasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia maja na celu nabycia u studentéw umiejgtnosci samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania technik fotograficznych koniecznych do tworzenia
publikacji w nowych mediach.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Ogolna orientacja w obszarze fotografii.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Wi Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane K Wol
na zastosowania praktyczne w dziafalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. -

w2 Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i K W02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

W3 Zna i rozumie terminologig z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Umiejetnos$ci

ul Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac¢ je, ocenic¢ ich K U0l
przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okreslonym celu. -
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego

u2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_Uo2
filmu, fotografii i grafiki.

U3 Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji K Ul0
spotecznej i mediach. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Ko1
teoretycznej i praktycznej. =
Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego roznorodnych form,

K2 wykorzystujgc media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spotecznym i gospodarczym.

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania K K07
dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. =




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Fotografia jako noénik informacji. Agencje fotograficzne. Fotografowie niezalezni. Wielkie wystawy 3
Swiatowe.
Fotografia dla bankow zdjg¢ i wydawnictw. 4
Fotografia na Portale spoteczno$ciowe, fotografia na potrzeby social medidw, galerii internetowych. 4
Fotografia na portale internetowe. Sesja zdjgciowa dla danej marki i w celu zbudowanie dobrego 4
skojarzenia z brandem.
Zdjgcia o charakterze lifestyle’owym z zycia firmy lub produktu. 3
Fotografia lotnicza (za pomocg dronu). 4
Portret biznesowy. 4
Fotografia panoramiczna, sferyczna i interaktywna. 4
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Fotografia jako noénik informacji. Agencje fotograficzne. Fotografowie niezalezni. Wielkie wystawy 2
Swiatowe.
Fotografia dla bankow zdjec¢ i wydawnictw. 2
Fotografia na Portale spoteczno$ciowe, fotografia na potrzeby social mediow, galerii internetowych. 3
Fotografia na portale internetowe. Sesja zdj¢ciowa dla danej marki i w celu zbudowanie dobrego 2
skojarzenia z brandem.
Zdjgcia o charakterze lifestyle’owym z zycia firmy lub produktu. 2
Fotografia lotnicza (za pomocg dronu). 2
Portret biznesowy. 3
Fotografia panoramiczna, sferyczna i interaktywna. 2
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wyktady i prezentacja jako wstep do éwiczen dzigki ktorym studenci nabgda konkretne umiejgtnosci praktycznych (komputer, rzutnik multimedialny, telwizor,
gloéniki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami (sprzgt fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia, lustrzanka fotograficzna
lub bezlusterkowiec, komplet obiektywow, glowica panoramiczna, dron, ). Cwiczenia w studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier fotograficznego,
oswietlenie studyjne, modyfikatory oswietlenia, statywy fotograficzne) .

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zajg¢ oraz zadan poza uczelnig z mozliwoscia wlasnej interpretacji. Omoéwienie i analiza pracy
studenta oraz jej ocena. Procentowy udzial w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA

Podstawowa

1 Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe ; th. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

2 Jak czyta¢ fotografig: lekcje mistrzow fotografii / Ian Jeffrey ; przekt. Jakub Jedlinski ; przedm. Max Kozloff. - Krakow: "UNIVERSITAS", 2009.

Fotografia: migdzy dokumentem a sztuka wspotczesna / André Rouillé ; przekt. Oskar Hedemann. - Krakow: Towarzystwo Autoréw i Wydawcow Prac
Naukowych Universitas, 2007.

Uzupelniajaca

Przestrzenie fotografii: antologia tekstow / Andrzej P. Bator [et al.] ; pod red. Tomasza Ferenca, Krzysztofa Makowskiego. - L6dz: Galeria f5 &
Ksiggarnia fotograficzna, 2005.

2 Estetyka i sztuka fotografii / Jan Sunderland ; przedm. Juliusz Garztecki. - Krakow: Wydawnictwo Literackie, 1979.

3 O patrzeniu / John Berger ; przet. Stawomir Sikora . - Warszawa: Fundacja Aletheia, 1999.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GOGOWE

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

VIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Zarzadzanie w mediach spok Sciowych przc]?:.iimu
Nazwa jednostki prowadzgcej przedmiot | Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow] Nowe Media Specjalnosé Public Relaf:::;nsl:cial Media i
Modut ksztalceni jalnosciowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr| VI Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyklad
Cwiczenia, 30 Cwiczenia 18
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)!
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta| 82
Razem 100 Razem! 100
ECTS 4 ECTS| 4
CEL PRZEDMIOTU
P ie studentow z dami i technikami dzania w jednostkacl izacyjnych stricte reklamowych, ksztaltowanie umiejetnosci
studentow w zakresie stosowania metod i narzedzia dzani; i oraz id ia i rozwijania problemow i h oraz
pod ie komp ji spot h studentow przygotowujacych do pracy w zespole.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOéCI I KOMPETENCJI

Osiggnigcie efektow ksztalcenia 7 reazlizacji pr:

I
1)

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Zna i rozumie miejsce i ie nauk o k ikacji spok j i mediach, zori na
W1 . N . . . " L . . K_Wo1
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej. -
w2 Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i K W02
h dyskursy z ukier iem na ich praktyczne zastosowanie. -
w3 Zna i rozumie terminologig z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Umiejetnosci
ul Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowaé je, oceni¢ ich K U0l

przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu. =

Potrafi w sposdb precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na pi$mie w jezyku polskim
u2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujgc wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich Zrodet.

us Potrah. wspoéldziata¢ ‘1 p : w‘gruple, czno$¢ przyjecia roznych rol K_Ul4

zgodnie z potrzebami zadaniowymi.
Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 P P P K_K02
p projektow
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =

K3 Jest gunfwy dg odpo 2o e ni ol z ¥ u.vpraw1dhv:wego rozpoznania K_K07

0 gzanych z i znaj sposobow ich rozwiazan.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/p
Wprowadzenie do Zagadmen kluczowe po]gcla narzedzia i lechnologle W tym rowniez typologia
mediow spok Sciowych. Wprowad: P h dnien z zakresu public relations, ze
dlnym lednieniem typu izacji jaka jest i ja publi / organizacja sektora
publicznego.
dzanie mediami spok Sciowymi w k kicie celow organizacji i z uwzglednieniem jej 10
charakteru. Budowanie wizerunku organizacji z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych, w tym
budowanie wizerunku lidera. Wyjasnienie specyficznych uwarunkowan wykorzyslama mediow
spolecznosciowych przez instytucje sektora publi w 3ji publi j (brak
dyspozycji ustawowej, obowigzek prowadzema BIP itd.).
Zagrozenia zwigzane z obecnoscig instytucji sektora publicznego w mediach sy $ciowych. Dobre i 5
zte praktyki, polityki wykmzyslywamd medidw spolenznosuowych zasady wypowiedzi przedstawicieli
instytucji w mediach sp h, p d: h forow/fan page’ow/profili/blogow,
prawne uwarunkowamd wykorzystania tresci przez uzytkownikow i inne podmioty.
P ie i realizacj i infor jnych i prot j za posredni mediow 8
pok Sci h lub ktorych el sq dziatania w mediach $ciowych. Zaprojektowanie
wybranej ii informacyjno-p: jinej
Analiza wykorzystania mediéw spotecznosciowych przez wybrane instytucje/organizacje — studia 2
przypadkow.
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/p
‘Wprowadzenie do zdgddmen kluczowe po_]:;ud narzedzia i teLhnuloge, w tym rowniez typologia
medidw spol h.Wp h Inien z zakresu public relations, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem typu orgdmqul Jjaka jest instytucja publiczna / organizacja sektora 3
publicznego.
dzanie mediami spol mi w $cie celow organizacji i z uwzglednieniem jej
charakteru. Budowanie wizerunku orl,dmzd(,_u z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych, w tym
budowanie wizerunku lidera. Wyj sp Js uwarunkowan korzystania mediow
spoleczno$ciowych przez instytucje sektora publicznego, w O i i ji i j (brak
dyspozycji 2j, obowigzek pi dzenia BIP itd.). 6
Zagrozenia zwigzane z obecnoscig instytucji sektora publi g0 w mediach sy $ciowych. Dobre i
zte praktyki, polityki wykmzyslywamd mediow spolenznosuowych zasady wypowiedzi przedstawicieli
instytucji w mediach sp h, p d: h forow/fan page’ow/profili/blogow,
prawne uwarunkowamd wykorzystania tresci przez uzytkownikow i inne podmioty.
3
Pl ie i realizacja k ii infor jjnych i promocyjnych za posrednictwem mediow
spotecznosciowych lub ktorych elementem sg dziatania w mediach spotecznosciowych. Zaprojektowanie
wybranej kampanii informacyjno-promocyjnej 5
Analiza wykorzystania mediéw spotecznosciowych przez wybrane instytucje/organizacje — studia
przypadkow. 1
RAZEM 0 18 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i 3 imedialne dla studentow , filmy, , etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta putwwrdzond zdplsem, analiza przygotowany(,h przez studenta materialow w w postaci projektu kampanii

reklamowej ukier na potwi ie rozwoju pozad: j $ci w toku iego ksztalcenia i poza nim.

LITERATURA

Podstawowa

Nowe kierunki w organizacji i zarzadzaniu, Organizacja, kontekty, procesy zarzadzania, red. naukowa B. Glinka, M. Kostera, wyd.
Woltres Kluwer, Warszawa 2016

S. Michalczyk, Sy fstwo medialne, studia z teorii i i 0, wyd. "Slask", Katowice 2008

3 M. Castells, Spoteczenstwo sieci, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008

Uzupelniajaca
1 Spoteczenstwo informacyjne- problemy rozwoju, pod red. A. Szewczyk, wyd. Difin, Warszawa 2007
2 G. Bartkowiak, Psychologia w zarzadzaniu, Wydawnictwo Uni Ekc i w Poznaniu, poznan 2010

3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

VIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Zarzadzanie strategia reklamowg Wfd(::iom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Public Relat:::; I:«;cial Media i
Modut ksztalcenia Specjalnosciowy Jezyk wyktadowy Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentOw z zasadami i technikami zarzadzania w jednostkach organizacyjnych, stricte reklamowych oraz ksztattowanie
umiejetnodci studentow w zakresie stosowania metod i narz¢dzi zarzadzania strategicznego

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziafalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. KENO1
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 . K . . K_Wo02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

W3 Zna i rozumie terminologig¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane infc j 6znych zrodtach i ¢ j i¢ ich

Ul otrall odnalez¢ pozgdance 1ntormacje w roznych zroatach, przeanalizowac )€, ocenic 1c! K_ vot1

przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystaé je w okreslonym celu.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na piémie w j¢zyku polskim
u2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujagc wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi wspotdziala¢ i pracowa¢ w grupie, akceptujac koniecznos¢ przyjecia roznych rol

U3 . . . : K _U14

zgodnie z potrzebami zadaniowymi. -
Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 . s . . K_Ko02
prowadzenia projektow multimedialnych. =
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania K_K07

dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
istota i geneza zarzadzania strategicznego. Wizja i misja oraz cele strategiczne przedsigbiorstw 2
uslugowych
Analiza makrootoczenia i mikrootoczenie 3
Taktyka zarzadzania strategiami reklmowymi. Informacje marketingowe. 4
Decyzje przedsiebiorstwa na rynku i znaczenie zarzadzania strategia rynkowa w praktyce 2
Analiza wewngtrzna przedsigbiorstwa. Metody analiz portfelowych. 2
Personel jako integralny instrument zarzadzania strategicznego w ustugach. Alianse strategiczne 2
RAZEM 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
istota i geneza zarzadzania strategicznego. Wizja i misja oraz cele strategiczne przedsigbiorstw 1
uslugowych
Analiza makrootoczenia i mikrootoczenie 2
Taktyka zarzadzania strategiami reklmowymi. Informacje marketingowe. 3
Decyzje przedsiebiorstwa na rynku i znaczenie zarzadzania strategia rynkowa w praktyce 1
Analiza wewngtrzna przedsigbiorstwa. Metody analiz portfelowych. 1
Personel jako integralny instrument zarzadzania strategicznego w ustugach. Alianse strategiczne 1
RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentéw , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialtéw w w postaci projektu kampanii

reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiej¢tnosci w toku akademickiego ksztalceniai poza nim.

LITERATURA
Podstawowa
|M0rgan, Mark ,Skuteczne wdrazanie strategii, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN , 2010
2 |Analiza strategiczna przedsigbiorstwa, Gierszewska i Romanowska, wyd. PWE, Warszawa 2013 r.
Uzupelniajaca

1 Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004 .

2 A. Malarewicz, Konsument a reklama. Studium cywilnoprawnem , Warszawa 2009.

3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

NS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Personal branding w mediach spoleczno$ciowych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|  Studia pierwszego stopnia Profil studiow Praktyczny
. - . . ..| Modul specj y: Pubic Rel Social
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé Media i reklama
Modut ksztatcenia Specjalno$ciowy Jezyk wyktadowy Polski
Semestr mr Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 30 Praca wilasna studenta 42
Razem 60 Razem 60
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Celem zajec jest nabycie wiedzy, umiejetnoéci spotecznych i wiedzy z zakresu kreowania marki osobistej w mediach spotecznosciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student ma wiedz¢ w zakresie savior-vivre oraz podstawowe umiejgtnosci w obszarze autorpezentacji.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane
na zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-
reklamowe;j.

K_Wo1

w2

Zna i rozumie naukg o cztowieku jako podmiocie komunikowania spolecznego oraz tworcy
kultury, pogtgbiong w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym
nauke o metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ustug medialnych.

K_Wil

W3

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w
roznych aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i
zaklocen.

K_W16

Umiejetnosci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowa¢ je, oceni¢ ich
przydatno$¢, wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu.

K_Uo01

U2

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowa¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

Kompetencje spoleczne

K_U03

K1

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do
samodzielnego prowadzenia projektow multimedialnych.

K_KO02

K2

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym,
spotecznym i gospodarczym.

K_KO03

K3

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w §rodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do
projektowania dziatanzawodowych.

K_K08




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
L/P

Personal brandnig - definicja, cechy charakterystyczne

Pola dziatania w Interencie w zakresie presonal branding

Cele i zadnia w personal branding

Grupy doecelowe

Przyktady skutecznej kariery w ramach personal branding - przyktady

Autoprezentacja w nowych mediach - formy i gatunki

Autopezentacja w social mediach - warstwa jezykowa

Autoprezentacja w mediach spotecznosciowych - komunikacja niewerbalna

Personal brandinig a nowe techonolgie medialne

Fikcyjna tozsamo$¢ w mediach spoteczno$ciowych - szanse i zagrozenia

Personal brandnig a e-commerce

[S) I¥) IN) IN) NN Ny (FNY FO) ) F) I ) ENY o)

Zaliczenie - ocen zadania indywidualnego

RAZEM 0

w
=3
C}

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Personal brandnig - definicja, cechy charakterystyczne

Pola dziatania w Interencie w zakresie presonal branding

Cele i zadnia w personal branding

Grupy docelowe

Przyktady skutecznej kariery w ramach personal branding - przyktady

Autoprezentacja w nowych mediach - formy i gatunki

Autoprezentacja w social mediach - warstwa jezykowa

Autoprezentacja w mediach spotecznosciowych - komunikacja niewerbalna

Personal brandinig a nowe techonolgie medialne

Fikcyjna tozsamo$¢ w mediach spoteczno$ciowych - szanse i zagrozenia

Personal brandnig a e-commerce

[} S} ) T O NN EY Y P e e

Zaliczenie - ocen zadania indywidualnego

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Dostep do Interentu na ¢wiczeniach.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Ocena zadania indywidualnego przez wyktadowce poczynionego przez studenta.

LITERATURA
Podstawowa
1 Pogorzelski J., Marka na cztery sposoby: branding percepcyjny, emocjonalny, spoteczny i kulturowy, Warszawa 2019.
2 Zasady komunikacji werbalnej / Bruce E. Gronbeck [et al.] ; il. Szymon Kobylinski ; t. Anna Bartkowicz, Anna Bezwinska-Walerjan. - Poznan: Zysk
i S-ka Wydawnictwo.
3 Media i spoteczefistwo: nowe strategie komunikacyjne / red. nauk. Marek Sokotowski. - Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek, 2008.
Uzupelniajaca
1 Personal branding 2.0. Cztery kroki do zbudowania osobistej marki/ Dan Schawbel , Maksymilian Gutowski (ttum.) - Gliwice, Wydawnictwo:
Onepress, 2016.
2 Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku: antologia / projekt i red. nauk. Maryla Hopfinger. - Wyd. 2 popr. - Warszawa: Oficyna
Naukowa, 2005.
3 Sztuka wystapieti : czyli jak méwi¢, by osiagna¢ cel / Elzbieta Zurek. - Warszawa: Poltext, 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Planowanie kampanii reklamowej-projekt medialny I przeﬁﬁom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiéw Praktyczny
Kierunck studiéw Nowe media Specialnosé Public Relations, Social Media i
reklama
Modut ksztalcenia specjalno$ciowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr v Forma zaliczenia

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Przedstawienie teorii, terminologii i koncepcji dotyczacych planowania oraz realizacji kampanii reklamowych oraz technikami odgrywajacymi
kluczowe znaczenie w realizacji kampaniach reklamowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Zna podstawowe strategie reklamowe i elementy marketingu mix.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

K_Wol1

w2

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K_W02

w3

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie
oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej,
migdzynarodowej i miedzykulturowe;j.

K_Wo4

UmiejetnoSci

U1

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem og6lnie dostgpnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

K_U03

U2

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalnoéci medialnej,
promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

K_U08

u3

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcow mediow oraz oceny jako$ci ustug zwigzanych z dziatalnoscia spoteczno-
zawodowg.

K_U12




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego
K1 . 1 L K_Ko02
prowadzenia projektoéw multimedialnych. -
Jest gotowy do uznania wagi mediéw w ksztaltowaniu wigzi spotecznych na poziomie
K2 . . K_KO05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =
Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania
K3 . . Lo . A . K_Ko07
dylematow zwiazanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. -
TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Historia i filozofia kampanii reklamowych —od fenickiego straganu do Burger Kinga. RoZnice
migdzykulturowe i trendy w kampaniach reklamowych 5
Metody i techniki tworczego myslenia w procesie powstawania reklam 3
Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - omdwienie zagadnien podstawowych 3
Planowanie kampanii reklamowej 4
RAZEM 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Historia i filozofia kampanii reklamowych —od fenickiego straganu do Burger Kinga. R6znice
migdzykulturowe i trendy w kampaniach reklamowych 3
Metody i techniki tworczego myslenia w procesie powstawania reklam 2
Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - omdwienie zagadnien podstawowych 2
Planowanie kampanii reklamowej 2
RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, ksera ¢wiczen do tworzenia briefow, studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentéw , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialow w w postaci projektu kampanii

reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejetnosci w toku akademickiego ksztatcenia i poza nim.

LITERATURA
Podstawowa
1 Heath, Robert, Reklama. Wydano: Gdansk : Gdanskie Wydawnictwo Psycholo , 2008
2 M. Panczyk, Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej, wyd. eMPi2, 2017
3 M. Panczyk , Marketing w dzialalno$ci agencji reklamowej, wyd. eMPi2, 2015
Uzupelniajaca
1 Burtenshaw K. Kreatywna reklama. Warszawa 2007, wyd. PWN,
2 M. Panczyk, Zarzadzanie kampanig reklamowg, wyd. eMPi2 2021




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Planowanie kampanii reklamowej-projekt medialny II przi‘:imu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnose Public Relat:gxlzr::cial Media i
Modut ksztalcenia specjalno$ciowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr V1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad Wyklad

Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18

Praca wiasna studenta 70 Praca wiasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Przedstawienie teorii, terminologii 1 koncepcji dotyczacych planowania oraz realizacji kampanii reklamowych oraz technikami odgrywajacymi

kluczowe znaczenie w realizacji kampaniach reklamowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Zna podstawowe strategie reklamowe i elementy marketingu mix, zarzadzania strategia reklmowa i social media.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce 1 znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej.

K_Wo01

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 spolfeczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie.

K_W02

Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i §wiecie
W3 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej,
mi¢dzynarodowej 1 migdzykulturowe;.

K_ W04

Umiejetnosci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sfera
U1l dzialalnoéci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostgpnych narzedzi
informatycznych oraz wynikow badan w tym zakresie.

K_U03

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialnej,
promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jgzyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;.

u2

K_U08

Potrafi prowadzi¢ dzialania i analizy spoleczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb
U3 odbiorcow medidw oraz oceny jakosci ustug zwigzanych z dziatalnoscia spoteczno-
zawodowa.

K_U12

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dzialania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05

Jest gotowy do odpowiedzialnego peienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania

K3 dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K_K07




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Strategie komunikacji marki - oméwienie. Proces planowania kampanii w mediach pod wzglgdem 5
strategicznym i taktycznym
Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - tworzenie wybranego briefu na przykladzie wybranej jednostki
organizacyjnej 15
Zarzadzanie informacja w procesie realizacji kampanii reklamowej 5
Ocena skutecznosci kampanii reklamowej 5
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Strategie komunikacji marki - oméwienie. Proces planowania kampanii w mediach pod wzglgdem
strategicznym i taktycznym 3
Brief reklamowy, mediowy, kreatywny - tworzenie wybranego briefu na przykladzie wybranej jednostki
organizacyjnej 9
Zarzadzanie informacja w procesie realizacji kampanii reklamowej 3
Ocena skuteczno$ci kampanii reklamowe;j 3
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny, ksera ¢wiczen do tworzenia brieféw, studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentow , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialow w w postaci projektu kampanii
reklamowe;j ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiej¢tnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim.

LITERATURA

Podstawowa

1 Heath, Robert, Reklama. Wydano: Gdansk : Gdanskie Wydawnictwo Psycholo , 2008

2 M. Panczyk, Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej, wyd. eMPi2, 2017

3 M. Paficzyk , Marketing w dzialalnosci agencji reklamowej, wyd. eMPi2, 2015

Uzupelniajaca

1 Burtenshaw K. Kreatywna reklama. Warszawa 2007, wyd. PWN,

2 M. Panczyk, Zarzadzanie kampanig reklamowa, wyd. eMPi2 2021




