PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Teoria komunikacji medialnej i spolecznej pui(domdiolu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia) studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr 11 Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 30 Wyktad 18
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 70 Praca wiasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU

Celem wyktadow jest zapoznanie studentow z teoriami komunikacji medialnej i spotecznej

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa wiedza z zakresu komunikacji spoteczne;j.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j. LR il

W2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Znai i 1 ke ikacyj lg ke ikacji medialnej Ok

w3 na i rozumie systemy komunikacyjne oraz rolg komunikacji medialnej we wspotczesnym K_Wo7

$wiecie.

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
Ul analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim
U2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu nauk o komunikacji

u3 spolecznej i mediach. {0l
Kompetencje spoleczne
K1 Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K K01
teoretycznej i praktycznej. -
Jest got d i gi medio ksztatt iu wigzi spot h iomi
K2 est gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie K_K05

lokalnym, regionalnym i globalnym.

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K3 prawidlowych wigzi w srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_Ko08
dziatanzawodowych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Definicje i podziat mediow 4
Marksistowska teoria mediow i szkota frankfurcka 2
Marshall McLuhan: determinizm technologiczny migkk 2
Derrick de Kerckhove: determinizm technologiczny twardy. 2
Studia kulturowe — Stuart Hall 2
Vilém Flusser: gest wideo, obrazy techniczne i spofeczenstwo telematyczne. 2
Jean Baudrillard: agonia realno$ci. 2
Paul Virilio: estetyka prgdkosci i maszyna widzenia. 2
Lev Manovich: jezyk nowych mediow. 2
Filozofia mediow 2
Estetyka mediow 2
Socjologia mediow 2
Psychologia mediow 2
Antropologia mediow 2
RAZEM 30 0 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Definicje i podzial mediow 2
Marksistowska teoria mediéw i szkota frankfurcka 2
Marshall McLuhan: determinizm technologiczny migkk 2
Derrick de Kerckhove: determinizm technologiczny twardy. 2
Studia kulturowe — Stuart Hall 1
Vilém Flusser: gest wideo, obrazy techniczne i spoleczenstwo telematyczne. 1
Jean Baudrillard: agonia realnosci. 1
Paul Virilio: estetyka predkosci i maszyna widzenia. 1
Lev Manovich: jezyk nowych mediow. 1
Filozofia mediow 1
Estetyka mediow 1
Socjologia mediow 1
Psychologia mediow 1
Antropologia mediow 1
RAZEM 18 0 0
NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE
Sugerowana w sylabusie literatura przedmiotu.
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Egzamin ustny
LITERATURA
Podstawowa

1 Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu/ Tadeusz Goban-Klas -Warszawa: Wydawnictwo PWN, 2005.

2 Teorie mediow, Dietrich Mersch/Ewa Krauss (przekt.) - Warszawa: Wydawnictwo: Sic!, 2010

3 Media i nowoczesnos¢ Spoteczna teoria mediow/ Thompson John R. - Wroctaw, Wydawnictwo: Astrum, 2011

Uzupelniajaca
1 Nauka o komunikowaniu: podstawowe orientacje teoretyczne/ Bogustawy Dobek-Ostrowskiej (red.) - Wroctaw: Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, 2001.
2 Media i komunikowanie masowe: teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu. Wydanie I/ Tomasz Goban-Klas - Warszawa: Wydawnictwo
Naukowe PWN, 2005.
3 Homo communicans: wprowadzenie do teorii masowego komunikowania/ Marian Filipiak. - Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-

Sktodowskiej, 2003.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

WGHOGOWIE

Ay

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Kod

Nazwa przedmiotu Komunikacja wizualna .
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|studia I stopnia Profil studiéw| Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnos¢
Modut ksztalcenia|kierunkowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr| I Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem| 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem| 100
ECTS 4 ECTS 4
CEL PRZEDMIOTU

Poprzez wiedzg i wyksztalcone umiejetnosci student bedzie realizowat podstawowe zadania zwigzane z projektowaniem graficznym i konstruowaniem komunikatu
wizualnego w sposob indywidualny, kreatywny a jednoczesnie otwarty na sygnaly osob kooperujacych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMI_EJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student powinien posiada¢ umiejgtnosci pozwalajace na plastyczny zapis probleméw zwigzanych z projektowaniem graficznym (typografia, kompozycja, rysunek,
wiedza o kolorze). Podstawowa znajomos¢ programéw graficznych do grafiki wektorowej, edycji tekstu i pracy z programami rastrowymi.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

. . . N K_W02
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. =

Ma wiedzg dotyczaca procesdw komunikowania interpersonalnego i spolecznego w réznych

w2 aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidtowosci i zaktocen.

K_W16

w3 Student ma wiedzg potrzebng do realizacji prac projektowych.

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegélowego opisu i praktycznego
U1 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_Uo02
fotografii i grafiki.

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowa¢ typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
u2 dziatalno$ci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogélnie dostepnych narzedzi K_Uo03
informatycznych oraz wynikéw badan w tym zakresie.

Student umie postugiwac si¢ programami graficznymi w stopniu umozliwiajacym wykonanie

u3 prostych zlecen graficznych.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

prowadzenia projektow multimedialnych.

K1 K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spofecznym i gospodarczym.

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego analizowania i tworzenia tresci wizualnych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w (e} L/P
Co to jest projektowanie graficzne. 2
Kompozycja klasyczna w projektowaniu 2 1
Kompozycja Gestalt 2
Co to jest Ul i dlaczego to nie to samo co UX 2
Praca na siatkach. Wielko$¢ i format 2
Anatomia pisma 2
Psychologia koloru. Czytelno$¢, kontrast, harmonia 2 2
Znak a tres¢. Co to jest dobre LOGO 2 2
Layout 2
Jezyk wizualny 2
Grafika a sztuka 2 1
Druki informacyjne 1 1
Zastosowanie fotografii
RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Co to jest projektowanie graficzne. 1
Kompozycja klasyczna w projektowaniu 1 1
Kompozycja Gestalt 1
Co to jest Ul i dlaczego to nie to samo co UX 1 1
Praca na siatkach. Wielko$¢ i format 1
Anatomia pisma 1
Psychologia koloru. Czytelnos¢, kontrast, harmonia 1
Znak a tre$¢. Co to jest dobre LOGO 1 1
Layout 1
Jezyk wizualny 1
Grafika a sztuka 1 1
Druki informacyjne 1
Zastosowanie fotografii 1 1
RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Literatura przedmiotu. Programy graficzne z pakietu Adobe, komputer, rzutnik.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kazdy ze studentOw oceniany jest mdywldualme szuzegolnq uwagg zwracajac na samodzielno$¢, kreatywno$¢, zaangazowanie i wspolpracg z prowadzacym.

Umi $¢ przekazu whasnych pr: jetno$¢ argumentacji, przedstawienie swoich racji w formie graficznej i werbalnej sg sktadowa ogolnej oceny
studenta. Kazdy temat omawiany jest ze studemem w obecnosci grupy. Jedno z zadan jest dziataniem w grupie i grupa jest oceniana réwnorzednie. Zaliczenie z ocena
po przedstawieniu prac w formie wydruku komputerowego w formacie podanym w temacie ¢wiczen oraz w formie zapisu elektronicznego.

LITERATURA
Podstawowa
1 Heller S., Anatomia projektu / The anatomy of design: wspotczesne projektowanie graficzne - wplywy i inspiracje, Warszawa 2008
2 Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Warszawa 2009.
3 Wolny-Zmorzynski K. (red.), Komunikacja wizualna w prasie i w mediach elektronicznych, Warszawa 2013.
Uzunelniai

1 Davin Airey ,,Logo Design Love” Gliwice 2015

2 David Dabner / Sandra Stewart / Eric Zempol /Abbie Vickress ,,Szkota projektowania graficznego” Warszawa 2018

3 Josef Mueller-Brockmann ,,Systemy siatek w projektowaniu graficznym” Krakow 2020




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

WGHOGOWIE

Ay

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu ANTROPOLOGIA KULTURY MEDIOW et
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiow] Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnos¢
Modut ksztalcenia kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad 15 Wyklad 15

Cwiczenia Cwiczenia

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem| 15
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 35
Razem 50 Razem| 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest propedeutyka antropologii i filozofii kultury; uswiadmomienie studentow wieloaspektowanego rozumienia kultury, praw i zjawisk nimi
rzadzacych oraz wyboru postaw, prowadzacych do integranego rozwoju czlowieka jako odbiorey i tworcy kultury, w tym mediow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wymagana jest podstawowa wiedza z zakresu filozofii i socjologii.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej.

K_Wo1

Zna i rozumie systemy komunikacyjne oraz rolg komunikacji medialnej we wspotczesnym
Swiecie.

w2 K_ W07

Zna i rozumie powiazanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
W3 jezykoznawstwem, sztuka, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, K_WwWo09
zorientowane na zastosowania praktyczne.

Umiejetno$ci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych Zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

ut przydatno$¢, wybrac i wykorzysta¢ je w okre§lonym celu. Ll
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

U2 .. . K_U10
spolecznej i mediach. -
Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb

u3 odbiorcow mediow oraz oceny jakosci ushug zwigzanych z dziatalnoscia spoteczno- K _U12
zawodowa.

Kompetencje spoleczne
Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K_K01

teoretycznej i praktycznej.

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnos¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
K2 badawczej cechuje go uczciwos¢ i rzetelno$é oraz etyczne zachowania zwigzane z K_Ko06
dziatalnoscig profesjonalng.

Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidtowego rozpoznania

dylematoéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwiaza. KK




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

‘Wprowadzenie: czym s kultura, antropologia i antropologia kultury mediow?

Nauki o kulturze i wybrane definicje kultury.

Cztowiek jako podmiot i tworca kultury.

Kultura jako relacja, "medium" (posrednik).

wlw|o|—

Pola uprawy kultury: prawda, dobra, pigkno, sacrum i profanum.

Migdzy ideologia i kultura. Spoteczny wymair kultury.

Bl Bl Sl Bl Bl 0 Bl

‘Whnioski koficowe

— o]

RAZEM

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

‘Wprowadzenie: czym s kultura, antropologia i antropologia kultury mediow?

Nauki o kulturze i wybrane definicje kultury.

Cztowiek jako podmiot i tworca kultury.

Kultura jako relacja, "medium" (posrednik).

Pola uprawy kultury: prawda, dopro, pigkno, sacrum i profanum.

Migdzy ideologia i kultura. Spoteczny wymiar kultury.

Bl Bl Sl ol Bl 0 Bl

‘Whnioski koficowe.

=] ===

RAZEM

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Tablica, rzutnik multimedialny. Dialog dydaktyczny, prezentacja multimedialna, wybrane fragmenty literatury fachowej i pigknej i inne. Konsultacje.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Zaliczenie w formie ustnej. Obecnos¢ na zajeciach dydaktycznych i aktywnos¢.

LITERATURA

Podstawowa

1 Piotr Jaroszynski, Kultura. Dramat natury i osoby, Lublin 2020.

2 Wojciech Daszkiewicz, Byt — czlowiek — kultura. Studium z filozofii kultury, Lublin 2019.

3 Godlewski G., Antropologia kultury: zagadnienia i wybor tekstow, Warszawa 2005.

Uzupelniajaca
1 Mikotaj Krasnodebski, Antropologia edukacji, Glogéw 2018 [wybrane fragmenty].
2 Antropologia kultury: zagadnienia i wybor tekstow , red. Andrzej Mencwel, Warszawa 2005.

3 Michael Herzfeld, Antropologia: praktykowanie teorii w kulturze i spoleczenstwie, thum. Maria M. Piechaczek, Krakow 2004.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

2N

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Historia mediow

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé Nie dotyczy
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy| Polski

Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 15 Praca wlasna studenta 21
Razem 30 Razem 30
ECTS 1 ECTS 1
CEL PRZEDMIOTU

Poznanie podstawowych pojeé i glownych problemow teoretycznych w obszarze historii mediow. Wyposazenie studentow w wiedze z zakresu
rozwoju prasy, radia, telewizji i Internetu w procesie historycznym. Wyksztalcenie podstawowych umiej¢tnosci analizy tekstow z zakresu
historii mediow.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiada¢ podstawowa wiedze z zakresu wiedzy o mediach.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

W1 . . . . K W02
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Zna i rozumie proces powstania i ewolucji systemu medialnego w Polsce, Europie i $wiecie

w3 oraz relacje pomigdzy instytucjami i systemami medialnymi w skali krajowej, K_Wo4
migdzynarodowej i migdzykulturowe;.

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

U1 . . i t K_U01
przydatnos$¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. -
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg¢ teoretyczng do szczegbtowego opisu i praktycznego

U2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi poshugiwac si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu nauk o komunikacji

U3 .. . K _U10
spolecznej i mediach. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K Koi
teoretycznej i praktyczne;j. -
Jest gotowy do uznania wagi mediéw w ksztaltowaniu wiezi spolecznych na poziomie

K2 . . K_KO05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 prawidlowych wiezi w Srodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania K_Ko08

dzialanzawodowych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Periodyzacja rozwoju mediow. 2

Poczatki mediéw — historia pisma. 2

Narodziny druku — rewolucja Gutenberga. 2

Prasa w rozwoju historycznym. 2

Powstanie i rozw¢j telegrafu, radia oraz telefonu. 2

Od aparatu fotograficznego do pierwszych filmow. 2

Dzieje telewizji oraz Internetu. 2

Kolokwium pisemne. 1

RAZEM 15 0 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Periodyzacja rozwoju medioéw i historia pisma. 2

Narodziny druku — rewolucja Gutenberga, rozwoj prasy. 2

Powstanie i rozwoj telegrafu, radia oraz telefonu. 2

Od aparatu fotograficznego do pierwszych filmow. 2

Kolokwium pisemne. 1

RAZEM 9 0 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, fragmenty filméow dydaktycznych, podrgczniki akademickie wskazane w litreturze podstawowej oraz
uzupehiajace;.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium pisemne.

LITERATURA
Podstawowa
1 T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja , Warszawa 2005.
2 T. Goban-Klas, Powstanie i rozwéj mediow. Od malowidel naskalnych do multimediow , Krakow 2001.
3 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw , przet. M. Bernatowicz, M. Filiciak, Warszawa 2007.
Uzupehiajaca
1 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu , Warszawa 2005.
2 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka , przet. N. Szczucka, Warszawa 2004.
3 W.I. Ong, Oralnosc i pismiennos¢. Stowo poddane technologii, przet. J. Japola, Warszawa 2011.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GELOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

VIS 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu KULTURA JEZYKA W MEDIACH ot
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia 1 stopien Profil studiéw Praktyczny
Kierunek studiow nowe media Specjalno$¢
Modut ksztatcenia kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad| Wyklad|
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta| 45 Praca wlasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3
CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest dostarczenie wiedzy z zakresu terminologii i literatury dotyczacej kultury jezyka polskiego w mediach, a takze z zakresu jgzykoznawstwa
noramtywnego; wyszkolenie umiej¢tno$ci poprawnego uzywania polszczyzny w zalezno$ci od stylu wypowiedzi oraz u§wiadomienie wagi kultury jezyka w tworzeniu
tresci medialnych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomos¢ jezyka polskiego (gramatyki i stylistyki) na poziomie szkoly $redniej.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej.

K_Wo1

Ma wiedzg z zakresu kultury jezyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
w2 $wiadomy proceséw zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglednieniem aspektow K_W17
wspolezesnej technologii i przemian kulturowych.

W3 Zna i rozumie terminologie¢ z zakresu jezykoznawstwa i komunikowania si¢ z mediami. K W18
Umiejetnos$ci
Potrafi odnalez¢ pozadane infc j 6znych zrodtach li G j ic ict
Ul otrall odnalez¢ pozgdane mnformacje w roznych zrodiach, przeanalizowac je, ocenic ich K U0l

przydatnos¢, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu. -

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i
U2 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi poslugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

u3 spotecznej i mediach.

K_U10

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO1

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
K2 badawczej cechuje go uczciwos¢ i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z K_KO06
dziatalno$cia profesjonalng.

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych i
K3 komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy tresci K_K09
medialnej.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Prezentacja literatury dot. kultury jezyka. Analiza Ustawy o jezyku polskim 2
Kultura jezyka na tle systemu jezyka polskiego 1
Pojecia kultury jezyka (norma, uzus, btad, innowacja jezykowa, itp..) 1
Kryteria poprawnosci jgzykowej oraz ich funkcjonalno$¢ w obliczu przeobrazen zwigzanych z komunikacja 5
medialng
Media jako wyznacznik trendow jezykowych i jako mechanizm normotworczy. Dyskusja 2
Semantyka i definiowanie pojgc. 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci ortograficznej i interpunkcyjnej 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci gramatycznej i leksykalno-frazeologicznej 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci stylistycznej 4
Popularyzacja kultury jezyka - dziatalno$¢ Rady Jezyka Polskiego, poradni jezykowych 2
Popularyzacja kultury jezyka w mediach - programy radiowe, TV, blogi, dziatania w sferze mediow 4
spoteczno$ciowych
Etyka jezykowa / netykieta 4
Media i ich rola w ksztattowaniu jezyka 2
RAZEM 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
C L/P
Prezentacja literatury dot. kultury jezyka. Analiza Ustawy o jezyku polskim 1
Kultura jezyka na tle systemu jezyka polskiego 1
Pojecia kultury jezyka (norma, uzus, btad, innowacja jezykowa, itp..) 1
Kryteria poprawnosci jgzykowej oraz ich funkcjonalno$¢ w obliczu przeobrazen zwigzanych z komunikacja |
medialng
Media jako wyznacznik trendéw jezykowych i jako mechanizm normotworczy. Dyskusja 1
Semantyka i definiowanie pojgc. 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci ortograficznej i interpunkcyjnej 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci gramatycznej i leksykalno-frazeologicznej 2
Wybrane zagadnienia poprawnosci stylistycznej 2
Popularyzacja kultury jezyka - dziatalno$¢ Rady Jezyka Polskiego, poradni jezykowych 1
Popularyzacja kultury jezyka w mediach - programy radiowe, TV, blogi, dzialania w sferze mediow |
spoteczno$ciowych
Etyka jezykowa / netykieta 2
Media i ich rola w ksztaltowaniu jezyka 1
RAZEM 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Narzedzia: komputer, rzutnik, wi-fi, kartki papieru. Pomoce: publikacje naukowe i popularnonaukowe; Internet - strony internetowe, blogi, kanaty YouTube

poswigcone kulturze jezyka, filmy; prezentacje; ¢wiczenia wspierane wykladem.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Prace pisemne, wykonywanie ¢wiczen, aktywno$¢, kolokwium - podczas zajg¢. Na zakonczenie zajgé - egzamin pisemny.

LITERATURA

Podstawowa

1 T. Karpowicz, Kultura jezyka polskiego: wymowa, ortografia, interpunkcja, Warszawa 2009.

2 H. Jadacka, Kultura jgzyka polskiego. Fleksja, stowotworstwo, sktadnia, Warszawa 2008.

3 D. Zdunkiewicz-Jedynak, Wyktady ze stylistyki, Warszawa 2008.

Uzupelniajaca

1 W. Pisarek, O mediach i jezyku, Krakow 2007.

2 J. Podracki, A. Galazka, Gdzie postawi¢ przecinek. Poradnik ze stownikiem, PWN, Warszawa 2010.

3 J. Bartminski (red.), Wspotczesny jezyk polski, Lublin 2001.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GEOGOWIE

ALY

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Analiza zawartos$ci nowych mediow

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiéw|Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnos¢|Multimedia i projektowanie graficzne
Modut ksztatcenia| Kierunkowy Jezyk wyktadowy |Polski
Semestr|V Forma zaliczenia| Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad Wyktad

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9

Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41

Razem 50 Razem 50

ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawami komputerowych technik multimedialnych z uwzglgdnieniem zagadnien percepcji stuchowej i wzrokowej. Program ¢iczen
obejmuje szczegdlowe omowienie zagadnien komputerowej rejestracji i przetwarzania dzwigkow i obrazow, ktore skladaja si¢ na nowoczesny przekaz
multimedialny.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza podstawowa z zakresu reklamy, nowych mediow, wykorzystania niestandardowych elementow reklamowych

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowa¢ je, oceni¢ ich

promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiej¢tnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

w1 przydatno$¢, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu. Ll
Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu: jezykoznawstwa,

w2 . . .. . K _Wi1
filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu. -
Potrafi prowadzi¢ dzialania i analizy spoleczne niezb¢dne do opracowania diagnoz potrzeb

W3 odbiorcow mediow oraz oceny jako$ci ustug zwigzanych z dziatalno$cia spoteczno- K_Wi12
zawodowa.

Umiejetnosci

v Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K U03
przydatno$¢, wybraé i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. -
Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegdtowego opisu i praktycznego

U2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewacé si¢ w sposob precyzyjny i spojny

U3 przy uzyciu roznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalnosci medialnej, K U07




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K1 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K06

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K2 prawidtowych wigzi w $rodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania
dziatanzawodowych.

K_K08

Jest gotowy do przyjecia odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego

K3 regionu, kraju, Europy.

K_K07

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

1. Analiza zawartosci a strukturalna analiza tresci — po co badaé?

2. Analiza komunikatéw i innych gatunkéw telewizyjnych pod katem wywierania wptywu.
3. Podstawowe elementy strukturalne przekazu — znaczenie tytutu audycji telewizyjnej.

4. Analiza informacyjnych audycji telewizyjnych: jeden temat, rézne sposoby interpretacji —
osigganie okreslonych efektéw.

5. Analiza pola semantycznego, analiza okresleri wartosciujagcych Osgooda, analiza obrazu.
6. Telewizyjny program informacyjny (dziennik): rodzaje dziennikdw, definicja komunikatu,
struktura logiczna dziennika, rola prezentera w telewizyjnym programie informacyjnym,
elementy ,kadru prezentera”, plany filmowe, plany ,kadru prezentera”.

7.Prezentacja projektéw i prezentacji studentéw.

Razem

15

STUDIA NIESTACJONARNE

Temat

Liczba godzin

L/P

1. Analiza zawartosci a strukturalna analiza tresci — po co badaé?

2. Analiza komunikatéw i innych gatunkéw telewizyjnych pod katem wywierania wptywu.

3. Podstawowe elementy strukturalne przekazu — znaczenie tytutu audyc;ji telewizyjnej.

4. Analiza informacyjnych audycji telewizyjnych: jeden temat, rézne sposoby interpretacji —
osigganie okreslonych efektéw.

5. Analiza pola semantycznego, analiza okresleri wartosciujagcych Osgooda, analiza obrazu.
6. Telewizyjny program informacyjny (dziennik): rodzaje dziennikdw, definicja komunikatu,
struktura logiczna dziennika, rola prezentera w telewizyjnym programie informacyjnym,
elementy ,kadru prezentera”, plany filmowe, plany ,kadru prezentera”.

7.Prezentacja projektéw i prezentacji studentéw.

Razem

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Podreczniki i literatura uzupetniajaca oraz fachowa prasa (wiarygodno$¢ przekazéw medialnych). Analiza przekazow telewizyjnych w telewizji i internecie —
dyskusja, studium przypadku. Przedstawienie prezentacji multimedialnych studentéw na temat wiarygodnosci zrodet przekazu (internet, komputer, projektor).

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywnos¢ (udziat w dyskusjach) i obecnos$¢ na zajgciach. Dobor materiat do porownan oraz ich krytyczna ocena. Przygotowanie i przedstawienie prezentacji o
dwoch wybranych audycjach traktujacych ten sam temat na rézne sposoby — prowadzenie dyskusji na temat intencji tworcow.

LITERATURA
Podstawowa
1 Kobenhavn K., Metody badania komunikacji i mediéw : Perspektywa teoretyczna i analityczna, £6dz 2021, ibook
2 Gackowski T., Skrypt do analizy zawartosci prasy, Warszawa 2007.
3 .
Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawartosci mediow : przewodnik dla studentdéw : wersja 1.1, Krakéw 2004.
Uzupelniajaca
1 I. Hofman (red.), Medialny obraz $wiata. Tom 1 Zagadnienia teoretyczne, Lublin 2015;
2 I. Hofman (red.), Medialny obraz $wiata. Tom 2 Studium przypadku, Lublin 2015.

3 Cialdini R, Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, Warszawa 2021




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Metody badan medioznawczych

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|  studia pierwszego stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalnosé
Modut ksztalcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr, \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 15 Wyktad 9

Cwiczenia Cwiczenia

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest poznanie i zrozoumienie istoty metod badan medioznawczych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student ma podstaowa wiedzie w zakresie mediow, w tym nowych mediow.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j. LR il

w2 2 n§ i Tozumle systemy komunikacyjne oraz rolg¢ komunikacji medialnej we wspotczesnym K Wo7
$wiecie. -

W3 Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwigzanego ze studiowanym kierunkiem. K_Wwi12

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegotowego opisu i praktycznego

Ul analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.
Potrafi prowadzi¢ prace badawcze pod kierunkiem opiekuna oraz prace projektowe i

U2 warsztatowe zwigzane ze sferg dziatalnosci kulturalnej, spotecznej i medialnej, w tym z K_U04
zakresu sztuk filmowych i teatralnych.

U3 Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem poj¢ciowym z zakresu nauk o komunikacji K U10
spolecznej i mediach. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy K K01
teoretycznej i praktycznej. -

K2 Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie K K05
lokalnym, regionalnym i globalnym. -
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnoscei za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy

K3 badawczej cechuje go uczciwos¢ i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z K_K06

dziatalnoscig profesjonalna.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P

Nauka o metodach badan naukowych 2

Metody ilo$ciowe 2

Metody jakosciowe 2

Prezentacja glownych strategii badan ilosciowych i jako$ciowych 3

Tranigulacja 2

Przeglad gtéwnych zastosowan badan medioznawczych w nowych mediach 2

Zaliczenie 2

RAZEM 15 0 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Nauka o metodach badan naukowych 2

Metody ilo$ciowe 2

Metody jakosciowe 1

Prezentacja glownych strategii badan ilosciowych i jako$ciowych 1

Tranigulacja 1

Przeglad gléwnych zastosowan badan medioznawczych w nowych mediach 1

Zaliczenie 1

RAZEM 9 0 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wskazna literatura przedmiotu.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Ustne zaliczenie na oceng.

LITERATURA

Podstawowa

1 Taylor L., Medioznawstwo : teksty, instytucje i odbiorcy, Krakow 2006.

2 Metodologie badan medioznawczych/ Tomasz Gackowski, Warszawa, Wydawnictwo: Aspra, 2014.

Uzupelniajaca

Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu/Tadeusz Goban-Klas, Warszawa, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2006.

2 Media i spoteczenstwo: nowe strategie komunikacyjne /Marek Sokotowski (red.) - Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek, 2008.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

WGHOGOWIE

Ay

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

CYBERZAGROZENIA W NOWYCH MEDIACH

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia|studia I stopnia Profil studiéw| Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnos¢
Modut ksztalcenia|kierunkowy Jezyk wykladowy| Polski
Semestr|V Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WELASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad| 9
Cwiczenia Cwiczenia
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem| 9
Praca wlasna studenta 10 Praca wlasna studenta 16
Razem 25 Razem| 25
ECTS 1 ECTS 1

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z nowym zagrozeniem w cyberprzestrzeni i potrzebg badan tego zjawiska. Ponadto ksztaltowanie perspektywy socjologicznej w rozsadnym
rozumieniu i bezpiecznego korzystania z Internetu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMI_EJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawy wiedzy spolecznej

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

. . . N K_W02
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. =

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
jezykoznawstwem, sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci,
zorientowane na zastosowania praktyczne.

w2 K_ W09

Zna i rozumie nauke o cztowieku jako podmiocie komunikowania spolecznego oraz tworcy
kultury, poglebiona w odniesieniu do jego roli w mediach, promocji i reklamie, w tym nauke o
metodach diagnozowania jego potrzeb i oceny jakosci ushug medialnych.

w3 K_Wi11

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegélowego opisu i praktycznego
analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu,
fotografii i grafiki.

Ul K_U02

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu: jezykoznawstwa,

u2 filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

K_UIl

Potrafi orientowa¢ si¢ w najwazniejszych zjawiskach §wiata intermedialnego powstajacych na
przecigeiu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i
sztuce, takze z uwzglednieniem réznorodnosci kultury popularnej.

U3 K_Ul6

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_K01

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spolecznych na poziomie

K2 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialno$ci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
badawczej cechuje go uczciwosc i rzetelnos¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z
dziatalnoscig profesjonalng.

K_K06




TRESCI UCZENIA SIE (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

‘Wprowadzenie do przedmiotu. Przedstawienie tematyki i wymagan zaliczen.

Geneza Internetu. Przestanki przemian technologii info-komunikacyjnych.

Wychowawcze i demoralizujgce czynniki zwigzane z Internetem.

Przemoc wirtualna. Jej skutki i przeciwdziatanie.

Ciemna strona sieci. Uzaleznienia od Internetu.

Niebezpi fistwa gier komputerowych. Spoleczny odbior gier i ich znaczenie.

Patologie w cyberprzestrzeni jako problem spolteczny.

o] o] —

Fonoholizm jako nowe uzaleznienie wsrod latkow.

RAZEM 15 0

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat

z
a

Wprowadzenie do przedmiotu. Przedstawienie tematyki i wymagan zaliczen.

Geneza Internetu. Przestanki przemian technologii informacyjnych

Wychowawcze i demoralizujace czynniki zwigzane z Internetem.

Wplyw Internetu na psychike ludzi. Nowe uzaleznienia Cyber choroby.

Patologie w cyberprzestrzeni jako problem spoleczny.

@ oo fr]—

RAZEM

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Metody podajace. Programowe, prezentacje multimedialne, materiaty informacyjne, filmy dydaktyczne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢, kolokwium z wiedzy.

LITERATURA

Podstawowa

1 Orlinski W., Internet : czas si¢ ba¢, Warszawa 2013.

Trejderowski T., Kradziez tozsamosci : terroryzm informatyczny : cyberprzestgpstwa, internet, telefon, Facebook, Warszawa 2013.

2 Spoleczenstwo sieci. M. Castells. Warszawa 2012

w

Cyberkolonializm, K.Gawkowski. Gliwice 2018

Uzupelniajaca

Zycie wirtualne dzikich. J. Jelemiak. Warszawa 2013

Padlo K., Cyber-zagrozenia, Wychowawca (Krakow). 1230-3720. 2016, nr 2, s. 18-19.

Nowe media i wyzwania wspolczesno$ci. M. Sokotowski. Torun 2013.

plw |

Zrozumie¢ socjal media. A. Rogowski. Gliwice 2020.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Gatunki internetowe prz;‘:siolu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut y
Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiéw| Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia| kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr| 11 Forma zaliczenia| Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wykiad| 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka)! Inna forma (jaka)!
Razem! 30 Razem| 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wlasna studenta 57
Razem! 75 Razem| 75
ECTS 3 ECTS 3
CEL PRZEDMIOTU
zp ymi : czat, blog, strona www, e-mail, SMS. 2 wybranymi k iid
w ie. K ie wiedzy na temat i cech ia za pos i Internetu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIO

TU

Wiedza

B Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i
wi " ; 5 A ! K_W02
dyskursy z ukier na ich p x =
W2 |Zna i rozumie terminologig z zakresu mediéw (Intemet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
W3 |Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z iem na e p K_ W08
Umiejetnosci

Potrafi P wiedze do 20 opisu i praktycznego

U1 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_U02
fotografii i grafiki.
Potrafi rozpoznawaé i nazywaé typowe gatunki dziennikarskie, dokonaé ich analizy i

U2 |interpretacii, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkryé K_U07

ia oraz umi i¢ tekst w odpowiedni Sci

s |Pomafipost siep aparatem poj 2 zakresu nauk o komunikacji R0

spolecznej i mediach. -
Kompetencje spoleczne

K1 |Test zotowy douzmania wagi mediéw w ksetaltowaniu wigzi spolecznych na poziomic RITT
lokalnym, regionalnym i globalnym. -
Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafnosé przekazywanej wiedzy; w pracy

K2 j cechuje go iwos¢ i $¢ oraz etyczne ia zwigzane z K_K06

dziatalnoscig profesjonalng.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Internet jako nowe medium, warunki powstania Internetu, specyfika komunikacji za )
posrednictwem Internetu.
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego. Poziom pisowni, ortografii i interpunkeji. Poziom
leksykalny i sktadniowy (leksyka internetowa, zapozyczenia, 2
slowotworstwo w slownictwie internetowym (przedrostki i akronimy)
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu intermetowego c.d. Emoti P imy (nicki). )
Adresy elektroniczne i sygnatury. Netykieta. Pojecie gatunku i wzorca gatunkowego
Czat — strukturalne i p iki gatunku 2
Blog- . strukturalne i p iki gatunku. Rodzaje blogéw 2
Strona www — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku 2
Poczta elektroniczna — e-mail — wyznaczniki gatunku 2
SMS - wyznaczniki gatunku 1 2
Tytuty w tekstach internetowych — zasady przygotowania 5
Blogi, viogi internetowe — analiza, zasady tworzenia, przyklady 2
Mem internetowy jako gatunck wypowiedzi. Tworzenie meméw 4
Tekstowe i hipertekstowe gatunki dziennikarstwa internetowego: tekst w sieci, news goracy, news 1
agencyjny, news prasowy, raport big picture, redakcja na zywo
Najwaznicjsze cechy jezyka publikacji intemnetowych 1
RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Internet jako nowe medium, warunki powstania Internetu, specyfika komunikacji za )
posrednictwem Internetu.
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu internetowego. Poziom pisowni, ortografii i interpunkcji. Poziom
leksykalny i sktadniowy (leksyka internetowa, zapoZzyczenia, 1
slowotworstwo w slownictwie internetowym (przedrostki i akronimy)
Cechy jezykowe i stylowe dyskursu interetowego c.d. Emoti P imy (nicki). .
Adresy elektroniczne i sygnatury. Netykieta. Pojecie gatunku i wzorca gatunkowego
Czat — strukturalne i p iki gatunku 1
Blog- . strukturalne i p iki gatunku. Rodzaje blogéw 1
Strona www — pragmatyczne, strukturalne i poznawcze wyznaczniki gatunku 1
Poczta elektroniczna — e-mail — wyznaczniki gatunku 1
SMS - wyznaczniki gatunku 1
Tytuly w tekstach internetowych — zasady przygotowania 1
Blogi, viogi internetowe — analiza, zasady tworzenia, przyklady 4
Mem internetowy jako gatunek wypowiedzi. Tworzenie meméw 1
Tekstowe i hipertekstowe gatunki dziennikarstwa internetowego: tekst w sieci, news goracy, news )
agencyjny, news prasowy, raport big picture, redakcja na zywo

\jjwazniejsze cechy jezyka publikacji intemetowych 1

RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, smartfon, tablet, wi-fi, oprogramowanie Canva, darmowe banki zdje¢ Formy przekazu: wyklad, dyskusja, prezentacja, film.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywnosé, kolokwium pisemne z wiedzy teoretycznej; w ramach zaliczenia praktyki - projekt internetowy: utworzenie serii postéw na wybrany temat i dla

okreslonej branzy lub utworzenie bloga / vloga, lub stworzenic newslettera.

LITERATURA
Podstawowa
1 J. Grzenia, K ikacja jezykowa w cie, W i Naukowe PWN 2012.
2 K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, Internetowe gatunki dziennil ie, W i ickie i P j 2010
3
Uzupelniajaca

1 Z. Bauer i E. Chudzinski (red.), Dziennikarstwo i $wiat mediow, Krakow 2000.
2 L. Olszanski, Media i dzienni 0 i , W i Poltext 2012.
3 J.Podracki, E.Wolanska, Jezyk w mediach elektronicznych, Warszawa 2008.




OWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

3

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

GATUNKI PRASOWE

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki p

Instytut

Poziom ksztalcenial

STUDIA I STOPNIA

Profil studiow|

Praktyczny

Kierunek studiow NOWE MEDIA Specjalnosé NIE DOTYCZY
Modut ksztalcenia KIERUNKOWY Jezyk wykladowy| Polski
Semestr L Forma Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad 15 Wyklad| 9
Cwiczenial 15 Cwiczenial 9
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 45 Praca wasna studental 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS] 3
CEL PRZEDMIOTU
Celem zaje¢ jest 6w z ikami naj gatunkow i hip (W e p ). Sposrod

gatunkéw informacyjnych najwiecej uwagi poswieci sie informacji prostej i informacji ztozonej oraz sprawozdaniu i relacji. W przypadku gatunkéw
publicystycznych beda to komentarz, felieton, artykut publicystyczny, rozne rodzaje reportazy, wywiad, esej i recenzja.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe widomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim, umicjetnosé selekeji materiatu, $p h zasad Sci jezykowej.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
Wiedza
w1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
W2 |Zna i rozumie gatunki wyp i 7 ukier na praktyczne. K_ W08
Umiejetno$ci
Potrafi odnalezé pozadane informacje w roznych zrédlach, przeanalizowad je, ocenié ich
U1 o - o : K_U01
przydatnosé, wybraé i wykorzystaé je w okreslonym celu.
Potrafi rozpoznawaé i nazywac¢ typowe gatunki dziennikarskie, dokona¢ ich analizy i
u2 interpretacji, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkryé K_U07
ia oraz i¢ tekst w odpowiedni e
Kompetencje spoleczne
Jest gotowy do stalej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wyp dzi; tworzenia war
K1 |i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy K_K09
tresci medialnej.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Pojecie gatunku i wzorca . Jezyk wyp i w prasie: 3 iali: L 1
wulgaryzmy, odmiany jezykowe w prasie. Bledy jezykowe.
Cechy informacyjnych gatunkéw prasowych: informacja prosta i rozwinieta, wzmianka, notatka, )
infografia, infografika, zapowiedz.
Cechy i gatunkow p : fait divers , sp X sylwetka, 2
przeglad prasy, reportaz, fotoreportaz.
Cechy p gatunkow p : felieton, artykul, artykut wstepny. 2
Cechy gatunkéw p : reportaz, , recenzja, powies¢ w odcinkach. 2
Cechy p gatunkow prasowych: esej, dziennik, sylwetka prasowa, Zyciorys, B
nekrolog/wspomnienie.
Cechy i ino-p gatunkow p : wywiad, debata. 2
Cechy i jno- 1 gatunkow p : list do redakeji, odpowiedz na list do )
redakci.
Cwiczenia w ia tekstu p . Gatunki prasowe a jezyk: jak unika¢
ip bledow iowych, fleksyjnych i i inych? )
Cwiczenia w tytutowaniu tekstow. Skladniki komunikatu prasowego.
Struktura informacji rozwinictej, rodzaje lidow. Cwiczenia w pisaniu informacyjnych gatunkow 5
prasowych.
Felieton . historia, wybitni Sci. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych )
gatunkow prasowych.
Reportaz literacki i publi - . historia, wybitni reportazySci. Recenzja.
Dziennik. Cwiczenia w pisaniu p gatunkow p ych. 4
Esej — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni eseisci. Dziennik: cechy gatunkowe, wybitni )
przedstawiciele. Cwiczenia w pisaniu p gatunkow pr
RAZEM 15 15 0




STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat
C L/P

Pojecie gatunku i wzorca g 20. Jezyk wypowiedzi w prasie: ictwo, kol
wulgaryzmy, odmiany jezykowe w prasie. Bledy jezykowe.
Cechy informacyjnych gatunkoéw prasowych: informacja prosta i rozwinigta, wzmianka, notatka,
infografia, infografika, zapowiedz.
Cechy i inych gatunkéw prasowych: fait divers , sp ie, k ja, sylwetka,
przeglad prasy, reportaz, fotoreportaz.
Cechy publi catunkéw prasowych: felieton, artykul, artykut wstepny.
Cechy publi gatunkéw prasowych: reportaz, . recenzja, powiesé w odcinkach.
Cechy publi gatunkéw prasowych: esej, dziennik, sylwetka prasowa, Zyciorys,
nekrolog/wspomnienie.
Cechy i ino- publi catunkéw i : wywiad, debata.
Cechy i ino- publi gatunkéw pras : list do redakeji, odpowiedz na list do
redakeji.
Cwiczenia w ia tekstu p . Gatunki prasowe a jezyk: jak unikaé

ip bledow iowych, jinych i i jnych? .
Cwiczenia w tytutowaniu tekstow. Skladniki komunikatu prasowego.
Struktura informacji rozwinietej, rodzaje lidow. Cwiczenia w pisaniu informacyjnych gatunkow s
prasowych.
Felieton — . historia, wybitni felietoniéci. Cwiczenia w pisaniu publicystycznych .
gatunkow prasowych.
Reportaz literacki i publi - . historia, wybitni reportazysci. Recenzja.
Dziennik. Cwiczenia w pisaniu publi gatunkow p 'y 2
Esej — wyznaczniki gatunkowe, historia, wybitni eseisci. Dziennik: cechy gatunkowe, wybitni )
przedstawiciele. Cwiczenia w pisaniu publi gatunkow pr

RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Pr teksty z dzienni p N dial
WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE
Pisemne i iczeniowe, obejmujace weryfikacje znajomosci ikéw gatunkéw prasowych i Sci pisania tekstu sie w
konkretnym gatunku prasowym.
LITERATURA
Podstawowa
1 |M. Kaczmarezyk, Gatunki prasowe w praktyce. Cwiczenia dla . 2006.
2 |M. Wojtak, Analiza gatunkow prasowych. Podrecznik dla 6w dzienni i kierunkow p Lublin 2008.
Uzupelniajaca
1 [T. GobanKlas, Media i i ie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu , Warszawa 2005.

2 IB, Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne , przel. A. Sadza, Krakow 2009.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Gatunki radiowe prz;‘:siolu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut y
Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiéw| Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia| kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr| 111 Forma zaliczenia| Zaliczenie z oceny

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyklad Wyklad

Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium| Laboratorium|
Inna forma (jaka)! Inna forma (jaka)!
Razem| 15 Razem|

Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41

Razem! 50 Razem| 50

ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU
Przekazanie wiedzy na temat public; radiowych. W ia i ji przed

Na zajgciach charakteryzowane sa gatunki p

j
, fana jest tez historia | wspdlczesnos¢ polskicj publicystyki radio

wej. Omawiane s

tez zwigzki retoryki z publicystyka. Studenci ucza si¢ jasno, precyzyjnie i przekonujaco wyraza¢ swoje zdanie na forum publicznym. Maja rowniez okazj¢ pozna¢

warsztat pracy publicysty radiowego.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku polskim.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
. Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i
wi " ; 5 A ! K_W02
dyskursy z ukier na ich p x =
w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wwo3
W3 |Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z na P K_ W08
Umiejetnosci

1 |Potmafi odnaleze pozadane informacie w réznych rédiach, przcanalizowa e, ocenit ich o
pr §¢, wybrac i w; Cjew celu. -
Potrafi ép wiedze do 20 opisu i praktycznego

uv2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_U02
fotografii i grafiki.
Potrafi rozpoznawaé i nazywaé typowe gatunki dziennikarskie, dokonaé ich analizy i

U3 |interpretacii, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkryé K_U07

ia oraz i¢ tekst w odpowiedni Sci
Kompetencje spoleczne

1 [Test zotowy do tworezego i prrcdsicbiorczego mylenia i dzialania, w tym do samodzicinego RITH
p ia projektow -
Jest gotowy do w zyciu i korzystania z jego réznorodnych form,

K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Docenia ie nauk o h j i mediach dla utrzymania i rozwoju

K3 pi h wigzi w i D! i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_K08
dziatanzawodowych.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Charakterystyka jezyka radiowego: jezyk h jako jezyk méwiony; wspolpraca

dzwicku i obrazu w przekazie telewizyjnym.

Typy audycji radiowych: koncert radiowy, lista przebojow, magazyn (publicystyczny, kulturalny,
kulturoznawczy, artystyczny), program muzyczny, program polityczny, reportaz, dokument, feature, serwis 2
informacyjny, stuchowisko (teatr radiowy), pogadanka.

Stuchowisko a inne gatunki radiowe. $rodki wyrazu. Proces powstawania. Shichowiskaw Polsce.
Przyktady stuchowisk ciagtych. Autorzy oryginalnych stuchowisk Teatru Polskiego Radia. Stuchowiska 2
Teatru Polskiego Radia wydane drukiem.

Cwiczenia w iu wywiadu radi i reportazu radiowego. 2

Cwiczenia w redag

felictonu radiowego, komentarza radiowego. 2

Cwiczenia w redagowaniu tekstow z zakresu dziennil inter i is 2

Sztuka przekonujacego mowienia — zajgcia praktyczne: ¢wiczenia z zakresu wystapien publicznych,

analiza wystapien pod katem poprawnosci jezykowej, dykeyjnej, jak réwniez ocena merytoryczna 3
przemowienia.
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P

Charakterystyka jezyka radiowego: jezyk dziennikarzy radiowych jako jezyk mowiony; wspolpraca )
dzwicku i obrazu w przekazie telewizyjnym.
Typy audycji radiowych: koncert radiowy, lista przebojéw, magazyn (publicystyczny, kulturalny,

, artystyczny), program , program poli reportaz, dok feature, serwis 1
informacyjny, stuchowisko (teatr radiowy), pogadanka.
Stuchowisko a inne gatunki radiowe. Srodki wyrazu. Proces powstawania. Stuchowiskaw Polsce.
Przyklady shichowisk ciaglych. Autorzy oryginalnych stuchowisk Teatru Polskiego Radia. Stuchowiska 1
Teatru Polskiego Radia wydane drukiem.
Cwiczenia w iu wywiadu radi i reportazu radiowego. 1
Cwiczenia w red felietonu radiowego, komentarza radiowego. 1
Cwiczenia w redagowaniu tekstow z zakresu dziennil inter i is 1
Sztuka przekonujacego mowienia — zajgcia praktyczne: ¢wiczenia z zakresu wystapien publicznych,
analiza wystapien pod katem poprawnosci jezykowej, dykeyjnej, jak réwniez ocena merytoryczna 2
przemowienia.

RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

komputer, rzutnik, wi-fi, program do montazu materialéw audio, dyktafon, sala z wyghiszonymi §cianami.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium pisemne lub ustne z wiedzy teoretycznej. Weryfikacja wiedzy praktycznej: wybor jednego z gatunku i nagranie materiatu adekwatnego do stylistyki tego
gatunku.

LITERATURA
Podstawowa
1 Goban-Klas T., Media i i ie masowe : teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa 2006.
2 Bauer Z., Chudzifiski E. Dzienni i $wiat mediow, Krakéw 2000,
3 Loewe I., Jezyk w mediach : Antologia, Katowice 2014.
Uzupelniajaca

1 IMagdor’n A., Reporter i jego warsztat, Krakow 2000.

2 I iczyfski J., Radio jako obiekt zarzadzania, Krakow 2005.
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W GLOGOWIE
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SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Gatunki telewizyjne prz;(dJo:imu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia|Studia I stopnia Profil studiéw [ Praktyczny
Kierunek studiow|Nowe Media Specjalno$é
Modut ksztatcenia| Kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|IIT Forma zaliczenia|Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wilasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Przekazanie wiedzy na temat informacyjnych, publicystycznych i informacyjno-publicystycznych gatunkow telewizyjnych. Historia i wspotczesno$¢ polskiej
publicystyki telewizyjnej. Zwiazki retoryki z publicystyka.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCIJI

Wiedza ogblna o jezyku polskim oraz telewizji

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza
Wi Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i K W02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. =
w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
W3 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo08

Umiejetnosci

Potrafi rozpoznawac¢ i nazywac typowe gatunki dziennikarskie, dokona¢ ich analizy i
U1 interpretacji, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane metody, pozwalajace odkry¢ K _U07
znaczenia oraz umiejscowi¢ tekst w odpowiednim kontekscie.

Potrafi prowadzi¢ dziatania i analizy spoteczne niezbgdne do opracowania diagnoz potrzeb
u2 odbiorcow mediow oraz oceny jakosci ustug zwigzanych z dziatalno$cig spoteczno- K_U12
zawodowa.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktyczne;j.

K_KO01

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do

K2 samodzielnego prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K3 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spotecznym i gospodarczym.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Wyznaczniki dyskursu telewizyjnego. Styl w telewizji. Charakterystyka tekstow telewizyjnych. 2
Autotematyzm telewizji.
Charakterystyka informacyjnych gatunkoéw telewizyjnych: wzmianka, informacja, zapowiedz, 4
sprawozdanie, relacja, korespondencja, raport, reportaz telewizyjny.
Charakterystyka publicystycznych gatunkow telewizyjnych: film dokumentalny, powie$¢ w odcinkach, 4
komentarz, felieton, recenzja.
Charakterystyka informacyjno-publicystycznych gatunkoéw telewizyjnych: wywiad, debata, 3
talk-show.
Telewizja w Internecie. 2
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L /P
Wyznaczniki dyskursu telewizyjnego. Styl w telewizji. Charakterystyka tekstow telewizyjnych. |
Autotematyzm telewizji.
Charakterystyka informacyjnych gatunkow telewizyjnych: wzmianka, informacja, zapowiedz, )
sprawozdanie, relacja, korespondencja, raport, reportaz telewizyjny.
Charakterystyka publicystycznych gatunkow telewizyjnych: film dokumentalny, powie$¢ w odcinkach, 3
komentarz, felieton, recenzja.
Charakterystyka informacyjno-publicystycznych gatunkow telewizyjnych: wywiad, debata, )
talk-show.
Telewizja w Internecie. 1
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Podreczniki i literatura uzupetniajaca. Fachowa prasa z dziedziny mediow (Press). Analiza charakterystycznych przyktadow gatunkow telewizyjnych (Internet).
Studenci przedstawiaja prezentacj¢ multimedialne (z interaktywnymi linkami) oraz krotkie audycje filmowe na temat wybranych gatunkow telewizyjnych
(rzutnik, komputery).

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywnos¢, udziat w dyskusjach na temat wybranych audycji z charakterystycznymi cechami gatunkow telewizyjnych. Ocena umiejgtnosci rozrozniania
gatunkow telewizyjnych. Przygotowanie i przedstawienie prezentacji (filmu) na temat wybranych gatunkow telewizyjnych. Rozmowa na zaliczenie z ocena.

LITERATURA

Podstawowa
1 Dziennikarstwo i $wiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2000.
2 W. Godzic, Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.
3

Uzupelniajaca
1 30 najwazniejszych programéw TV w Polsce, red. W. Godzic, Warszawa 2005.
2 A. Boyd, P. Stewart, R. Alexander, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programow informacyjnych, przet. A. Sadza, Krakow

2011.

3 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow, przet. M. Bernatowicz. M. Filiciak, Warszawa 2007.
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SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Kod

Nazwa przedmiotu .
przedmiotu

Podstawy fotografii I

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia

Studia I stopnia

Profil studiow

Praktyczny

Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé¢ Nie dotyczy
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad| Wyktad|
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta, 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zajgcia maja na celu nabycia u studentow praktycznych umiejgtnosci podstaw fotografowania. Umiejetnosci samodzielnego i $wiadomego wykorzystywania
technik fotograficznych do realizacji projektow, zardwno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiej¢tnosci $wiadomego postugiwania si¢ zapisem
fotograficznym do celow wyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiejgtnosci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania
obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiej¢tnosci kwalifikowania przyktadowych kadrow fotograficznych do

odpowienich obszaréw fotorafii celem §wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wiasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Brak.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

W1 . . . . K_Wo02
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
Ma wiedz¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojecia

W3 . . . . - K_Wo06
fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspotczesnej kulturze. -

Umiejetnosci
- Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich K_Uot

przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu.

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
U2 analizowania procesow i zjawisk w obregbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu nauk o komunikacji

U3 spotecznej i mediach.

K_U10

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO01

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujgc media jako narzedzie komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spolecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pehienia rol zawodowych, prawidtowego rozpoznania

K3 dylematoéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K_K07




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w (o) L/P
Rys historyczny fotografii. 1
Budowa aparatu fotograficznego, podstawowe funkcje i postugiwanie si¢ nim. Roznice w rejestracji 3
obrazu a widzeniu oka ludzkiego.
Trojkat ekspozycji - odpowiedni dobor ekspozycja za pomoca czasu, przystony i czutosci w aparacie 5
fotograficznym.
Metody i techniki pomiaru o$wietlenia. 3
Podziat irozne typy obiektywow — dtugos ogniskowej, otwor wzgledny obiektywu, zdolno$¢ rozdzielcza 3
obiektywu.
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Rys historyczny fotografii. 1
Budowa aparatu fotograficznego, podstawowe funkcje i postugiwanie si¢ nim. Roznice w rejestracji )
obrazu a widzeniu oka ludzkiego.
Trojkat ekspozycji - odpowiedni dobor ekspozycja za pomoca czasu, przystony i czuto$ci w aparacie 2
fotograficznym.
Metody i techniki pomiaru o$wietlenia. 2
Podziat irozne typy obiektywow — dtugos ogniskowej, otwor wzgledny obiektywu, zdolno$¢ rozdzielcza 2
obiektywu.
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstep do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabgda konkretne umiejetnosci praktycznych (komputer, rzutnik multimedialny,
telwizor, gtosniki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami (sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego ¢wiczenia). Cwiczenia w
studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier fotograficznego, o$wietlenie, statywy fotograficzne) .

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zaj¢¢ oraz zadan poza uczelnia z mozliwoscia wlasnej interpretacji. Omowienie i analiza pracy
studenta oraz jej ocena. Procentowy udzial w ocenie konicowej: 40%, aktywno$¢ na zajgciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA

Podstawowa

1 Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe ; th. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

Ailsa McWhinnie, Fotografia podrecznik,
Warszawa 2004

3 Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987

Uzupelniajaca
1 Malgorzata Plater-Zyberk, Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007
2 Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000

3 Mata historia fotografii / Boris von Brauchitsch ; przet. Jan Kozbiat i Barbara Tarnas. - Warszawa: Cyklady, 2004.
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SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Podstawy fotografii IT przgﬂiom
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé Nie dotyczy
Modut ksztalcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy Polski
Semestr 2 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

Zajecia maja na celu nabycia u studentow praktycznych umieje¢tno$ci podstaw fotografowania. Umiejgtno$ci samodzielnego i §wiadomego wykorzystywania
technik fotograficznych do realizacji projektow, zarowno autorskich, jak i w praktyce zawodowej. Nabywanie umiej¢tnosci $wiadomego postugiwania si¢ zapisem
fotograficznym do celow wyrazania intencjolanych tresci. Nabywanie umiejgtno$ci aktywnego stosunku do aranzacji obiektow fotograficznych i inscenizowania
obrazu tworzacego kadr fotograficzny. Nabycie umiej¢tno$ci kwalifikowania przykladowych kadrow fotograficznych do

odpowienich obszarow fotorafii celem $wiadomej kreacji stylistycznej w swojej wlasnej pracy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Wiedza nabyta w pierwszym semestrze Podstaw fotografii

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

wi spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. KEW0Z
w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediéw (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3
Ma wiedze¢ w zakresie techniki i technologii fotografii cyfrowej; interpretacji pojgcia
w3 . R . . . K_Wo06
fotografii w sztuce oraz jego konotacji we wspolczesnej kulturze. -
Umiejetnosci
U1 Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowa¢ je, oceni¢ ich K Uol

przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. -

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegotowego opisu i praktycznego
2 analizowania procesow i zjawisk w obrgbie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi postugiwac si¢ podstawowym aparatem pojeciowym z zakresu nauk o komunikacji

u3 spotecznej i mediach.

K_U10

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_K01

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodto wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spotecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania

K3 dylematéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.

K_K07




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Glebia ostro$ci - przystona jako narzedzie do uzyskania odpowiedniej plastyki obrazu. Perspektywa w 4
fotografii.
Zasady kompozycji obrazu. 4
Praca w studio fotograficznym. Lampy studyjne §wiatta btyskowego i ciagltego. Balans bieli wedtug 7
wzorca. Rodzaje modyfikatorow o$wietlenia.
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Glebia ostrosci - przystona jako narzedzie do uzyskania odpowiedniej plastyki obrazu. Perspektywa w 2
fotografii.
Zasady kompozycji obrazu. 2
Praca w studio fotograficznym. Lampy studyjne §wiatta btyskowego i ciagtego. Balans bieli wedtug 5
wzorca. Rodzaje modyfikatoréw oswietlenia.
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Wprowadzenie i prezentacja jako wstgp do ¢wiczen dzigki ktorym studenci nabeda konkretne umiejetnosci praktycznych (komputer, rzutnik multimedialny,
telwizor, glosniki) . Praca w grupie z konkretnie postawionymi zatozeniami i celami (sprzet fotograficzny potrzebny do realizacji danego éwiczenia). Cwiczenia w
studio fotograficznym i plenerze (wyposazenie atelier fotograficznego, oswietlenie, statywy fotograficzne) .

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Wykonanie ¢wiczen praktycznych na zadany temat w trakcie zajgc oraz zadan poza uczelnig z mozliwoscia wlasnej interpretacji. Omowienie i analiza pracy
studenta oraz jej ocena. Procentowy udzial w ocenie koncowej: 40%, aktywno$¢ na zajeciach, realizacja projektu, przeglady robocze, 60% otwarty przeglad prac.

LITERATURA

Podstawowa

1 Nowy podrecznik fotografii / John Hedgecoe ; th. z ang. Krzysztof Wojciechowski. - Warszawa: "Arkady", 2005.

Ailsa McWhinnie, Fotografia podrgcznik,
Warszawa 2004

3 Andreas Feininger, Nauka o fotografii, Warszawa 1987

Uzupelniajaca
1 Matgorzata Plater-Zyberk, Polska fotografia w XX wieku, Warszawa 2007
2 Steve Bavister, Fotografia cyfrowa dla poczatkujacych bez udziwnien i zawitosci, Krakow 2000

3 Mata historia fotografii / Boris von Brauchitsch ; przet. Jan Kozbiat i Barbara Tarnas. - Warszawa: Cyklady, 2004.
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SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

s Kod
Nazwa przedmiotu Podstawy edytorstwa o
przedmiotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalceniastudia I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnosé
Modut ksztatcenia| kierunkowy Jezyk wyktadowy|Polski
Semestr|IT Forma zaliczenia|Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad 15 Wyklad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 45 Praca wiasna studenta 57
Razem 75 Razem 75
ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest wyposazenie studenta w wiedzg teoretyczna z zakresu terminologii edytorskiej i typograficznej, w znajomosé zasad przygotowywania
publikacji w zaleznosci od jej przeznaczenia, a takze w umiejetno$¢ odpowiedniego formatowania tekstu i obrazu.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowa znajomos$¢ oprogramowania Office.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na

zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;. EAOL

W1

w2 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

W3 Zna i rozumie terminologig z zakresu edytorstwa i typografii.

Umiejetnosci

Potrafi samodzielnie zaplanowac i realizowac typowe projekty i zadania zwigzane ze sferg
Ul dziatalnosci kulturalnej i medialnej, z wykorzystaniem ogolnie dostgpnych narzedzi K_U03
informatycznych oraz wynikow badaf w tym zakresie.

Potrafi uzywa¢ jezyka specjalistycznego i porozumiewaé si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych w dziatalno$ci medialne;j,

u2 promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obcym, ma przy tym KSILLS
rozwinigte umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.
Us Potrafi rozroznia¢ style edytorskie w zalezno$ci od przeznaczenia publikacji. Potrafi

zaprojektowac kroj czcionek, uktad tekstu, oktadke.




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 prowadzenia projektow multimedialnych.

K_K02

Jest gotowy do statej dbatosci o kulture, etyke i jako$¢ wypowiedzi; tworzenia
K2 warto$ciowych i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do K_K09
wlasciwej analizy tresci medialne;j.

Jest gotowy do tworzenia wysokiej jakosci form tekstow, kreowania przekazow harmonijnie

K3 taczacych stowo i obraz w celu udanej i estetycznej komunikacji.
TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)
STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Historia edytorstwa - historia pisma i obrazu jako elementu tekstu. 2
Stownik typograficzny 1 2
Stownik typograficzny 2 2
Zioty podziat i cigg Fibonacciego w edytorstwie 2
Zasady korekty edytorskiej 2
Uktad tekstu i jego wptyw na komunikatywno$¢ publikacji 1 2
Zasady sktadu tekstu w zaleznosci od typu publikacji 2
Podstawy programu Indesign 5
Estetyka w edytorstwie - przeglad publikacji 2
Projektowanie krojow pisma 4
Rodzaje ilustracji 2 2
RAZEM 15 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Stownik typograficzny 1 2
Stownik typograficzny 2 2
Zloty podziat i cigg Fibonacciego w edytorstwie 1
Zasady korekty edytorskiej 1
Uktad tekstu i jego wptyw na komunikatywno$¢ publikacji 1 2
Zasady sktadu tekstu w zaleznoéci od typu publikacji 1
Podstawy programu Indesign 3
Projektowanie krojow pisma 3
Rodzaje ilustracji 2
RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Narzgdzia: komputery z oprogramowaniem Adobe (Indesign), tablety graficzne, program Canva, program do projektowania czcionek, rzutnik, wi-fi, kartki papieru,
linijka, otowek, pisak, itp.. Pomoce: publikacje, wyktad, dyskusja, ¢wiczenia graficzne.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢ i zaangazowanie podczas zajeé. Kolokwium pisemne z wiedzy (z terminologii). Projekt tekstu z oprawa ilustracyjna lub / i projekt wlasnego kroju
pisma.

LITERATURA

Podstawowa

1 Wolanski Adam, Edycja tekstow. Praktyczny poradnik, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2008.

2 Mitchell Michael, Wightman Susan, Typografia ksigzki. Podrgcznik projektanta, thum. D. Dziewonska, Krakoéw 2015.

3 Mrowczyk Jacek, Niewielki stownik typograficzny, wydawnictwo Czysty Warsztat, Warszawa 2008.

Uzupelniajaca

1 Garbal Lukasz, Edytorstwo. Jak wydawac¢ wspotczesne teksty literackie, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2011,

2 Cave Roderick, Ayad Sara, Historia ksigzki. Od glinianych tabliczek po e-booki, thum. E. Romkowska, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2015.

3 Bringhurst Robert, Elementarz stylu w typografii, tum. D. Dziewonska, Krakoéw 2018.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Media spolecznosciowe

przedmiotu
Nazwa jednostki :j przedmiot| Instytut
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow| Praktyczny
Kierunek studiow| Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr| 1 Forma zaliczenial Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WLASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
‘Wyklad| 15 ‘Wyklad| 9
Cwiczenial 15 Cwiczenial 9
Laboratoriun| Laboratorium|
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studental 70 Praca wlasna studental 82
Razem 100 Razem 100
ECTS] 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Poznanic gléwnych probleméw teoretyeznych na obszarze refleksji o Internecie | mediach spotecznoéciowych.
Wyposazenie studentéw w wiedzg o Internecie, blogach, facebooku, YouTubie, Second Lifie, mediach alternatywnych i globalnych
Rozwijanie umicjetnodci oceny i analizy przekazow w mediach spolecznosciowych.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Student uczestniczacy w zajeciach powinien posiadaé podstawowa wiedze z zakresu wiedzy o mediach.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

wi |7 rommic media (ntemet, prasa, radio telewizi) oraz towarzyszace m istoryczne  woz
spoleczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich prakiyezne zastosowanie. -

W2 |Znai rozumic terminologie 2 zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03

wa [nei rozumic sysiemy rol medialnej we  wWor
swiccic. -

Umicjetnosci
_ [Potrafi odnatezé pozadane informacie w roznych zrodtach, przcanalizowaé je, ocenic ich T

UL | przydatnosé, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu. —
Potrafi wykorzystaé podstawowy wiedz teoretyczna do szczegolowego opisu i praktycznego

U2 |analizowania proces studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_U02
filmu, fotografii  grafiki.
Potrali uzywac jezyka specalistycznego i porozumicwaé sie w sposdb precyzyjny i spojny
przy zyciu réimych kanaléw i technik komunikacyjnych w dziatalnosei medialnj,

us ! K_U08
promocyjno-reklamowej i biznesowej, w jezyku polskim i jezyku obeym, ma przy tym -
rozwini Sei w zakresic

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do uczestniczenia w Zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,

K1 Jjac media jako narzedzic oraz ax6dlo wiedzy o zyciu kulturalnym, K_K03
spolecznym i gospodarczym.
Docenia znaczenie nauk o komunikacji spolecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju

K2 |p wigzi w i odnosi zdobyty wiedzg do projektowania K_K08
dzialaizawodowych.
Jest gotowy do stalej dbalosei o kulture, etyke i jakosé wypowiedzi; tworzenia

K3 Sciowych i ywnych przckazow: wicdzy jezykowej do K_K09
wlaiciwej analizy tresci medialncj.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat

Internet jako medium

i jako medium

Psychologia Internetu.

Media alternatywne i spolecznie zaangazowane.

Media globalne jako media spolecznoéciowe.

Blogi i blogowanie jako medium spolecznosciowe.

Facebook jako medium spolecznosciowe,

Instagram jako medium spolecznosciowe.

You Tube jako medium spolecznodciowe.

Nowe zjawiska posréd mediw spolecznodciowyeh: tweeter, tik-tok,

Media spolecznosciowe i ich rola - informacyjna, edukacyjna, reklamowa, dziennikarska, rozrywkowa,
itd.

Kultura uezestnictwa jako medium budowania spolecznodei internetowych.

Second Life jako medium spotecznoéciowe.

Tozsamosé internetowa i awatarowa.

Wyszukiwarki internetowe i spolecznosciowe.

RAZEM

STUDIA NIESTACJONARNE

Liezba godzin

Temat

w

Internet jako

i jako medium

Psychologia Internetu.

Media alternatywne i spolecznie zaangazowane.

Media globalne jako media spolecznosciowe.

Blogi i blogowanie jako medium spolecznodciowe.

Facebook, Instagram, Tweeter jako media spolecznosciowe.

You Tube i TikTok jako media spolecznosciowe,

Kultura uczestnictwa jako medium budowania spolecznose internetowych.

Second Life jako medium spolecznosciowe. Tozsamosé internetowa i awatarowa.

RAZEM

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wi-fi, smartfon, literatura przedmiotu; formy przekazu: wyklad, dyskusja, analiza wybranych mediow spolecznosciowych

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

a wiedzy teoretycznej: kolokwium pisemne. Weryfikacja wiedzy praktycznej: utworzenie

erii postow na kanaly mediow spolecznosciowych PWSZ

LITERATURA
Podstawowa
1 |Manoviteh L., Jezyk nowych mediow, Warszawa Konopka M., dzanie informacja w nowych mediach, Krakéw 2017
2 |Jaskiernia A., Publiczne media clektroniczne w Europie, Warszawa 2006
3 [Hofmokl J_, Internet jako nowe dobro wspdlne, Warszawa 2009
Uzpelniajaca
1 [Red. Drzyzga P., Nowe media. Tradyeyjne Srodki przekazu, Tychy 2001
2




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Prawo prasowe przel::iotu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenial Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalno$é
Modut ksztalcenia Kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr I Forma zaliczenia| ~Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE

Wyktad| 15 Wyktad| 9

Cwiczenia Cwiczenia

Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wlasna studenta 35 Praca wlasna studenta| 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentow z podstawowymi pojgciami prawa prasowego oraz zastosowaniem tej galgzi prawa na podstawie ustawy o
prawie prasowym, ustawic o radiofonii i telewizji oraz ustawie o dostgpiec do informacji publicznej. Przedstawienie praw i
obowigzkow dziennikarzy, m.in. prawa do uzyskania informacji, prawa do uzyskania odpowiedzi na krytyke, obowiazku
zachowania szczegoélnej staranno$ci oraz tajemnicy dziennikarskiej. Wyjasnicie regulacji prawnych dotyczacych znaczenial
autoryzacji oraz sprostowania. Student zapozna si¢ z szeroko pojeta organizacja dziatalnosci prasowej, radiowej i telewizyjnej.
Rozwinie umiej¢tnos¢ postugiwania si¢ jezykiem prawnym i prawniczym, m.in.. w obszarze odpowiedzialnosci cywilnej i karnej
dziennikarzy oraz prasy.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Brak wstgpnych wymagan.
EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU
‘Wiedza
w1 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wwo3

Zna i rozumie istniejace uregulowania prawne dotyczace funkcjonowania mediow oraz
w2 instytucji spotecznych, jak rowniez form rozwoju indywidualnej przedsigbiorczo$ci, w tym K_Wwi3
rolg etyki w pracy zawodowe;.

Zna i rozumie zasady i regulacje dotyczace bezpieczenstwa danych, prawa prasowego oraz

w3 wlasnosci intelektualnej.

K_WI5

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowaé je, oceni¢ ich

ut przydatnos¢, wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

K_U01

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczna do szczegélowego opisu i praktycznego
U2 analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy K_Uo02
filmu, fotografii i grafiki.

Potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z
U3 wybrang sfera dziatalnosci spotecznej i medialnej, w szczegolno$ci prawa prasowego, i K_U05
zwigzane z zarzadzaniem wlasnoscia intelektualng.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO1

Jest gotowy do wzigcia odpowiedzialnosci za trafno$¢ przekazywanej wiedzy; w pracy
K2 badawczej cechuje go uczciwosc i rzetelno$¢ oraz etyczne zachowania zwigzane z K_KO06
dziatalno$cia profesjonalng.

Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania

K3 dylematow zwiazanych z zawodem i znajdowania sposobéw ich rozwigzan.

K_K07




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C
Ogolna charakterystyka prawa prasowego. Pojecia, zasady oraz zrodta prawa. 2
Wolno$¢ wypowiedzi i informacji, wolno$¢ stowa i wolno$¢ prasy w prawie migdzynarodowym 5
publicznym, prawie europejskim oraz w prawie polskim.
Prawa i obowiazki dziennikarzy w ujeciu prawa prasowego. 2
Pojecie i znaczenie autoryzacji oraz sprostowania. 2
Organizacja dziatalnosci prasowej. 2
Organizacja dziatalnosci radiowej i telewizyjnej. 2
Ustawowe wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i telewizyjnych. 2
Odpowiedzialnos¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy. 1
RAZEM 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C
Ogolna charakterystyka prawa prasowego. Pojecia, zasady oraz zrodta prawa. 2
Wolno$¢ wypowiedzi i informacji, wolno$¢ stowa i wolno$¢ prasy w prawie migdzynarodowym |
publicznym, prawie europejskim oraz w prawie polskim.
Prawa i obowiazki dziennikarzy w ujgciu prawa prasowego. 1
Pojecie i znaczenie autoryzacji oraz sprostowania. 1
Organizacja dzialalnosci prasowe;j. 1
Organizacja dziatalnosci radiowej i telewizyjnej. 1
Ustawowe wymogi tresci publikacji prasowych oraz audycji radiowych i telewizyjnych. 1
Odpowiedzialno$¢ cywilna i karna dziennikarzy oraz prasy. 1
RAZEM 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Podstawowe akty prawne: Konstytucja RP z dnia 2 kwietnia 1997 r., Dz. U. z 1997 Nr 78, poz. 483 z p6zn. zm.; Ustawa z dnia
26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz. U. z 1984 1. Nr 5, poz. 24 z pézn. zm.; Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i
telewizji, Dz.U. z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z pézn.zm.; Ustawa z dnia 6 wrze$nia 2001 r. o dostgpie do informacji publicznej, Dz. U.
Z 2001 r. Nr 112, poz. 1198 z p6zn. zm.

Orzecznictwo sadowe.

Komentarze.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Podstawg zaliczenia przedmiotu jest obecno$¢ na zajgciach oraz podejscie do pisemnego kolokwium na koniec semestru.
Efekty ksztalcenia weryfikowane sg w nastgpujacy sposob:

- wiedza nabyta w ramach wykladu jest weryfikowana podczas pisemnego kolokwium, obejmujacego tematyke omawiang w
trakcie wykladu. Prog zaliczeniowy, to ponad 50% punktow. Studenci informowani sg na pierwszych zajeciach o warunkach
zaliczenia przedmiotu oraz otrzymuja zagadnienia na kolokwium, na podstawie ktorych przygotowywane sa pytania,

- umiejgtno$ci praktyczne nabyte w ramach zaj¢¢ weryfikowane sa na biezaco podczas dyskusji oraz aktywnosci studenta w
rozwigzywaniu przykladéw praktycznych.

LITERATURA
Podstawowa
1 Sienczylto-Chlabicz J.., Prawo mediow , Wydawnictwo LexisNexis Polska, Warszawa 2013.
2 Sobcezak J., Prawo prasowe. Komentarz , Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2008.
3 Czarny-Drozdzejko E., Autoryzacja wypowiedzi w $wietle Prawa prasowego , ,,Przeglad Sadowy”, 2018, nr 11-12, s.
34-49.
Uzupehiajaca
1 Gorski A., Odpowiedzialnosé dziennikarza za material prasowy — réznice pomiedzy zniestawieniem a ochrong dobr
osobistych: uwagi praktyczne, ,,Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy”, 2013, tom 5/16, s. 155-174.
Zaremba M., Tajemnica / iziennikarza a jego odpowiedzi §¢ prawna , ,,Strudia Medioznawcze”, 2003,
2
nr2,s. 24-40.
3 Kosmaty P., Wykroczenia w dzial §ci prasowej ikarzy , ,Kwartalnik Krajowej Szkoly Sadownictwa i
Prokuratury”, 2018, z. 4, s. 43-58.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOELA ZAWODOWA W GEOGOWIE
INSTYTUT HUMANISTYCZNY

W GLOGOWIE

V'S 4

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Copywriting 1 pui(domdiolu
Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny
Poziom ksztalcenia) Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia kierunkowy Jezyk wyktadowy| Polski
Semestr 1 Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wiasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania w réznych jednostkach organizacyjnych zwiazanymi z szeroko rozumianym fachem copywritera

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu. Ale rowniez znajomo$¢ podstaw marketingu jak i kreatywnego pisania

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane

w1 na zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j. LR il
w2 Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i K W02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -
W3 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo03
Umiejetnosci
u Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrédtach, przeanalizowaé je, oceni¢ ich K U0l

przydatnos¢, wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu.

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim
U2 i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

Potrafi wspotdziataé i pracowa¢ w grupie, akceptujac koniecznos¢ przyjecia réznych rol

u3 zgodnie z potrzebami zadaniowymi. X {0l
Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 . L L K_K02
prowadzenia projektow multimedialnych. -
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. -

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego petnienia rdl zawodowych, prawidlowego rozpoznania K_K07

dylematdéw zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobdw ich rozwiazan.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin
Temat
W (o) L/P
Czy kazdy moze by¢ copywriterem? 4
Rozpoczgcie pracy jako copywriter .\Wigcej niz tylko stowa. Techniki i style copywritingu 4
Profil klienta, produkt i most korzysci 4
Interaktywna struktura tekstu, szablon tekstu po zamknigcie sprzedazy 3
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Czy kazdy moze by¢ copywriterem? 3
Rozpoczgcie pracy jako copywriter .Wigcej niz tylko stowa. Techniki i style copywritingu 3
Profil klienta, produkt i most korzysci 2
Interaktywna struktura tekstu, szablon tekstu po zamknigcie sprzedazy 1
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentéw , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dziatan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialow w postaci projektu sloganu
reklamowego, ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejgtnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim. Tworzenie napisow
reklamowych,korekta tekstow etc.

LITERATURA
Podstawowa
1 ,Magia stow. Jak pisa¢ teksty, ktore porwg thumy” Joanna Wrycza-Bekier, Wydawnictwo One Press 2019
2 S. Michalczyk, Spoteczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008
3 Jaworowicz, Magdalena Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Wydano: Warszawa : Difin , 2015
Uzupelniajaca

Dutko, Maciej. Copywriting internetowy, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN', 2010

2 Mirostaw M. Bujko, Sebastian Hejnowski Wydawnictwo: MT Biznes, " Sita narracji marketingowe;j", 2017

3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOEA ZAWODOWA W GELOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

VIS 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Copywriting 1I

przedmiotu

Kod

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot|Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiéw Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalno$¢
Modut ksztalcenia kierunkowy Jezyk wykladowy Polski
Semestr VI Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyklad Wyklad
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 15 Razem 9
Praca wiasna studenta 35 Praca wlasna studenta 41
Razem 50 Razem 50
ECTS 2 ECTS 2
CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentow z zasadami i technikami funkcjonowania w réznych jednostkach organizacyjnych zwigzanymi z szeroko rozumianym fachem copywritera

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu. Ale rowniez znajomo$¢ podstaw marketingu jak i kreatywnego pisania

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spofecznej i mediach, zorientowane na

w1 zastosowania praktyczne w dziatalno$ci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowej. EOWOL
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 . . . . K_Wo02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

w3 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_WwWo3

Umiejetno$ci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrodtach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

U1 ” L o . K_Uo1
przydatnos¢, wybra¢ i wykorzysta¢ je w okreslonym celu. =
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiada¢ si¢ w mowie i na piSmie w jezyku polskim i

02 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich Zrodel.
Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjecia réznych rol

U3 . . . h K _U14
zgodnie z potrzebami zadaniowymi. -

Kompetencje spoleczne

Ki Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego K K02
prowadzenia projektow multimedialnych. -
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. =

K3 Jest gotowy do odpowiedzialnego pelnienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania K_K07

dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan.




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P
Teoria reklamy, rodzaje reklam, zachowanie si¢ konsumentéw (klientow indywidualnych) oraz
przedsigbiorstw (klientéw instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpceyjnych 3
Optymalizacja wyszukiwarek (SEO). Copywriting stron internetowych.Marketing tresci i blogowanie.
Pisanie biuletynéw e-mailowych. Reklama online. 7
Pisanie przekonujacych reklam.Zakladanie dzialalnosci copywriting. Marketing si¢ jako niezalezny
pisarz. Marketing offline. Marketing si¢ online. Poczatek. .. a nie koniec 3
Bezposrednie kopiowanie poczty. Pisanie do druku. Pisanie komunikatéw prasowych.
Pisanie do drukowanych biuletynow 2
RAZEM 0 15 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Teoria reklamy, rodzaje reklam, zachowanie si¢ konsumentéw (klientow indywidualnych) oraz
przedsigbiorstw (klientéw instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpceyjnych 2
Optymalizacja wyszukiwarek (SEO). Copywriting stron internetowych.Marketing tresci i blogowanie.
Pisanie biuletynéw e-mailowych. Reklama online. 4
Pisanie przekonujacych reklam.Zakiadanie dzialalnosci copywriting. Marketing si¢ jako niezalezny
pisarz. Marketing offline. Marketing si¢ online. Poczatek. .. a nie koniec 2
Bezposrednie kopiowanie poczty. Pisanie do druku. Pisanie komunikatow prasowych.
Pisanie do drukowanych biuletynow 1
RAZEM 0 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentow , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w roznych jej odmianach) dzialan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialow w postaci projektu sloganu
reklamowego, ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejetnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim. Tworzenie napisow

reklamowych,korekta tekstow etc.

LITERATURA
Podstawowa
1 ,Magia stow. Jak pisac teksty, ktore porwa thumy” Joanna Wrycza-Bekier, Wydawnictwo One Press 2019
2 S. Michalczyk, Spoleczenstwo medialne, studia z teorii komunikowania masowego, wyd. "Slask", Katowice 2008
3 Jaworowicz, Magdalena Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Wydano: Warszawa : Difin , 2015
Uzupelniajaca

1 Dutko, Maciej. Copywriting internetowy, Wydano: Warszawa : Wydawnictwo Naukowe PWN , 2010

2 Mirostaw M. Bujko, Sebastian Hejnowski Wydawnictwo: MT Biznes, " Sifa narracji marketingowej", 2017

3 J. Wozniczka, Efekty reklamy w systemie komunikacji marketingowej , Wroctaw 2009




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GEOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

RETORYKA I ERYSTYKA

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot| Instytut Humanistyczny

Poziom ksztatcenia|I stopnia Profil studiow|Praktyczny
Kierunek studiow|nowe media Specjalnosé
Modut ksztatcenia|kierunkowy Jezyk wykladowy|Polski

Semestr|V Forma zaliczenia

Egzamin

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad 15 Wyktad 9
Cwiczenia 15 Cwiczenia 9
Laboratorium Laboratorium
Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)
Razem 30 Razem 18
Praca wlasna studenta 70 Praca wlasna studenta 82
Razem 100 Razem 100
ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Celem jest wyposazenie studentow w wiedzg z zakresu terminologii retorycznej, nauka strategii perswazyjnych, tworzenia wystapien, umiejgtnosci odpowiedniego

doboru argumentow i u§wiadomienie im wagi stowa wypowiadanego publicznie.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Znajomos¢ zasad kultury jezyka.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, zorientowane na
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j.

K_Wo1

w2

Ma wiedzg dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i spotecznego w réznych
aspektach (m.in. psychologicznym i socjologicznym), ich prawidlowosci i zaklocen.

K_WI16

W3

Ma wiedzg z zakresu kultury je¢zyka i komunikacji; zna zasady poprawnej polszczyzny; jest
$wiadomy procesow zachodzacych w rozwoju jezyka, z uwzglgdnieniem aspektow
wspolczesnej technologii i przemian kulturowych.

K_W17

Umiejetnosci

U1

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych zrodtach, przeanalizowac je, ocenic¢ ich
przydatno$¢, wybraé i wykorzystac je w okreslonym celu.

K_Uo01

u2

Potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny
przy uzyciu réznych kanatoéw i technik komunikacyjnych w dziatalnoéci medialnej,
promocyjno-reklamowe;j i biznesowej, w jezyku polskim i jgzyku obcym, ma przy tym
rozwinigte umiejgtnosci w zakresie komunikacji interpersonalne;j.

K_U08

U3

Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadaé si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim
i obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.

K_U09




Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

.. . K_Ko1
teoretycznej i praktycznej. -

K1

Docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla utrzymania i rozwoju
K2 prawidtowych wigzi w §rodowiskach spotecznych i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania K_KO08
dziatanzawodowych.

Jest gotowy do stalej dbatosci o kulture, etyke i jakos¢ wypowiedzi; tworzenia warto$ciowych
K3 i komunikatywnych przekazow; wykorzystywania wiedzy jezykowej do wlasciwej analizy K_K09
tresci medialne;j.

TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE

Liczba godzin

Temat
C L/P

Historia retoryki

Podstawowe pojegcia z zakresu retoryki

o] =

Podziat oracji. Konstrukcja udanej mowy (wypowiedzi)

Uktadanie mowy wedtug przepisu Briana Tracy'ego

Triady retoryczne i ich przydatno$¢ podczas wystapien

RN =

Toposy i argumenty - typologia

Rodzaje perswazji

[

Manipulacja - analiza przyktadow

[any quny g SR )

Analiza najwazniejszych wspolczesnych przemowien (analiza tekstow)

Analiza najwazniejszych wspotczesnych przemowien (analiza nagran z platformy TED) 2

Przekaz medialny jako przekaz retoryczny 2

Prezentacja wystapien studenckich 2

RAZEM 15 15 0

STUDIA NIESTACJONARNE

Liczba godzin

Temat
w C L/P

Historia retoryki 1

Podstawowe pojgcia z zakresu retoryki 1

Podziat oracji. Konstrukcja udanej mowy (wypowiedzi) 1

Uktadanie mowy wedtug przepisu Briana Tracy'ego 2

Triady retoryczne i ich przydatno$¢ podczas wystapien

Toposy i argumenty - typologia

Rodzaje perswazji

Manipulacja - analiza przyktadow

Analiza najwazniejszych wspdlczesnych przemowien (analiza tekstow)

Analiza najwazniejszych wspotczesnych przemowien (analiza nagran z platformy TED) 1

Przekaz medialny jako przekaz retoryczny 1

Prezentacja wystapien studenckich 2

RAZEM 9 9 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Narzgdzia: komputer, rzutnik, wi-fi kartki papieru. Pomoce: publikacje, filmy na platformach YouTube, TED, prezentacje

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Aktywno$¢, Egzamin na koniec zajg¢ - dwustopniowy: pisemny z wiedzy, ustny z ¢wiczen (jako egzamin ustny jest przygotowanie wystapienia / mowy na zadany
temat).

LITERATURA
Podstawowa
1 Perelman Ch., Imperium retoryki : retoryka i argumentacja, Warszawa 2004.
2 J.Z. Lichanski, E. Lewandowska-Tarasiuk (red.), Nauczanie retoryki w teorii i praktyce, Warszawa 2003.
3 Worsowicz M., O duchu stosownosci. Teoria retoryczna a wspdtczesna praktyka medialna, £6dz 2013.
Uzupelniajaca

1 B. Sobczak, Retoryka telewizji, Poznan 2018.

2 B. Tracy, Mow i zwycigzaj, Warszawa 2010.

3 B. Bogolgbska, M. Warsowicz, Retoryka i jej zastosowania, £6dz 2016.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Arcydziela kinematografii polskiej i §wiatowej

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe media Specjalno$¢ Nie dotyczy
Modut ksztatcenia Kierunkowy Jezyk wyktadowy)| Polski
Semestr| A% | Forma zaliczenia Zaliczenie z ocena

WYMIAR GODZINOWY ZAJEC ORAZ INDYWIDUALNEJ PRACY WEASNEJ STUDENTA

STUDIA STACJONARNE STUDIA NIESTACJONARNE
Wyktad Wyktad
Cwiczenia 30 Cwiczenia 18
Laboratorium Laboratorium

Inna forma (jaka) Inna forma (jaka)

Razem 30 Razem 18
Praca wiasna studenta 70 Praca wiasna studenta 82

Razem 100 Razem 100

ECTS 4 ECTS 4

CEL PRZEDMIOTU

Zapoznanie studentéw z typologig arcydziet filmowych i kryteriami ich rozrézniania. Zaznajomienie z wybranymi dzietami kintematografii polskiej i $wiatowej o
szczegblnym znaczeniu w kulturze. Wyksztalcenie umiejgtnosci analizowania oraz interpretowania filmu jako tekstu kultury.

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Podstawowe wiadomosci z zakresu j¢zyka filmu oraz analizy i interpretacji tekstow kultury.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

W1 Zna i rozumie gatunki wypowiedzi z ukierunkowaniem na zastosowanie praktyczne. K_Wo08

Zna i rozumie powigzanie studiowanego kierunku z: naukami o kulturze i religii,
W2  |jezykoznawstwem, sztukg, naukami socjologicznymi, naukami o zarzadzaniu i jakosci, K_Wo09
zorientowane na zastosowania praktyczne.

W3 Zna i rozumie metodyke warsztatu badawczego zwiazanego ze studiowanym kierunkiem. K_Wi12

Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ podstawowa wiedzg teoretyczng do szczegdétowego opisu i praktycznego
Ul analizowania procesow i zjawisk w obrebie studiowanego kierunku, m.in. przy pomocy filmu, K_U02
fotografii i grafiki.

Potrafi postugiwa¢ si¢ podstawowym aparatem pojgciowym z zakresu: jgzykoznawstwa,

v2 filmoznawstwa, nauk o polityce, socjologii, nauk o zarzadzaniu.

K _Ull

Potrafi orientowac si¢ w najwazniejszych zjawiskach §wiata intermedialnego powstajacych na
U3 przecigeiu roznych dziedzin dyscyplin — medioznawstwa, filmoznawstwa, nauk o kulturze i K_Ul6
sztuce, takze z uwzglgdnieniem roéznorodnosci kultury popularne;j.

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do samodoskonalenia w obszarze studiowanego kierunku w zakresie wiedzy

K1 teoretycznej i praktycznej.

K_KO01

Jest gotowy do uczestniczenia w zyciu kulturalnym i korzystania z jego réznorodnych form,
K2 wykorzystujac media jako narzedzie komunikacji oraz zrodio wiedzy o zyciu kulturalnym, K_Ko03
spolecznym i gospodarczym.

Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztattowaniu wigzi spotecznych na poziomie

K3 lokalnym, regionalnym i globalnym.

K_K05




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
W C L/P

Podstawowa aparatura pojgciowa: arcydzieto i kanon. Wyznaczniki arcydzieta filmowego. 2

Kino nieme i niemiecki ekspresjonizm: Nosferatu - symfonia grozy , rez. Wilhelm Murnau, 1922. 2

Kino autorskie: Obywatel Kane , rez. Orson Welles, 1941. 2

Kino mefafizyczne: Dziewigta pieczec¢ , rez. Ingmar Bergman, 1957. 2

Francuska Nowa Fala: Do utraty tchu , rez. Jean-Luc Godard, 1960. 2

Wioski neorealizm: Mamma Roma , rez. Pier Paolo Pasolini, 1962. 2

Kino gatunkow: Dziecko Rosemary , rez. Roman Polanski, 1968. 2

Kino nowej wrazliwosci: Wszystko o mojej matce , rez. Pedro Almoddvar, 1999. 2

Polska szkota filmowa: Kanat, rez. Andrzej Wajda, 1956. 2

Polska Nowa Fala: Diabet , rez. Andrzej Zutawski, 1972. 2

Kino moralnego niepokoju: Cos za cos , rez. Agnieszka Holland, 1977. 2

Kino warto$ci: Dekalog VI, rez. Krzysztof Kieslowski, 1988. 2

Polskie kino gatunkow: Psy, rez. Wiadystaw Pasikowski, 1992. 2

Kino rozrachunkowe: Ida , rez. Pawel Pawlikowski, 2013. 2

Kolokwium pisemne. 2

RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L /P

Podstawowa aparatura poj¢ciowa: arcydzieto i kanon. Wyznaczniki arcydzieta filmowego. 3

Kino nieme i niemiecki ekspresjonizm: Nosferatu - symfonia grozy , rez. Wilhelm Murnau, 1922. 3

Kino autorskie: Obywatel Kane , rez. Orson Welles, 1941. 3

Wioski neorealizm: Mamma Roma , rez. Pier Paolo Pasolini, 1962. 2

Polska szkota filmowa: Kanat , rez. Andrzej Wajda, 1956. 2

Polska Nowa Fala: Diabet, rez. Andrzej Zutawski, 1972. 2

Kino moralnego niepokoju: Cos za cos , rez. Agnieszka Holland, 1977. 2

Kolokwium pisemne. 1

RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputer, rzutnik, wlasne prezentacje multimedialne, filmy lub ich fragmenty omawiane podczas zaj¢¢, podrgczniki akademickie wskazane w litreturze
podstawowej oraz uzupelniajace;j.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

Kolokwium pisemne.

LITERATURA

Podstawowa

1 Encyklopedia kina , red. T. Lubelski, wspolpr. A. Garbicz, Krakéw 2003.

2 A. Gwo6zdz, Obrazy i rzeczy. Film miedzy mediami , Krakéw 2003.

3 J. Plazewski, Historia filmu 1895-2005 , Warszawa 2007.

Uzupelniajaca

1 D.B. Sova, 125 zakazanych filmow. Historia cenzury w kinie , przet. M. Hen, Warszawa 2006.

2 M. Lisowska-Magdziarz, Znaki na uwiezi. Od semiologii do semiotyki mediow , Krakow 2019.

3 P. Witek, Kultura, film, historia. Metodologiczne problemy doswiadczenia audiowizualnego , Lublin 2005.




PANSTWOWA WYZSZA SZKOLA ZAWODOWA W GLOGOWIE

INSTYTUT HUMANISTYCZNY

SYLABUS/KARTA PRZEDMIOTU

W GLOGOWIE

V'S 4

INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Marketing w nowych mediach

Kod
przedmiotu

Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Instytut Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Studia I stopnia Profil studiow Praktyczny
Kierunek studiow Nowe Media Specjalnosé
Modut ksztalcenia kierunkowy Jezyk wyktadowy)| Polski
Semestr \% Forma zaliczenia Zaliczenie z oceng
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ECTS 3 ECTS 3

CEL PRZEDMIOTU

zapoznanie studentéw z zasadami i technikami funkcjonowania marketingu w réznych jednostkach organizacyjnych

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI I KOMPETENCJI

Osiagnigcie efektow ksztalcenia wynikajacych z reazlizacji przedmiotu. Ale rdwniez znajomo$¢ podstaw marketingu
Umiejetno$¢ wspotpracy z réznymi jednostkami organizacyjnymi

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

Wiedza

Zna i rozumie miejsce i znaczenie nauk o komunikacji spofecznej i mediach, zorientowane na

w1 . . e . L . . K_Wo1
zastosowania praktyczne w dziatalnosci kulturalnej, medialnej i promocyjno-reklamowe;j. -
Zna i rozumie media (Internet, prasa, radio, telewizja) oraz towarzyszace im historyczne i

w2 . . L . K_Wo02
spoteczne dyskursy z ukierunkowaniem na ich praktyczne zastosowanie. -

w3 Zna i rozumie terminologi¢ z zakresu mediow (Internet, prasa, radio, telewizja). K_Wo3

Umiejetnosci

Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrédhach, przeanalizowac je, oceni¢ ich

U1l o L e 3 K_Uo1
przydatnos¢, wybrac i wykorzystac je w okreslonym celu. -
Potrafi w sposob precyzyjny i spojny wypowiadac si¢ w mowie i na pismie w jezyku polskim i

U2 obcym na tematy z zakresu studiowanego kierunku argumentujac i formutujac wnioski z K_U09
wykorzystaniem odpowiednich zrodet.
Potrafi wspotdziata¢ i pracowaé w grupie, akceptujac konieczno$¢ przyjgcia roznych rol

U3 . . . h K _Ul4
zgodnie z potrzebami zadaniowymi. -

Kompetencje spoleczne

Jest gotowy do tworczego i przedsigbiorczego myslenia i dziatania, w tym do samodzielnego

K1 . N L K_Ko02
prowadzenia projektow multimedialnych. -
Jest gotowy do uznania wagi mediow w ksztaltowaniu wigzi spofecznych na poziomie

K2 . . K_Ko05
lokalnym, regionalnym i globalnym. -
Jest gotowy do odpowiedzialnego pelienia rol zawodowych, prawidlowego rozpoznania

K3 . . . . o L K_K07
dylematow zwigzanych z zawodem i znajdowania sposobow ich rozwigzan. -




TRESCI KSZTALCENIA (PROGRAMOWE)

STUDIA STACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Teoria marketingu, rodzaje marketingu, zachowanie si¢ konsumentow (klientéw indywidualnych) oraz
przedsigbiorstw (klientow instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpcyjnych
Pojecie 1 kryteria segmentacji rynku ze szczeg6éInym uwzglednieniem dobr konsumpceyjnych. Otoczenie 10
marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT- zadania praktyczne
Marketing mix, podstawowe jego elementy.Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. Decyzje 5
przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce
Tworzenie planu marketingowego na przykladzie wybranych jednostek organizacyjnych. 8
System informacji marketingowych w przedsigbiorstwie, procesy formulowania strategii marketingowej. 2
Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny przedsigbiorstwa
RAZEM 0 30 0
STUDIA NIESTACJONARNE
Liczba godzin
Temat
w C L/P
Teoria marketingu, rodzaje marketingu, zachowanie si¢ konsumentow (klientéw indywidualnych) oraz
przedsigbiorstw (klientow instytucjonalnych) na rynku dobr i ustug konsumpcyjnych
Pojecie i kryteria segmentacji rynku ze szczegdInym uwzglgdnieniem dobr konsumpceyjnych. Otoczenie 6
marketingowe przedsigbiorstwa, badania marketingowe, analiza SWOT- zadania praktyczne
Marketing mix, podstawowe jego elementy.Taktyka marketingu. Informacje marketingowe. Decyzje 3
przedsigbiorstwa na rynku i znaczenie marketingu w praktyce
Tworzenie planu marketingowego na przykladzie wybranych jednostek organizacyjnych. 5
System informacji marketingowych w przedsigbiorstwie, procesy formulowania strategii marketingowej. 1
Personel jako integralny instrument marketingu i ustug. Marketing wewnetrzny przedsigbiorstwa
RAZEM 0 18 0

NARZEDZIA 1 POMOCE DYDAKTYCZNE

Komputery, rzutnik multimedialny,studium przypadku i przezentacj¢ mutimedialne dla studentow , filmy, fotografie, etc.

WERYFIKACJA EFEKTOW UCZENIA SIE

obserwacja (w r6znych jej odmianach) dziafan studenta potwierdzona zapisem; analiza przygotowanych przez studenta materialdw w w postaci projektu kampanii
reklamowej ukierunkowanych na potwierdzenie rozwoju pozadanej umiejgtnosci w toku akademickiego ksztalcenia i poza nim.
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